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Menestyksen ennakoimattomuuden
takia elokuvatuotannon taloudellisen
tuoton arviointi poikkeaa monista muista

aloista. Tu
alan yrityk
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kipolitiikalla on suuri merkitys

sille erityisesti Euroopassa.

lokuvan tekeminen on ollut viime vuosi-
E na Suomessa kasvussa ainakin mairillisesti
mutta nihdikseni myds laadullisesti. Kas-
vun taloustieteellisid ulottuvuuksia ei ole edes
yritetty tutkia.

Yhteni syyni tutkimuksen puuttumiseen voi
pitdi sitd, ettd tuotantoa kuvaavien tilastojen tul-
kinta on hyvin ongelmallista. Tdssi artikkelissa
pyrin tuomaan joitakin vilineitid analyysiin alan
yritystoiminnan osalta.

Kuin rakennusprojekteja

Elokuvien ja videoiden tuotanto on monipolvi-
nen prosessi. Ajallisesti eniten vie heti alussa ide-
an kypsyttely ja perusrahoituksen hankintavaihe.
Vasta sen jilkeen alkavat varsinaiset esituotanto-
vaiheet, kisikirjoitus yms. Nimi edeltivit vai-
heet ovat luonteeltaan osin taiteellista, osin nor-
maalia liike-elimii palvelevien alojen toimintaa.
Vaikkapa arkkitehdin ty6td voi hyvin verrata k-
sikirjoituksen laatijan tyéhon. Tekijanoikeusasi-
oissa ja muissa etukiteisvalmisteluissa tarvitaan
lakimiesten ja kirjanpitijien panosta.

Varsinainen tuotantovaihe taas on lihempi-
ni rakennustuotantoa kuin teollisuutta. Valmiin
lopputuotteen monistaminen on toki jo sitten
pienimuotoista teollisuutta.

Useampien erillisten rakennustéiden toteutus
vaatii projektiorganisaatiota seki tarvikkeiden ja
tydvoiman kuljetusta rakennuspaikalle, samoin
elokuvan kuvaukset. Kun rakennus on valmis, ke-
ritian kamppeet ja siirrytddn seuraavalle kohteel-
le. Elokuvastudiot ovat taas lihempini teollista
prosessia, aivan kuten rakennuksiakin tehdiin
nykyiin valmiiksi moduleiksi tehtaissa. Suomes-
sa vain perinteisten studioiden rooli on aika vaati-
maton sisikuvauksia lukuun ottamatta.

Animaatioiden kohdalla taas elokuvan teon

yhteys ohjelmointialaan on ilmeinen; ne ovat
osin sama asia. Mutta myds perinteisen pitkin
niytelmielokuvan jilkituotannossa digitaalis-
ta tietojen hallintaa on entisti enemmin myds

muun kuin #inen osalta. Suomalaisten eloku-
vatuotannon toimintojen kansainvilinen kilpai-
lukyky saattaakin olla kovinta juuri digitaalisen
animaation kaltaisissa asioissa.

Ala kasvanut aika hyvin

Liiketoimintana liikkuvan kuvan tuotanto on
Suomessa ollut perinteisesti suhteellisen pieni
ala. Se ty6llistdd vain noin 1 700 kokoaikaisek-
si muutettua tydntekijii, ja yritysten lukumiira
on runsaat 600. Liikevaihdon kasvu on ollut kui-
tenkin ihan kohtuullista. Kasvu on tosin suun-
tautunut valikoivasti.

Taulukossa 1 on esitetty kehitys elokuva- ja
videotuotannon toimialan kasvu toimipaikka-
tasolla vuosina 1993-2006. Taulusta puuttuvat
televisiotoimialan tuotantoyhtiét. Verrattaessa
elokuvatuotantotoimialan kasvua liikevaihdon
tai kokonaistuotannon mittareilla kaikkiin liike-
elimin palveluihin on elokuvatuotannon kasvu
ollut tilli vuosikymmenelld ihan kohtuullista.
Liikevaihto on alalla kasvanut noin 5 prosentin
vuosivauhtia ja tydllisyys vastaavasti noin 4 pro-
senttia vuosittain.

Alan yritysten ja toimipaikkojen keskimii-
riinen koko tyo6llisind ilmaistuna on pysytellyt
himmastyttivin samana koko tarkasteluajan eli
2,3 kokoaikaisena henkiléni. Liikevaihto yritysta
ja toimipaikkaa kohden on kasvanut hyvin mal-
tillisesti, samoin liikevaihto tyollista kohden.

Taulukossa henkildstdluvut on ilmaistu koko-
aikaisina vaikka alalla pitkitydliisyys onkin yleis-
ti. Vuosittaisia lukuja ei pystyisi muuten vertai-
lemaan. Vastaavat yritystason luvut ovat tiysin



saman suuntaiset joskin absoluuttisesti muuta-
maa kappaletta pienemmit. Vain muutamalla
alan toimipaikoista yrityksen piitoimiala on jol-
lakin muulla alalla.

Ei kovin herkasti konkurssiin

Alan turbulentista luonteesta huolimatta ovat
elokuvatuotantoalan yritykset Suomessa menes-
tyneet viime aikoina kohtuullisesti, jos asiaa mi-
tataan alan konkurssiherkkyydelld (Taulukko 2).
Alalla laitetaankin mieluummin yritys lepia-
miin, tehddin muita t5itd ja aloitetaan uudes-
taan kun tilanne on suotuisampi, eiki menni
konkurssiin. Monet ovat mukana useammassa-
kin alan yrityksessi, jolloin téiti tehdiin sen yri-
tyksen kautta, miki kulloinkin vetis.

Konkurssiherkkyys on ollut viime vuosina
varsin kohtuullisesti noin yhden prosentin tun-
tumassa vuoden 2003 piikkid lukuun ottamatta.
Samanlainen piikki oli laman huipulla 1991, jol-
loin 16 yritystd meni nurin. Toki voi kysyi, mis-
sd miirin konkurssien niinkin pieneen miiriin
on vaikuttanut alalla yleisesti kiytetyn ilmaistyd-
voiman rooli.

Television osuus hallitseva

Pitkidn elokuvan, josta yleensi puhutaan eloku-
vana, osuus on vain 10 prosenttia koko eloku-
vatuotannon liikevaihdosta Suomessa. Tami il-
menee vuodelta 2006 tekemistini tarkemmasta
analyysistd (Taulukko 3). Poistin elokuvatuotan-
toalan (9211) yrityksistd 36 muille aloille kuu-
luvaa yritysti ja otin vastaavasti mukaan 17 ra-
dio- ja televisiotoiminta-alalle (922) sijoitettua
yritystd, jotka kuuluisivat elokuva-alalle. Jaoin
kaikki mukaan otetut toimipaikat niiden piiasi-
allisen toiminnan perusteella kuuteen ryhmaiin.
Toki lukuisat alan yritykset toimivat useallakin
mainituista ryhmista.

Tyollisistd pitkin elokuvan osuus on jo suu-
rempi, 15 prosenttia. Mutta analyysistd kiy en-
nen kaikkea ilmi television hallitseva rooli alal-
la. Televisiolle paityoniian kuvia tekevien yritys-
toimipaikkojen osuus oli koko alan liikevaihdos-
ta 44 ja henkilostostd 43 prosenttia.

Jilkituotantoon ja mainoselokuviin keskitty-
neiden yritysten liikevaihto yhti tyéllistd kohden
oli selvisti suurempi kuin muilla yrityksilli. Pie-
ninti litkevaihto tyéllisti kohden oli odotetusti
pitkiin elokuviin keskittyvissi yrityksissd, niissi-
hin keskimiiriinen henkildstd on selvisti suurin.

Kaikkein pienin henkiléstolld mitattu keski-
koko oli videoyrityksilld ja erittelemittomills,
jotka useimmiten olivat yhden henkilén yllipi-
timii yrityksii.

Elokuvatuotantoalan konkurssit (tol 9211)

konkurssit % yrityksista
1993 9 2,4
1994 5 1.3
1995 8 2,0
1996 8 2,0
1997 2 0,5
1998 4 0,9
1999 6 14
2000 7 1,5
2001 1 0,2
2002 6 1.1
2003 14 2,4
2004 5 0,9
2005 5 0,8
2006 8 1,3

Léihde: Konkurssitilastojen perusaineisto,

Tilastokeskus. Taulukko 2

Hakijoita enemman, tukea vdahemman

Elokuvatuotannon yritykset toimivat Suomessa
piiosin niin kuin milli tahansa vaihtelevaa pro-
jektitoimintaa harjoittavalla alalla — tukea lu-
kuun ottamatta. Pieni vikimairimme lisid pai-
neita julkisen tukeen, varsinkaan pitkdid eloku-

Elokuvien ja videoiden tuotanto (tol 9211) 1993-2006
toimipaikkoja henkilosto muutettuna  liikevaihto

lkm kokoaikaisiksi  milj. euroa

1993 369 848 62
1994 378 124 66
1995 398 842 75
1996 398 817 86
1997 435 1001 121
1998 460 1259 109
1999 444 1174 116
2000 455 1218 121
2001 527 1282 116
2002 550 1377 119
2003 581 1275 120
2004 589 1330 122
2005 607 1300 136
2006 638 1452 149

Léihde : Yritysrekisteri, Tilastokeskus Taulukko 1

) 2
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Elokuvatuotanto lajeittain 2006
toimipaikkoja henkilostdo muutettuna liikevaihto,
lkm kokoaikaisiksi  milj. euroa
pitka elokuva 32 256,0 17,0
tv + dokumentti * 134 741,8 75,7
animaatio 14 54,5 4,9
mainos 35 192,4 28,3
video 188 259,7 23,8
aanitys + jalkituotanto 63 142,4 18,0
yht. eritellyt 466 1646,8 167,6
erittelematon 153 70,2 5,5
yht. 619 1717 1731
* Mukana 17 radio- ja tv-toiminta-alan (tol 9222) yritystd.
Léihde: Kirjoittajan omat laskelmat. Taulukko 3
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vaa tai dokumentteja on lihes mahdoton tehdi
ilman sitd. Videoiden ja mainoselokuvien osalta
tilanne on tietysti toinen. Ne nojaavat puhtaam-
min maksukykyiseen kysyntiin. Televisiolle oh-
jelmia tekevien yritysten taloudellinen menestys
on taas riippuvaista televisioyhtididen taloudel-
lisesta tilasta.

Suomessa ei olekaan viime vuosina tehty yh-
tdan pitkdd elokuvaa ilman Elokuvasiition tu-
kea. Ennakkotuen osuus pitkien, sekd niytelma-
ettd dokumentti-, elokuvien kokonaisbudjetista
on silti viime vuosina keskimiirin selvisti las-
kenut. Kun se vield vuosituhannen vaihteessa
oli keskimiirin reilusti yli 40 prosenttia eloku-
vaa kohden, oli se vuonna 2006 vain 22 ja viime
vuonna 33 prosenttia.

Tukiasteen laskua selittii pitkilti tukea ha-
kevien elokuvien miirin nousu. Elokuvasiition
maksama ns. jilkituki toki nostaa lopullista tu-
kiosuutta hieman suuremmaksi katsojaluvuilla
mitattujen menestyvien elokuvien kohdalla.

Suomi-filmit tehdaan kiireella

Tuen tarve kiy ilmeiseksi, kun vertaillaan elokuvi-
en kuvausaikaa Suomessa ja muualla Euroopassa.

Suomalaisella elokuvalla on nykyian keski-
miirin 30-35 kuvauspiivdi. Ruotsissa eloku-
via on mahdollisuus kuvata noin 50 piivin ajan,
muualla Euroopassa kuvauspiivii kertyy yleises-
ti 60-70.

Elokuvan teon tuottavuutta on niissi olosuh-
teissa endd mahdotonta nostaa. Tilanne merkit-
seekin julkiselle elokuvapolitiikalle aikamoisia
haasteita. =

Ldhteet: Elokuvasddtion perustilastot sekd
sddtion tyontekijéiden kanssa kdydyt keskustelut.
Yritysrekisteri, Tilastokeskus.

Aku Alanen

Pikku rooli
kansantaloudessa

Varsinaisen elokuvatuotannon
merkitys kansantaloudelle on pieni.
Se on kuitenkin osa laajempaa
elamystaloutta. Maailmalla elokuva
on kytketty samaan arvoketjuun

matkailun kanssa.
E lia voi arvioida useankin kisitteellisen vii-

tekehyksen — visuaalisen kulttuurin, eloku-
vaklusterin tai elimystalouden — kautta. Voidaan
puhua elokuva-alan laajasta ja suppeasta klus-
terista, eli elokuvalle liheisisti toiminnoista, tai
koko arvoketjusta, jossa elokuvan tuotanto muo-
dostaa yhden osan.

Laajassa klusterissa pitiisi huomioida kaik-
ki se toiminta, joka liittyy elokuvatalouteen ai-
na teattereiden makeismyyntid mydten. Samoin
jouduttaisiin ottamaan huomioon hyvinkin eri-
tyyppiset yhteydet muihin aloihin ja alan koulu-
tus seki etujirjestojen rooli.

Elimystalouden nikoékulma on vield laajem-
pi. Erityisesti anglosaksisissa maissa nihdiin jo-
pa elokuvien ja turismin kuuluvan samaan arvo-
ketjuun. Vuosituhannen vaihteessa Britannias-
sa tehdyissi arvioissa katsottiin elokuvan mat-
kailijoita houkuttelevan roolin olevan hyvinkin
merkittivi, mutta sittemmin on tultu maltilli-
sempaan suuntaan. Nyt arvio on, etti joka kym-
menes turisti tulee maahan elokuvien innosta-
mina. Sormusten Herra -trilogian kuvausmaas-
sa Uudessa-Seelannissa elokuvan roolin turistien
houkuttelijana katsotaan olevan vield suurempi.
Suomessa keskustelua on kiyty Lapin osalta.

Tissd artikkelissa kiytetiin suppean eloku-
vaklusterin kisitettd, jota voisi kutsua yksinker-
taisesti myos elokuva-alaksi. Toimialatasolla ti-
mi tarkoittaa siti, ettd elokuvaklusteriin katso-
taan kuuluvan elokuvien ja videoiden tuotan-
to, levitys, vuokraus ja esitys seki vield pieni ku-
vatallenteiden levittimisen toimiala. Kiinnosta-
vaa kylld, Tilastokeskuksen yritysrekisterin luo-
kituksessa my®6s Valtion elokuvasiitié on luettu

lokuvatuotannon kansantaloudellista roo-



elokuvatuotannon toimialan sisille, vaikkei sda-
ti6 itse tuota mitddn vaan rahoittaa ja tukee alaa.
Témin artikkelin tilastoluvuissa nikékulma on
vield suppeammin vain tuotantovaiheessa, miki
tarkoittaa kansantalouden tilipitoon rajoittuvas-
sa vertailussa pidosin yhti toimialaa, elokuva- ja
videotuotantoa.

Suhdannekehitys kohtuullista

Elokuvatuotantotoimiala on kehittynyt tilla
vuosikymmenelld hieman paremmin kuin kult-
tuuritoimialat yhteensid mutta heikommin kuin
kansantalous keskimiirin (Kuvio 1).

Kuviossa 2 elokuvatuotannon kehitysti verra-
taan muihin visuaalisen kulttuurin aloihin. Elo-
kuva-alan kasvu on ollut keskimairiisti. Muo-
toilun ja arkkitehtitoiminnan arvonlisiys on kas-
vanut selvisti eniten. Mainosala kasvoi vuositu-
hannen vaihteessa voimakkaasti mutta on eden-
nyt sen jilkeen nihkeimmin. Sen sijaan valoku-
vauksen ja televisiotoiminnan arvonlisiys on ke-
hittynyt elokuvatuotantoa heikommin koko tar-
kasteluperiodin ajan.

Suppean elokuvaklusterin sisdisessi vertailus-
sa elokuvien tuotanto on taas kasvanut hieman
hitaammin kuin niiden vuokraus tai levitys. Li-
hes samalla tavalla on kehittynyt elokuvien esit-
tdmisen eli teatteriesitysten arvo. Toki on muis-
tettava, etta kotimaisen tuotannon osuus seki le-
vityksesti ettd esityksisti on huomattavasti pie-
nempi kuin ulkomaisen.

Tuotannon osuus promilleja
kansantuotteesta

Koko kansantaloudessa elokuvatuotannolla on
vaatimaton rooli. Vertailukohteeksi Taulukossa
1 on otettu mm. kaksi elokuvatuotannon kanssa
toiminnallisesti vertailtavissa olevaa alaa, televi-
siotoiminta ja arkkitehtipalvelut.

Kansantalouden tilinpidossa kaikki arvonlisi-
yksen pohjatiedot lasketaan erillisten toimialo-
jen tasolla. Osa itseniisisti, elokuvien tuotanto-
toimintaa harjoittavista yhtidistd on ollut yritys-
rekisterin tihinastisessa kiytinnossi televisiotoi-
mialalla. Kun niiden osuus siirretiin elokuvatuo-
tantoon, koko elokuvatuotannon todellinen ar-
vonlisdysosuus nousee 0,06 prosenttiin bkt:sta.

Tilli vuosituhannella nopeasti kasvaneiden
arkkitehtipalvelujen osuus kansantaloudesta on
yli puolet suurempi. Valokuvausalat yhteenlas-
kettuina ovat elokuvatuotannon tasolla, taidete-
ollinen muotoilu taas on puolet elokuvatuotan-
toa pienempi tekiji kansantaloudessa.

Edellisten lisiksi mielenkiintoinen vertailu-
kohta visuaalisen kulttuurin alueelta on pelien

.|
Elokuvatuotannon ja kansantalouden ja
kaikkien kulttuurialojen arvonlisays
1995-2005 (1995=100)

180
160 -
140
120 1
== koko kansantalous
100 1 == elokuvatuotanto —]
kulttuuritoimialat
80 — T
1995 1997 1999 2001 2003 2005
Léihde: Kansantalouden tilinpidon
perusaineistot, Tilastokeskus. Kuvio 1

Erdiden visuaalisen kulttuurin alojen
arvonlisayksen kehitys
1995-2005 (1995=100)
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Léihde: Kansantalouden tilinpidon
perusaineistot, Tilastokeskus. Kuvio 2

tuotanto, josta ei toistaiseksi vain ole vertailukel-
poisia tilastotietoja. Erilaisten pelialan selvitys-
ten pohjalta voi kuitenkin arvioida, ettd pelituo-
tannon kansantaloudellinen arvonlisiys olisi vain
hieman elokuvatuotantoa pienempi.
Pelituotanto on kuitenkin melko nuori ala.
Jos kehitys jatkuu samanlaisena, se voi nousta
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Jos matkailu liitettdisiin joidenkin
ehdotusten mukaisesti elokuvan
arvoketjuun, jouduttaisiin arvioimaan
vaikkapa missd mdcdrin Aki Kaurismden
elokuvat lisddvdt tai vdhentdvdt
matkailua Suomeen.
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Visuaalisten alojen osuus koko kansan-
talouden arvonlisayksesta 2005, %
valokuvaustoimialat 0,06
radio- ja televisiotoiminta 0,24
elokuvatuotanto 0,06
mainostoiminta 0,28
arkkitehtipalvelu 0,13
taideteollinen muotoilu 0,03

Léihde: Kansantalouden tilinpidon

perusaineistot, Tilastokeskus. Taulukko 1

taloudelliselta merkitykseltiin elokuvatuotantoa
jopa selvisti suuremmaksi. Tuotannollisesti pelit
ovat lahelld animaatioelokuvia, ja animaatio taas
on kasvanut voimakkaimmin elokuvatuotannon
alalohkoista viime vuosina. Suomalaisen kuvalli-
sen viestinnin tulevaisuus ja kilpailuetu voi hy-
vinkin olla niilli aloilla, joilla voi yhdistii pe-
rinteisesti korkeatasoista insinoori- ja tietoko-
neosaamistamme taiteelliseen toimintaan.

Koko klusterinkin merkitys
pieni Suomessa

Elokuvien esittiminen eli ldhinnd elokuvateat-
tereiden toiminta on arvonlisiykseltiin runsaat
puolta pienempi ala kuin tuotanto. Videoiden
vuokraus on tasoltaan vain noin viidesosa ja levi-
tys vain noin kymmenesosa elokuvien tuotanto-
toimialan arvonlisiyksesta.

Koko suppean elokuvaklusterin osuus kansan-
talouden arvonlisiyksesti on viimeisen kymme-
nen vuoden aikana ollut 0,09 prosentin tasolla.
Esimerkiksi Englannissa ja Espanjassa osuus on
yli puolet suurempi. Vertailukelpoisia laskelmia
ei tosin 16ydy kuin sellaisista maista, joissa elo-
kuvan taloudellinen merkitys on selvisti Suomea
suurempi.

Esimerkiksi Espanjassa elokuva-alan suhteel-
linen merkitys lienee Euroopan suurimpia. Alan
osuus Espanjan bkt:sta on koko 2000-luvun ollut
0,4 prosentin tienoilla. =

Ldhteitd:

El valor economico de la cultura en Espana,
Ministerio de cultura 2007.

The Economic Impact of the UK Film Industry,
Oxford Economics2007.
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Kuva valtaa
alaa sanalta

Visuaalisen kulttuurin eteneminen
nakyy myos bkt-luvuissa.

ulttuurimme viitetiin olevan entisti enem-

min visuaalista. Puhutaan jopa, etti kuvat

ovat korvanneet todellisuuden. Toisaalta on
my0s viitetty, ettei kyse ensi sijassa olisi kuvien
miirin kasvusta vaan siitd, ettd kuvallisuus muo-
vaa ajatteluamme aiempaa enemmin.

Voiko viitteiden todenperiisyytti sitten tutkia
muutenkin kuin pelkistiin laadullisena ilmiéna.
Sitd on yritetty mittaamalla ajankidytén muutok-
sia tai sitd, miten paljon esimerkiksi lehdet ovat
muuttuneet visuaalisimmiksi, televisioituneet.
Pohdinnat kaipaisivat rinnalleen myos talousem-
piirisid laskelmia, joissa verrattaisiin visuaalista,
muotoon perustuvaa taloutta, sanalliseen tai #i-
nelliseen, tekstipohjaiseen talouden muotoon.

Oheinen kuvio perustuu kokeilulaskelmaan,
joka osoittaa, etti viite kuvallisen kulttuurin
etenemisesti pitid paikkansa myos kansantalou-
den tilinpidon lukujen nojalla. Laskelmassa on
luettu visuaaliseen kulttuuriin kuuluviksi koko-
naan seuraavat toimialat:

- televisiotuotanto

— valokuvaustuotanto ja -kauppa
taideteollinen muotoilu

— arkkitehtipalvelut

— mainosala

— taideliikkeet

— antiikkiliikkeet

— elokuva-ala

Sanallisen kulttuurin aloihin on sisillytetty:

— painotuotanto

— kustannustoiminta

— painotuotteiden kauppa ja vilitys
(kirjakaupat yms.)

Viela on sanojen ala suurempi

Kuviosta kiy ilmi, etti sanallisen kulttuurin alat
ovat kokonaisuudessaan polkeneet paikallaan.
Niiden reaalihintainen arvonlisiys on jopa laske-
nut viime vuosina. Visuaalisetkin alat ovat kasva-
neet koko bkt:ta hitaammin mutta selvisti vauh-
dikkaammin kuin sanalliset alat.

Toki tekstipohjaisten kulttuurialojen abso-
luuttinen painoarvo on vield selvisti suurempi
kuin visuaalisten alojen. Internetin merkityksen
lisadntyminen tulee kuitenkin yhdessi visuaalis-
ten alojen kasvun kanssa muuttamaan tilannetta
tulevaisuudessa.

1 —
Tekstipohjaisten ja visuaalisten alojen
arvonlisayksen kehitys 1995-2005,
1995=100
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Léihde: Kansantalouden tilinpidon
perusaineistot, Tilastokeskus.

Erottelu lahes mahdotonta

Kaikilla em. visuaalisilla aloilla on tietenkin myos
muuta kuin kuvallista sisiltdd, mutta muun, ku-
ten sanallisen sisillon, rooli on selvisti kuvallis-
ta vihiisempi.

Toisaalta kaikki painotuotteet on laskelmas-
sani sijoitettu sanallisen kulttuurin piiriin, vaik-
ka visuaalisella ulkoasulla on merkitysti vaikka-
pa kirjoissa.

Samoin mainosala voitaisiin jakaa kahtia sa-
nalliseen ja kuvalliseen toimintaan, koska ky-
se on yhti paljon kummastakin. Toisaalta vaikka
koko mainosala siirrettiisiin kuvion laskelmissa
sanallisten alojen joukkoon, se ei muuttaisi tren-
deji paljoakaan.

Taloudelliselta kannalta merkityksellisempii
on kamerakinnykin ja pelituotannon jittiminen
pois laskelmista. Kummastakaan ei saa vieli ver-
tailukelpoisia arvonlisiystietoja. Niiden mukaan-
otto nihdakseni vain lisidisi todisteita kuvallisen
kulttuurin kasvusta. Toisaalta kinnykkdd kiy-
tetddn vield toistaiseksi pddosin kahdenviliseen
viestintiin, eikd kamerakinnykin valmistusta tai
kiyttod siten lasketa kuuluvaksi joukkoviestinti-
ja kulttuurialoihin. Tulevaisuudessa tilanne voi
olla toinen. =

— Aku Alanen
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