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MARKKINOINTI- JA LEVITYSSUUNNITELMA

Tämä malli on tarkoitettu elokuvan tuottajan ja levittäjän työkaluksi markkinoinnin ja levityksen suunnittelussa. Suunnitelma on ajateltu käyttöön koko tuotanto- ja markkinointiprosessin ajalle siten, että sitä voidaan jatkuvasti tarpeen ja tilanteen mukaan täydentää, päivittää ja tarkistaa.

ALUSTAVA MARKKINOINTISUUNNITELMA: Nämä kohdat täytetään kun laaditaan liitettä tuotannon ennakkotuen hakemukseen elokuvasäätiölle. Alustava markkinointisuunnitelma toimitettava sähköisesti kommentoitavaksi myös kotimaan levityspäällikölle, harri.ahokas@ses.fi.
LOPULLINEN MARKKINOINTI- JA LEVITYSSUUNNITELMA: Nämä kohdat täytetään, edelliset päivitetään ja suunnitelma allekirjoitetaan, kun laaditaan liitettä markkinointi- ja levitystukihakemukseen elokuvasäätiölle. Toimitettava levittäjän ja tuottajan allekirjoittamana elokuvasäätiöön vähintään 6 viikkoa ennen ensi-iltaa.
ARVIOINTI: Arviointilomake toimitettava elokuvasäätiöön viimeistään loppuselvityksen yhteydessä.
Tuotanto

	Tuotantoyhtiö/ tuottaja

	Elokuvan nimi/ alkuperäinen/ muu

	Ohjaaja

	Pääosat

	Pituus

	Esitysmateriaali


Markkinointi ja levitys

	Markkinoinnin vastuuhenkilö

	PR:n ja julkisuuden vastuuhenkilö

	Still-kuvaaja

	Levittäjä

	Ensi-ilta

	Kopioiden määrä

	Kokonaiskatsojatavoite elokuvateattereissa (ilmoitetaan alin - ylin tavoite)


Rahoitus

	Tuotantobudjetti

	SES/ tuotantotuki

	Markkinointi- ja levitysbudjetti

	SES/ markkinointi ja levitystuki


Ilmoitan perehtyneeni Suomen elokuvasäätiön tuotantotukiohjeisiin ja hyväksyväni tukiohjeissa määritellyt tukiehdot.

Päiväys

Tuottajan allekirjoitus


Levittäjän allekirjoitus

ALUSTAVA MARKKINOINTISUUNNITELMA

Elokuva

	Nimi

	Lajityyppi

	Onko kyseessä ns. Vaikea elokuva (kts. Tukiohjeet kohta 2.6.) 
Markkinoinnissa käytettävä tiivistelmä elokuvan tarinasta (synopsis, tarvittaessa liitteenä)


	Markkinoinnissa käytettävä yhden tai kahden lauseen kuvaus elokuvasta ja sen teemasta 


	Elokuvan avainkohtaukset


	Elokuvan avainrepliikit


	Avainmusiikkinumerot



Kohdeyleisö

	Millaiselle kohdeyleisölle elokuva on suunnattu (ikäryhmä, asuinpaikka, sosiaalinen asema, kulutuskäyttäytyminen jne.)?


	A. ensisijainen kohderyhmä ja sen koko



	B. toissijainen kohderyhmä ja sen koko



	Kokonaiskatsojatavoite elokuvateattereissa (ilmoitetaan alin – ylin tavoite) ja perustelut arviolle


	Kotimaiset vertailuelokuvat: nimi, ensi-iltapvm, katsojat, toteutuneen kohderyhmän profiili


	Ulkomaiset vertailuelokuvat: nimi, ensi-iltapvm, katsojat, toteutuneen kohderyhmän profiili




Markkinointisuunnitelma

	Mitkä ovat elokuvan vahvuudet ja heikkoudet markkinoinnin kannalta (alustava arvio)?


	Mitkä ovat elokuvan markkinoinnin ulkoiset mahdollisuudet ja uhat (alustava arvio)?



	Lyhyt kuvaus tuotannon aikaisesta markkinoinnista 



 LOPULLINEN MARKKINOINTI- JA LEVITYSSUUNNITELMA
	Mahdollisen testinäytöksen tulokset ja niiden analyysi


	Johtopäätökset: vahvuudet, heikkoudet, mahdollisuudet ja uhat testinäytöksen tulosten valossa: 


	Kuinka vahvuuksia voidaan käyttää tavoitteiden saavuttamiseksi?


	Kuinka heikkoudet voitetaan?


	Mitkä ovat merkittävimmät mahdollisuudet ja miten niistä parhaiten hyödytään?



	Merkittävimmät uhat ja kuinka ne vältetään?



	Markkinointistrategia: millä keinoin pyritään yo. tavoitteisiin?



	Mediatoimisto/päätehtävät


	Markkinointimateriaalin testaus ja tulokset 



	Tehdäänkö elokuvasta exit poll tutkimus? Tutkimuslaitoksen nimi



Mainonta

	Visuaalisen materiaalin (julisteet, ilmoitukset jne.) teema, motiivit ja perusajatus 


	Mahdollisen teaserin teema, motiivit ja perusajatus 


	Teaserin kopiomäärä, ensimmäinen esitys, minkä elokuvan/elokuvien edessä


	Trailerin teema, motiivit ja perusajatus


	Trailerin kopiomäärä, ensimmäinen esitys, minkä elokuvan/elokuvien edessä


	Painotuotteet (julisteet, esitteet, tarrat), niiden painosmäärä ja levitys



	Lehti-ilmoitukset: keskeiset lehdet, ilmoituskoot, päivämäärät


	Tv-kampanjan teema, motiivit, perusajatus ja kanavan valinnan perusteet


	Tv-mainosten määrä ja pituus (ajolista toimitettava erillisenä liitteenä)


	Radiokampanjan teema, motiivit, perusajatus ja kanavien valinnan perusteet


	Radiomainosten määrä ja pituus


	Ulkomainonta: välineet, mainosten määrä, aikataulu


	Internet-kampanja: perusajatus, aikataulu ja suunnittelijan nimi



Promootioyhteistyö (Yhteistyökumppanin nimi, kuvaus yhteistyöstä, odotettu vaikutus)

	Soundtrack



	Kirja



	Product placement



	Merchandising



	Sponsorit ja sponsoritunnisteet 


	Esitetäänkö elokuvan alussa Kotimaisen elokuvan alkutunniste?
Muu yhteistyö




PR / julkisuus

	PR-strategian perusajatus: millainen kuva elokuvasta halutaan antaa?



	PR-kampanjan osallistujat ja aiheet – mitä korostettava, mitä vältettävä?



	Ennakkonäytökset: paikkakunnat, aikataulu



	Lehdistökiertueet: paikkakunnat, aikataulu, osallistujat



	Tv:lle ja radiolle tarjottava av-materiaali




Kilpailutilanne

	Muut elokuvat joilla ensi-ilta samaan aikaan (+/- 2 viikkoa ensi-illasta): ensi-iltapäivä ja –paikkakunnat, kopiomäärä



	Muut merkittävät ensi-illan kanssa kilpailevat tapahtumat (+/- 2 viikkoa ensi-illasta)




Levityssuunnitelma

Teatterilevitys
	Kopiomäärä 

	Ensi-iltakaupungit ja –teatterit



	Lisäkopioiden sijoittaminen



	Miten elokuva markkinoidaan teattereille?




Tv-esitys
Päivämäärä
Kanava
DVD-levitys
Julkaisupäivämäärä

Levittäjä

VOD-levitys
Julkaisupäivämäärä

Levittäjä

Markkinointi- ja levitysaikataulu (erillinen liite)

Markkinoinnin ja levityksen kustannusarvio (erillinen liite)

Markkinoinnin ja levityksen rahoitussuunnitelma (erillinen liite)

ARVIOINTI

(toimitetaan viimeistään loppuselvityksen yhteydessä)

	Elokuvan nimi

	Tuottaja

	Levittäjä

	Ensi-ilta

	Kopiomäärä


	Alkuperäinen katsojatavoite

	Toteutunut katsojamäärä / ennuste

	Analyysi katsojatavoitteen alittamisesta tai ylittämisestä


	Tavoiteltu kohderyhmä

	Toteutunut kohderyhmä


	Kilpailutilanne ensi-illan aikaan: muut elokuvat



	Kilpailutilanne ensi-illan aikaan: muut tapahtumat




	Arvio kampanjaelementtien onnistumisesta:

	

 
	erittäin hyvä
	hyvä
	 tyydyttävä
	huono

	Arvostelut

 
	
	
	
	

	Näkyvyys mediassa
	
	
	
	

	Aikakauslehdet
	
	
	
	

	Sanomalehdet
	
	
	
	

	Tv
	
	
	
	

	Radio
	
	
	
	

	Julkisuuskuva
	
	
	
	

	Kampanjaosatekijöiden vaikutus
	
	
	
	

	Julisteet
	
	
	
	

	Teaser
	
	
	
	

	Trailer
	
	
	
	

	Ulkomainonta
	
	
	
	

	Kotisivut/ Internet
	
	
	
	

	Tv spotti
	
	
	
	

	Promotioyhteistyön vaikutus
	
	
	
	

	Soundtrack
	
	
	
	

	Kirjankustantamo
	
	
	
	

	Merchandising
	
	
	
	

	Av-materiaali
	
	
	
	


	Kuinka testinäytösten tulokset vastasivat lopullista kävijäryhmää?



	Missä kampanjalla onnistuttiin/ miksi?



	Missä kampanjalla epäonnistuttiin/ miksi?
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