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Matkalla maailmalle — kokemuksia suomalaisen elokuvan kansainvdlisestd myynnisti

Alkusanat

Timi kartoitus sai alkunsa tarpeesta tietid, kuinka suoma- :
laista elokuvaa myydiin maailmalla. Heritteend kartoituk- :
sen kysymyksille toimivat vuoden kotimaiset elokuvauutiset,
joiden mukaan Hymypoika ja Lapsia ja aikuisia -elokuvat oli
poimittu kahden kansainvilisesti tunnetun eurooppalaisen :
myyntiagentin, Wild Bunchin ja Celluloid Dreamsin edustuk-
seen. Miten nimi elokuvat olivat niille agenteille paityneet? :
Millainen tuo prosessi oli ja miten se sai alkunsa? Mitd agen-
tit etsivit — ja miti suomalaisilla elokuvantekijoilld on tar- :
yleensi vihennetdin elokuvan markkinointi- ja myyntikulut.

Tdmi selvitys ei ole akateeminen tutkimus vaan kar-
toitus kiytinnoistd ja kokemuksista, joita sekd myyjilld et- :
td tuottajilla on itse prosessista; myytévistd elokuvista, nii-
den tarjoamisesta ja valinnasta, myyntisopimuksista ja itse :
myyntityostd. Kartoitus on kokoelma nikokulmia ja kom-
mentteja kummaltakin puolen poytid, jonka diressi neuvot- :
televat kansainvilisen myyntiorganisaation myyntiedustaja ja

jota?

elokuvan tuottaja.

Titd kartoitusta varten haastateltiin kahdeksaa elokuvan
myyntiedustajaa tai myyntiyhtion toimitusjohtajaa eri myyn-
tiyhtivistd. Yhdistivin tekijini kansainvilisille yhtidille oli, :
ettd ne kaikki edustivat ja myivit yhté tai useampaa suoma-
laista elokuvaa. Lisiiksi haastateltiin yhtitoista suomalaista :
tuottajaa, joiden elokuvia em. myyntiyhtiot edustivat. Vaik-
ka mukana haastatelluissa tuottajissa on myos dokumentti-
elokuvien tuottajia, selvityksessd pitiydytddn fiktiivisen elo- :
kuvan myynnissd. Oma tutkimuksensa dokumenttielokuvan
tilanteesta ja mahdollisuuksista voisi olla paikallaan, mutta :

tamin kartoituksen puitteissa siihen ei puututtu. e

Mita
myyntiagentti tekee?

Elokuvan myyntiagentuurit ovat vilikdsi tuottajan ja levitti-
jan vilissd. Myyntiagentti lanseeraa, markkinoi ja myy elo-
kuvan maailman elokuvateatteri-, TV- ja videolevittijille ja
hoitaa asiaan kuuluvat lisenssisopimukset ja laskutuksen se-
ki myynnin raportoinnin ja tilitykset tuottajalle.
Sopimuksen sisdllostd riippuen myyntiagentti hoitaa ma-
teriaalin toimitukset lisenssin ostajalle ja mahdollisesti myGs
myynti- ja markkinointimateriaalin tuotannon. Tyon hintana
on 20—30 %:n palkkio myyntihinnasta, minki lisiksi padltd

Myyji tiedottaa ostajakuntaa myynnissi olevista ja tule-
vista tuotannoista seké paikoittaa tuotteen markkinoille ti-
lanteen mukaan. Elokuvan ympirille luodaan myyntiyhtiossd
odotusta, hypei, joka tukee elokuvaa oikein myos katselu-
kokemuksen jilkeen. Tuotannon markkinoinnin suuntaa-
minen oikeille ostajatahoille on olennaista, ja myyjin ym-
mirrys myytivin tuotteen luonteesta ja mahdollisuuksista
on tuottajalle ja kokonaismyynnille ensiarvoisen tirkedd.
Myyjdn tehtdvd kulminoituu marketeissa, joissa ostajille on
tarjolla tuhansia elokuvia; vaikein tyo on saada ostaja katso-
maan elokuva. Katselukokemukseen piittyy suurin osa myy-
jan vaikutusmahdollisuuksista, minki jdlkeen vain itse elo-
kuva kantaa itseddn eteenpdin.
kinottoon tuo muuten selkedin yhtiloon lisdaspektin. Myyn-
tiagentin pdiviuni on esikoisohjauksesta lihtien edustettu
ohjaajakyky, josta syntyy kansainvilinen myyntinimi, jonka
tuotannot pysyvit saman agentin edustuksessa. Useat myyjis-
td, haastatelluista yhtioistd esimerkiksi Wild Bunch, Celluloid
Dreams ja Trust Film Sales harjoittavat paljon tdmin tapais-
ta kykyjenhakua. Myyjit hankkivat edustukseen esikoisoh-
jauksia, joiden myyntiodotukset eivit ole suuret, mutta joi-
den ohjaajien uraa halutaan rakentaa pitkdjénnitteisesti.

Useat titd kartoitusta varten haastatellut agentit toi-
mivat myos elokuvan rahoituksessa joko investoiden omaa
pidomaa, auttaen ennakkomyynnissi tai ohjaten tuotantoja
sopiviksi katsomilleen osatuottajille. Muutokset rahoitus-
kentilld ovat lisinneet painetta myyjidn rahalliseen sitoutu-
miseen, jota tukee myds myyntiagenttien vilinen Kiristynyt
kilpailu. Aki Kaurisméen tuotantoja lukuun ottamatta koti-
maisilla tuotannoilla on kuitenkin vaikeuksia saada jirjes-
tetyksi myyjdn kautta rahoitusta elokuvan tuotantoa varten.

Yleisesti ottaen kansainvilinen myynti on edelleen kirsikka-

na kakussa, mahdollinen ylimd4riinen hyvi kotimaan liike-

© vaihdon piille. ®

o



Matkalla maailmalle — kokemuksia suomalaisen elokuvan kansainvdlisestd myynnisti

Millaisia elokuvia
myyntiin etsitaan — ja mista?

"Olemme kiinnostuneita loytidmddn (uusia) kykyjd, uu-
pubelimessa pystyy kertomaan siséillon kahdella virkkeel-
Kansallisuus ei rajoita mitéiin. Taiteesta pubuttaessa se on
sen”, toteaa Aleksi Bardy, jonka tuottama Hymypoika heritti

Myyntiagentin suurin tarve, voimavara ja myyntivalt-
ti ovat uudet elokuvat. Mielenkiintoisia, kansainvilistd po- :
tentiaalia omaavia tuotantoja etsitdzn jatkuvasti ja myyntiyh-
tidissi tarkkaillaan piivittdistd ammattilehdistod, festivaale- :
ja ja tuotantolistauksia nousevien tekijoiden, mielenkiintois-
ten aiheiden ja tuotantojen toivossa. Maakohtaisten elokuva- :
instituuttien ja -sditividen tiedotus oman maan tuotannoista
on tirkedid, koska tieto koetaan tilloin puolueettomaksi ja in-
formatiiviseksi. Kenellikdin myyjistd ei ole varaa jittid kuu- :
lematta tuntemattomankaan tuottajan konseptia tai ideaa.

den sukupolven edustajia mistd tahansa he ovat kotoisin.

roskapubetta.” Hengameh Panahi, Celluloid Dreams

Kukaan ei tiedd, missd syntyy seuraava hitti.

tuotantoyhtididen koko tuotantoa: Trust Film Sales edustaa sa-

disk Filmin péd- ja osatuotannoista.

Valmiiden kanavien lisiksi tuotantoja poimitaan edus-
tukseen myds “ulkopuolelta” ja myyntiyhtiot kuulostelevat :
tuotantokenttid eri lihteiden kautta. Kukin haastatelluista
myyntiyhtidistd vastaanottaa kahdesta kahteenkymmeneen
eri tuotantoasteella olevaa uutta, myyntiin tarjottua tuotan- :

murto-osa, noin 10—20 uutta tuotantoa per myyja.

"Meiddin elokuvillamme on hyvin rajatut markkinat, ja
on turba kuvitella ettd suuri yhdysvaltalainen myyntiyhtio
ottaisi elokuvia mielelldicin hoitaakseen ja edustukseensa. Ja
se johtuu meiddin elokuvistamme — niissi ei ole tunnettu-
ja néyttelijiitd, meillii ei ole tunnettuja ohjaajia Akia (Kau-
risméiki) lukuun ottamatta. Meidéin leffamme vaativat festi-
vaalipalkintoja, ennen kuin levittdjit tai agentit ovat niistdi
suudet pddistd pdidfestivaalien péidkategorioihin, jotka ovat

Kaikki haastatelluista agenteista painottavat etsivinsi :
tuotantoja, joista henkilGkohtaisesti innostuvat, mutta pai-
tokset syntyvit nihdyn taloudellisen potentiaalin pohjalta. :
Parasta myyntid markkinoilla nauttivat genre-elokuvat ja sel-
keiin konseptin omaavat elokuvat. Erilaisuus, raikkaus, yksi-
suunnitella lanseerauksen alusta libtien. Jos elokuva on
© jo esitetty, emme voi endid kontrolloida sitid.” ®

kiinnostuneita’, toteaa Claes Olsson Kinoproductionista.

16llisyys ja persoonallisuus nousevat esiin massasta.
"Hymypojan ebdottomia valtteja on se, ettd se oli niin

helppo pitchata — se on niin high-concept-elokuva, etti
ld, mibin tulee vastaus, ettd ldbetd elokuva, baluan nébddi

kiinnostusta myyntiyhtioksi valikoituneen Wild Bunchin li-
siksi myGs Fortissimossa ja italialaisessa Intramoviessa.
"Olen paljon miettinyt Hymypojan menestysti ja si-
td, miksi se herdtti niin paljon mielenkiintoa. Toki myyn-
tiponnisteluilla jokin merkitys on, mutta ennen kaikkea
laskisin sen elokuvan sisdltoon liittyviksi seikoiksi — se on
riittévdn erityinen elokuva. Se ei vélttimdittd tarkoita, ettd
kaikki pitdisivdt siitd, mutta se taas ei ole kaikkein kes-
keisintd tdssd pobdinnassa. Merkitystd on silld, ettd eloku-
va on tarpeeksi erityinen; siind on vahva peruskonsepti, se

. on raikas ja mieleenpainuva.”

Agenteille tirkein tuotantolihde ovat vakiintuneet tuotta- :
jasuhteet. Useat myyntiyhtiGt edustavat eksklusiivisesti tiettyjen
¢ Yksi suurimmista eroista haastateltujen myyntiyhtididen kes-
taprosenttisesti kaikkea Zentropa-, Nimbus- ja Memphis-tuo-
tantoyhtididen tuotantoa ja muun muassa Nordisk Film Inter- :
national Salesin katalogi muodostuu padosin emoyhtié Nor-

Festivaalilta katalogiin?

ken on suhtautuminen ohjelmapoimintoihin festivaaleilta.
Esimerkiksi Trust Film Salesin ja Wild Bunchin kanta eloku-
vien hankintoihin festivaaleilta on vahvasti kielteinen. Kan-
sainvilisen ensiesityksensi saaneessa elokuvassa agentti me-
nettdd mahdollisuutensa lanseerata tuote ostajille haluamal-
laan tavalla ja elokuvan tuoreutta on mahdotonta generoida
uudelleen. Pienemmille myyntiyhtiville festivaalit toimivat
kuitenkin my6s hankintatapahtumina.

Kaikki agentit seuraavat festivaaleja ja etenkin festivaa-

lien virallisia kilpailusarjoja. Suuren elokuvafestivaalin kut-
nousevat useaan sataan. Katalogiin kuitenkin valikoituu vain :

su kilpailusarjaan saattaa olla kiiZinteentekevi tekiji agentin
kiinnostuksen sinetdinnille; Wild Bunch hankki katalogiin-
sa argentiinalaisen Buena Vida Deliveryn elokuvan voitettua
kotimaisen Mar Del Platan festivaalin pdzgpalkinnon. Ruotsa-
lais-suomalaiselle yhteistuotannolle Nikymiton Elina kutsu
Berliinin elokuvajuhlille vahvisti myyntiyhti6 Nordisk Film
Salesin sitoutumisen.

“Tydskentelemme paljon ybteistyossd festivaalien kans-
sa — haluamme hankkia elokuvia, joilla on hyvdt mahdolli-

meille hyvin tirkeitd alustoja elokuvien lanseerauksessa’,
toteaa Trust Film Salesin Annakarin Strém. "Mutta emme
koskaan hanki elokuvaa, joka on jo ndiytetty (kansainvi-
liselld) festivaalilla. Haluamme olla osa elokuvaa aiem-
min ja olla festivaalilla elokuvan kanssa, nostattaa sitd ja

(3]



Matkalla maailmalle — kokemuksia suomalaisen elokuvan kansainvdlisestd myynnisti

Millaisia myyntiagentteja
etsitaan — ja mista?

Henkilokohtainen kontakti myyntiyhtiossd helpottaa huo-
mattavasti tuottajan alkuasemia kansainvilisen myynnin
jarjestelyssd. Kun myyjille tarjottavien elokuvien ja tuotanto-
jen mddrd on useita uusia tuotantoja viikoittain, on kontak-
tilla, joka nostaa tuotannon jonosta Kisittelyyn, konkreettis-
ta merkitysti.

Useimmat agentit ovat paikalla kansainvilisilld rahoi-

festivaaleilla. Suurimmat marketit, Cannes, Berliini, Mifed

kaupankdynnille. Rauhallisemmat festivaalit, kuten Rotter-
dam, Haugesundin yhteydessi jérjestettdvd pohjoismaiseen
elokuvaan keskittyvd New Nordic Films -tapahtuma, Gote-

joustavammalla aikataululla, jolloin tapaamisille on enem-
min aikaa ja epimuodollinen yhteydenotto huomattavasti
helpompaa.

Eri myyntiyhtididen edut ja haitat ovat kotimaiselle tuot-
tajalle hankala Kysymys. Etabloituneiden myyntiyhtididen,
kuten ranskalaisten Celluloid Dreamsin ja Wild Bunchin tai
tanskalaisen Trust Film Salesin etuina ovat laaja kontakti-
verkosto, nimekis ohjaajakaarti ja laadukas maine. Suuri ei
kuitenkaan tarkoita ongelmatonta, ja suomalaisille tuottajil-
le pdznvaivaa saattavat tuottaa muun muassa yhteydenpidon
vaikeus, huono neuvotteluasema tai oman tuotannon mah-
dollinen hautautuminen suurten ja valovoimaisempien tuo-
tantojen alle.

Kolikon kidintopuolena ovat pienet myyntiyhtiot, joille
uusi hankinta on suuri tapaus. Kyse on kuitenkin suhdever-
kostoista, ja ilman erinomaista kontaktipintaa tai kiinnosta-
via veturituotantoja ostajia on vaikea saada ndytoksiin.

myyntiagenteista ovat toimineet ulkomaiset kollegat ja kan-

hyvini perustietolihteind ja kunkin myyjin myyntikatalogin
tarkastelu on tarpeen lidhestymistd harkitessa. On merkityk-
sellistd, millaisia ja kenen ohjaamia tai tuottamia elokuvia
yhti6 edustaa.

Klaffi Tuotannot -yhtion dokumentti Huutajat (ohj. Mi-

: ka Ronkainen, 2003) on myynnissi Trust Film Salesilla,
jonne kontakti avautui tanskalaisen osatuottaja Zentropa
. Realin kautta. Johtava pohjoismainen myyntiyhtio edustaa
myds muun muassa Lars von Trierin ja Lukas Moodyssonin
: tuotantoja. Vaikka tuottaja Kimmo Paananen on tyytyviinen
myyntiyhtion toimintatapaan, tuotanto tormisi yleiseen on-
: gelmaan, jossa “pieni” tuotanto on suurella myyntiyhtiolli:

tus- ja kehittelyfoorumeilla ja useimmilla kansainvilisilld

"Kun samaan aikaan esilli oli isoja eurooppalaisia

[fiktioita (yhtd aikaa Huutajien kanssa valmistui Lars von
tai AFM, ovat agenttien kiireisintd myyntiaikaa ja pyhitettyjd :

Trierin Doguville), tuli olo ettd Huutajat-projekti oli hie-

man lapsipuolen asemassa. Tuli mieleen, ettd saataisiinko
. isompi teho irti silld, ettd oltaisiin iso asiakas pienessd yb-
tiossd, kuin ettd ollaan pieni asiakas isossa yhtiossd.”

borg ja Karlovy Vary, keriivit paikalle myyjid huomattavasti :

Useilla tuottajilla on myds kokemuksia, joissa tuotanto

on tuntunut jaéineen talon omien tuotantojen jalkoihin. Auto-
maattisopimusten kautta myyntiin tulleiden tuotantojen on-
. gelmana saattaa vastavuoroisesti olla "pakkopullamaisuus”,
jossa tuote tulee yhtidlle myytdviksi, vaikka kukaan ei sii-
: td innostuisikaan. Trust Film Salesin myyntipaillikén Anna-
karin Stromin mukaan tuottajan kannattaakin harkita myds
myyntiprovisiosta tivaamista kahteen kertaan:

"Mikdili haluat juuri tietyn myyntiybtion edustamaan

elokuvaasi, ei kannata takertua myyntiprovisioon. Ali
. koita tyontdd provisiota alemmas, kuin mitd yhtio yleises-
ti veloittaa, koska silloin tuotantosi ei saa yhtd paljon buo-
: miota myynnissd kuin muut tuotannot. Mibin tuotantoi-
hin myyntiyhtié satsaa — niihin, joista se saa 20 % provi-
. sion, vai niihin, joissa provisio on 30 %? Nuo 5-10 % eivdt
luultavasti tee tuottajalle niin suurta eroa. Myyntiybtioissé
: kannattaa mennd sen luo, joka sopii edustamaan eloku-
vaa, ei sen luo, joka tarjoaa alimman komission.”

Useille kotimaisille tuottajille parhaana tietoldhteend

Useat kotimaiset tuottajat harjoittavat myyntid myds itse.

¢ Tilanne ei kuitenkaan ole ideaali ja tyo luovutetaan mielel-
sainvilisten koulutusten, kuten esimerkiksi EAVEn, tuomat :
kontaktit. Ammattilehdistd, Screen Daily ja Variety toimivat :

ld4n edelleen. Myynti vaatii paljon aikaa ja resursseja ja hy-
villdkin suhteilla varustettu tuottaja joutuu usein toteamaan

yksittdisen tuotteen tarjoajan voimattomuuden. Useat si-
: sidnostajat ja levittdjit kiyttivit valmiita myyntiyhtiosuhtei-
ta, jotka voivat tarjota ostajalle myss tarpeeseen riitiloityjd
paketteja yksittdisten ostojen sijaan. Yksittdisen tuottajan tai
: tuotannon on vaikea erottautua materiaalin tulvasta. @
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Sitoutumisaikataulu ja
elokuvan myynnin elinkaari

“Silloin (EAVE-koulutuksessa) sanottiin, etti presale is :
dead, mikd tuntuu enemmdn tai vibemmdn pitdvin paik-
: ei tuottajalla pitdiisi olla kiire myyntiagentin loytimisessd.

kansa. Mutta se on kummallista, kun olen seurannut alaa,

ettd ennakkomyyntineuvotteluita kuitenkin kéydddin jat-
kuvasti, vaikka itse myyntejd ei tebtdisikdin.” Aleksi Bar-

dy, Helsinki -filmi

Wild Bunch poimi kotimaisen Hymypoika-elokuvan edus-
tukseen valmiina, mutta myyntiedustaja Carole Baratonin
mukaan jopa 80 % yhtion edustamista tuotannoista on han- :
kittu jo tuotantovaiheessa. Vaikka myyntiyhtididen timin-
hetkiseni trendini Bavaria Film Internationalin myyntipdal- :
likon Thorsten Shaumannin mukaan onkin sitoutua tuotan-
toihin yhi aikaisemmin, koskee ennakkohankinta lopulta :
vain pientd osaa tuotannoista ja vain tuotantoja, joissa on
joko tunnettu ohjaaja tai roolitus ja varmuus toteutumises-
ta. Paine aikaiseen sitoutumiseen juontuu myyntiyhtididen :
kiristyneestd kilpailutilanteesta. Ennakkotuotantovaiheessa
olevalle tuotannolle tarjottava sopimus pitdd usein sisillddn :
momentin, jonka nojalla myyja voi perdytyd kaupasta, ellei

lopullinen tulos vastaa odotettua.

Blind Spot Picturesin tuottaman Lapsia ja aikuisia -elo-
: joituksesta, mutta eiviit vield siind vaibeessa balunneet

kuvan lopullinen kiinnitys Celluloid Dreamsin edustukseen

tapahtui elokuvan loppumetreilld, raakaleikkausversion
avulla. Myyntiyhtiotd oli pidetty tietoisena projektin etenemi-
sestd alusta lihtien, mutta Celluloid ei Kiirehtinyt sopimuk- :
sen tarjoamista. Sopimus kirjoitettiin viime metreilld ennen
elokuvan lihettimisti Cannesin esivalintoihin, marraskuus- :
kiinni tdistd toisesta yhtiostd, joka on merkittivisti isompi

sa 2003.

“Jos kyseessii on projekti — niin kuin Suomesta tule-
vat yleensd ovat — jossa ei ole roolitusta, jolla olisi mitdidin
myyntiarvoa, Akin t0itd lukuun ottamatta, niin kdsittddk-
seni yleisin tarina on, ettd vaikka késikirjoituksesta pidet-
tdisiin, ei sopimuksia saada aikaiseksi ennen kuin val-
miin elokuvan kanssa. Etenkin jos kyse on siis myynti- :
firmasta, jonka tarkoitus ei ole vain haalia katalogiinsa
elokuvia vaan myds tehddi businesta niilld”, toteaa tuottaja :
vaa myydddn joko yksittdisend hankintana tai osana useis-

Tero Kaukomaa Blind Spot Picturesista.

Myos Annakarin Strém Trust Film Salesista yhtyy Kauko-
maan mielipiteeseen mutta korostaa Kiireettomyyden hyotyd :

myos tuottajalle:

Jos meille tarjotaan elokuvaa, joka on edelleen en-
nakkotuotannossa, mutta viimeistellylli rahoituspohjalla,

"Me mielummin odotamme jotta voimme nébddi elokuvan
Jotta tieddmme mitd voimme tehdd sen kanssa” On tuol-
lajan ja myyjin yhteisissi intresseissd, ettd myyji on into-
himoinen elokuvan subteen ja tekee parhaansa sen lansee-
raamiseksi. .. Mitd pidempiidin tuottaja voi siis odottaa, si-
id parempi.”

Joskus myyntiyhtion saaminen mukaan on elintirkedd
elokuvan rahoitukselle. Tulevista kotimaisista elokuvista esi-
merkiksi Pelikaanimies (ohj. Liisa Helminen) kiinnitettiin
ruotsalaiselle NonStop Salesille jo aikaisessa ennakkotuo-
tantovaiheessa, jolloin myyjdlti tarvittiin Eurimagesin tukea
varten myyntiestimaatit ja aiekirje, letter of intent. Tuottaja
Hanna Hemili oli tutustunut myyntipadllikké Michael Wer-
neriin seminaarissa ja esitellyt projektin. Innostunut vas-
taanotto ja valmius edeti ennakkotuotantovaiheessa varmis-
tivat pddtoksen valita NonStop myyntiagentiksi.

“Léihestyimme myos erdistd merkittivdd keskieuroop-
palaista myyjid, joka meitd kiinnosti. He pitivdt késikir-

sitoutua, silld elokuvassa on teknisesti vaativia kobtia ja
heitd askarrutti, kuinka ne saataisiin ratkaistuksi. He pyy-
sivdt ldbettdmddn materiaalia sitd mukaa, kun saamme
ennakkovalmisteluja eteenpdiin. Ja jos Michael (Werner)
ei olisi ollut niin innoissaan, niin totta kai olisin pitinyt

kuin NonStop. Mutta halusin pdiistd asiassa eteenpdin ja
mielestéini on tdrkeintd, ettd joku on aidosti innostunut
eikdi vain sano, ettd joo joo, kylld me voidaan se ottaa.”
Elokuvan aktiivisin elinkaari agentin katalogissa on
noin 12-18 kuukautta, josta ensimmiinen puolisko on va-
rattu elokuvateatterilevittdjille ja kaikkien oikeuksien (teat-
teri-, video- ja TV-) myynnille. Toisessa erdssi ldpikiyddin
kunkin vapaan alueen TV-ostajat ja videolevitys, joille eloku-

ta nimikkeistd muodostettua pakettia. Vaikka elokuvan pad-
myynti tapahtuu ensimmiisen vuoden, puolentoista sisddn,
elokuvasta saatavat mahdolliset myyntitulot venyttdytyvit pit-
kille ajanjaksolle. ®
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Sopimuksista

Haastatellut kahdeksan myyntiyhtiotd tarjoavat edustamil- :
leen tuotannoille yleensd 15-25 vuoden myyntisopimusta,
jonka aikana agentti on ainut taho, joka voi myydi tuotantoa.
Pienemmilld myyntiyhtioilld sopimukset saattavat olla myos :
ei-eksklusiivisia, eli myds tuottaja voi myyd4 tuotantoa sovi-
tuille tahoille ja territorioille ja vilttyd niin myyntiprovision :
le tyolddksi ja kalliiksi prosessiksi. Kulut materiaalien tuot-

menetykselti.

Pitkiit sopimuskaudet pohjaavat isojen territorioiden li-
senssisopimusten kestoon. Mikili sopimus myyjin kanssa :
on Iyhyempiaikainen, myyjd usein varaa lisenssinmyyntioi-
keuden tuottajan suostumuksella myyntisopimusta pidem- :
le), minkd lisdksi ongelmia tuli esimerkiksi suomalaisten

miksi aikaa.

Standardisopimuksiin on neuvoteltavissa kohtia, joiden :
avulla tuottaja pystyy kontrolloimaan tuotantoaan myos sopi-
muskauden sisilld. Tuottaja voi vaatia kohtaa, jonka mukaan
oikeudet palaavat tuotantoyhtiolle, ellei asetettua myynti- :
tavoitetta ole saavutettu tietyn ajanjakson kuluttua. “Final
approval” -kohta antaa tuottajalle mahdollisuuden joko hy- :
viksyid tai hyldtd kukin kauppa, jonka agentti on neuvotel-
lut. Hillitsemiin loputtomia viihennyskelpoisia myyntikuluja :
sopimukseen voi saada neuvotelluksi kulukaton, jonka ylit-
tamisen jilkeen syntyneet myyntikulut tulevat myyjén itsensi
katettaviksi. Mikili pddtos viedd elokuva tietylle myyjdlle on :
perustunut liheisiin henkilosuhteisiin myyntiyhtiossi, on ai-
heellista vaatia sopimukseen kohtaa, jonka nojalla tuottajal- :
la on oikeus raukaista sopimus ennen mizriaikaa, mikili
lemme siitdi, toimitetaanko myyjélle NISC-digibeta vai ei.

elokuvan myynnistd vastannut henkil6 vaihtuu.

Sopimusehtojen neuvottelu etenkin suurempien myyn- :
tiyhtididen kanssa on yleisesti koettu vaikeaksi. Ainoa tuotta-
ja/ohjaaja, jolla ei ole suoranaisia vaikeuksia vaikuttaa kan- :
sainvilisten myyntisopimustensa sisdltoon, on Aki Kauris-
miiki. Sopimusehtojen huolelliseen lipikdyntiin kannattaa :
kuitenkin varata runsaasti aikaa ja juristiystivi. Kotimaista
viihdelakiin erikoistunutta apua ei Suomeen ole vieli ehtinyt :
elokuvan eteen, jotta be saavat omansa pois. Se on véhdn

syntyé, mutta tarve tille erityisosaamiselle on kasvamassa.

Helsinki -filmi ja Blind Spot Pictures solmivat ensim-

miisind suomalaisina tuotantoina sopimukset ranskalaisten
myyntiyhtididen Wild Bunchin ja Celluloid Dreamsin kanssa
Hymypojasta ja Lapsia ja aikuisia -elokuvasta. Kumpikin elo-
kuvista sai myyntioikeuksista takuurahaa eli minimum gua-
ranteeta (MG), mutta sopimusten edellyttimien materiaalien
tuotanto ja toimitus muodostui kummallekin tuotantoyhticl-

tamisesta ja toimittamisesta nousivat kymmeniin tuhansiin
euroihin.

“Kesti aika kauan koota jokaisen yksittiisen muusi-
kon sopimukset nippuun ja toimittaa ne (Wild Bunchil-

Teosto-sopimusten kanssa, koska pelkkd lasku ja todistus
sen maksamisesta ei riittényt osoitukseksi oikeuksien ole-
massaolosta. Samoin kaikilta masterien baltijoilta vaa-
dittiin sopimukset, ja kun Hymypojassa on lihemmdis 30
eri musiikkikappaletta ja oikeudenomistajia oli lukuisia,
niiden sopimusten haaliminen oli kylli hankalaa”, toteaa
Aleksi Bardy.

"Kun ollaan tekemisissd niin ison yhtion kuin Wild
Bunchin tai Fortissimon kanssa, niin suomalaisella tuot-
tajalla ole mitddn saumaa neuvotella myyntiebdoista. Ne
ovat tdysin eri ibhmisetkin, jotka neuvottelevat ehdot ja
tekniset ja lailliset vaatimukset, kuin ne, jotka ovat "osta-
neet” elokuvan sisidn — he ovat jo myymdissd elokuvaa ja
ostamassa toisia sisddn siind vaibeessa, kun me neuvotte-

Ja beilldbdn ei ole mitddn syyti tinkid vaatimuksistaan.
Myyjé on ongelmissa, jos be myyvit elokuvan ja materi-
aaleja tarvitaan kahden viikon kuluttua ja niitd ei ole tai
niissd on pahoja puutteita. .. Periaatteessa olisi parempi
neuvotella pienempi MG mutta lyhyempi toimitettavien
materiaalien lista. Toisaalta MG merkitsee sitd, ettd toinen
osapuoli ottaa riskin, mikd tarkoittaa ettd he tekevdt tyotd

kaksiterdinen miekka.” ®
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Elokuvan i
kansainvalinen lanseeraus

Sopimukseen piddsyn ja materiaalien toimituksen jilkeen
edessd on elokuvan lanseeraus kansainviliselld areenal-
la. Yksi tdrkeimmistd padtoksistd, joista myyjd neuvottelee
tuottajan kanssa, on ensimméinen festivaali tai market, jol-
la elokuva lanseerataan ostajille.

Sopivan lanseeraustapahtuman valinnalla on vaikutuk-

tuhlaa ainutkertaisen tuoreuden ja vanhentaa tuotteen, en-
nen kuin se on tavoittanut padostajakuntansa. Eri festivaa-
lien Kilpailusarjojen ldpikéynti on myos tirkedd. Piddsy A-
festivaalin Kilpailu- tai pddsarjaan tuo huomiota ja paino-
arvoa enemmin kuin rahalla voi ostaa. Myyntiagenttien
tyotd onkin promotoida tuotantojaan festivaalien virallisiin
sarjoihin.

Norjalainen Kitchen Stories (ohj. Bent Hammer, Norja
2003) valittiin Cannesin Directors Fortnight -sarjaan myyn-

(elokuvaa tarjottiin muun muassa Berliinin viralliseen oh-
jelmistoon, josta pditos oli kielteinen). Elokuva lanseerat-
tiin Cannesissa nikyvilld ja erikoisuudellaan erottuvalla

kampanjalla, ja hitaana ja vaikeana pidetty elokuva onnis- :
i laskutukseen, jossa myyntiyhtio laskuttaa festivaalilta pro-
senttiosuuden elokuvan generoimasta tulosta.

tuttiin myyméin lopulta yli 60 eri maahan. Myds Celluloidin
edustaman Lapsia ja aikuisia -elokuvan ensiesitykset jirjes-
tettiin Cannesissa 2004 (jossa elokuva myytiin 6 maahan),
mutta varsinainen lanseeraus tapahtui myyntiyhtion mu-
kaan Torontossa, jossa elokuva oli esilld Discovery-sarjassa.
Myyjille tyo on suurelta osin elokuvan paikoitusta, ostajien
valmistamista ja odotuksen luomista elokuvalle ennen en-
siesitystd — esityksen jdlkeen elokuva on pitkilti omillaan.

tavian ratkaisevaan asemaan; Wild Bunch myi Hymypoika-
elokuvan 15 maahan Milanon Mifedin marketissa pelkin
trailerin ja markkinointimateriaalin perusteella. ®

Festivaalikierto

: Isot myyntitalot kontrolloivat usein tiukasti elokuviensa ensiesi-
tyksen jilkeistd festivaalitrafiikkia. Esimerkiksi Wild Bunch on
tunnettu elokuviensa festivaalikierron kontrolloinnista ja festi-
¢ vaaleille kalliista esityshinnoistaan. Nihkei festivaalipolitiikka
rajoittaa tuotantojen laajempaa kiertoa ja ohjaajan ja tuottajan
. mahdollisuuksia matkustaa elokuvan kanssa maailmalla. Me-
: nettelylld on kuitenkin suorat taloudelliset perustelunsa.

sensa elokuvan myyntiin. Lanseeraus véirissi ympiristossi
: ketissa, ennen kuin elokuva aloittaa festivaalikiertonsa. Jos
elokuva on ollut néikyvilld useasti ennen kuin otamme sen
. edustukseen tai myynti on kunnolla kdynnissi, se on van-
hentunut ostajien silmissd ja myyntipotentiaali on menetet-
. 1y”, Carole Baraton Wild Bunchista toteaa. "Efenkin pienissdi
maissa, joissa art-house-yleiso on pientd, festivaalit voivat
: olla hyvin ongelmallisia. Festivaalindytokset saattavat vieddi
suuren osan levittdjin kobdeyleisostd ja toimia ndin nega-
tifvisesti eikd baluttuna promootiovdlineend.”

tiyhtionsd Celluloid Dreamsin pitkidn painostuksen jilkeen :
ohjelmointiin keskittyneiden festivaalien lukumddrin kasvu
: on noussut ongelmaksi myyntiyhtididen keskuudessa. Useat
myyntiyhtiot — mukaan lukien Wild Bunch — ovatkin harkin-

"Meille on tirkedid, ettd ostajat néikevdt elokuvan mar-

Festivaalien monilukuisuus ja etenkin samantyyppiseen

Wild Bunchin perustaja Vincent Maraval totesi Screen Dai-

lyn syyskuisessa pdikirjoituksessa aiheesta seuraavasti: “Jos
. yhdelle elokuvistamme on 4000 katsojan potentiaalinen
Yleiso Quebeckissdi ja néistd 2000 nékee elokuvan Montrea-
- lin festivaalilla, en saa myydyksi elokuvaa endici ranskaa pu-
* buvaan Kanadaan.”

Markkinointikampanja ja -materiaali saattavat kohota yllit-
. vddn myyntimenestykseen. Kotimainen Menolippu Momba-
saan, joka kerisi yli sadan tuhannen katsojan yleison koti-
: maassa, kirsi ulkomaanmyynnissi viliinputoajan asemasta.
Television sisddnostajat pitivit elokuvasta, mutta kokivat sen
: hankalaksi ohjelmoida ja loytdd oikeaa esitysaikaa, joka ko-
 koaisi elokuvan kohdeyleisin. Festivaaleilla elokuva otettiin
kuitenkin vastaan lampimésti.

Erinomainen festivaalimenestys ei korreloi suoraan hy-

“Luulen ettdi Michaelkin (Werner, NonStopin myyntipddil-

likkd) oli pettynyt myyntiin, uskoisin ettd hinkin odotti elo-
. kuvalta enemmdin. Kyseessd on kuitenkin niin mainstream-
elokuva etti en uskonut sen menestyvin festivaaleilla, joilla
. yleensd menestyviit Omituinen Arttu -taide-elokuvat. Mutta
Mombasa libti vetdmdidin todella hyvin festivaaleilla ja td-
© hén mennessd silli on 25 palkintoa eri festivaaleilta. Enem-
. mdn minulla oli odotuksena, ettei elokuva menestyisi fes-
tivaaleilla mutta myynti olisi kobtuullinen”, toteaa elokuvan
. ohjannut Hannu Tuomainen. ®

o
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Ongelmakohtia
myyjille ja tuottajille

Haastateltujen myyntiyhtididen yleisimp#ni toistuvana ongel- :
mana ovat tuotantojen selvittimittomét musiikki- tai mate-
riaalioikeudet, jotka rajoittavat myyntid tuotantomaan ulko- :
puolelle. Useat tuottajat varmistavat oikeudet edelleen vain
kotimaahan ja Pohjoismaihin, ja ulkomaiden oikeuksien :
selvittely voi myGhemmissd vaiheessa muodostua kalliiksi
. Pohjoismaissa. Heiddin elokuvansa tulee taistelemaan ti-
maailmaan, voi yksittdisten maiden oikeuksien selvitys ja lu-
nastaminen helposti tulla kalliimmaksi kuin myynnisti saa-

ja hankalaksi prosessiksi. Mikili oikeuksia ei hankita koko

tava tulo.

"Sehéin on tuottajan kannalta ongelma, etldi ibmiset

nykyddn vaibtuvat niin usein ndissd (myynti) hommissa:

benkilot siirtyvdt yhdestd levittdjifirmasta toiseen, joka

taas on keskittynyt ihan erilaisiin elokuviin. Siind mie-

lessdi pitdid yrittid pitid laajaa ybteyttd myyntifirman eri

tahoihin, jotta yhteistyo jatkuu henkilovaibdoksista huoli-
matta”, toteaa Claes Olsson Kinoproductionista.

Tuottajille yksi hankalimmista ja kontrolloimatto-
mimmista ongelmista on myyntiyhtion henkilostovaihdok- :
set. Thmiset liikkuvat myyntityossd paljon ja muun muassa
Michael Werner siirtyi rakentamaan ja vetimdin ruotsalais-
ta NonStop Salesia toimittuaan aiemmin Nordisk Film Inter- :
national Salesissa. Vaikeimmassa asemassa henkilovaihdos-
ten tapahtuessa ovat elokuvat, jotka ovat ehdolla tai jotka on :
juuri otettu edustukseen. Uuden piittijin tullessa taloon
myynnin painopisteet ja priorisoinnit saattavat muuttua. Voi
my0s olla, ettd uusi myyjd ei yksinkertaisesti "ymmérrd” elo- :

kuvaa ja nie sen potentiaalia.
“Yhteydenpito sinnepdin on aina hirvittivin vaikeaa,

efenkin pdidittividn portaaseen. On tuskallista saada heitdi

pubelimeen tai vastaamaan sibkopostiin. Cannesissa sain
puristetuksi 20 minuutin audienssin Hymypojan myynnin
tilanteesta ja Kukkia ja Sidontaa -leffan puitteissa, ja siti-
kin siirrettiin monta kertaa. Taylyy sanoa, ettd olin pik-
kuisen siind kobteliaan kdytoksen rajamailla, ettd sain sen
tapaamisen tungetuksi ldpi.” Aleksi Bardy, Helsinki -filmi

Usean tuottajan kokemukset yhteydenpidosta etenkin
suurempien myyntiyhtididen kanssa eivit ole Kiittivid, ei-
ki tuottajilla usein ole minkd4nlaista tietoa myynnin edis- :
tymisestd tai myyntityostd puolivuotisraporttien tai tilitysten
lisiiksi. Pienten ja riippumattomien myyntiyhtididen kanssa :
yhteydenpito ei tunnu olevan ndin ongelmallista ja henkild-
kunta on helpommin tavoitettavissa. Yhteydenpidon epimu- :
kavuutta ollaan valmiita kuitenkin sietimién, mikéli myynti

tuo tuloksia. @

Pohjoismainen ja suomalainen
elokuva myyjan silmin

“Ensimmdiinen kysymys, joka tuottajan pitdisi kysyd it-
seltdidin on, kenelle hiin elokuvaa tekee. Onko yleisod ole-
massa ja onko se tarpeeksi suuri”, toteaa NonStop Salesin
myyntipddllikké Michael Werner. “Tuottajan pitdisi aset-
taa itsensd levittdjin asemaan ja kysyd itseltdin, sijoit-
taisivatko he satatubatta euroa elokuvan lanseeraukseen

lasta usean sadan elokuvan kanssa — TV-myynnissd vield
useamman.”

Viimeiset vuodet ovat olleet pohjoismaisen elokuvan yla-
mikei niin kotimaisilla lippuluukuilla kuin oman territorion
ulkopuolellakin. Pohjoismaista on noussut tekijoiti, joilla on
jo nimiarvoa: Lars von Trier, Lukas Moodysson, Aki Kauris-
miki. Alueen piristynyt tuotantoilmapiiri on huomattu myos
agenttien keskuudessa. Padsylippuna alkuperi ei kuitenkaan
kdy missiin, ja englanninkieliseen elokuvaan verrattuna vie-
raskielinen elokuva on aina pienessi alakynnessi.

"Mainitsemme kylli ostajille elokuvien alkuperd-
maasta, mutta tdmd toimii enemmdn maantieteellisend
maamerkkind kuin myyntiaspektina. Ei kukaan osta sak-
salaista elokuvaa koska se on saksalainen — itse eloku-
van pitdd myydd”, toteaa Thorsten Shaumann Bavaria Film
Internationalista. “En voisi mydskddn sanoa, ettd pohjois-
maiset elokuvat ovat oma brindinsd, kuten esimerkiksi
Dogma oli. Pohjoismaiset elokuvat, joita edustamme, ovat
kaikki tdysin erilaisia. ltselleni Mies vailla menneisyytti
on ebkd pohjoismaalaisin, jos niin voi sanoa — se on niin
biljainen. Muista en voisi sanoa, mistd ne tulevat.”

"Pohjoismainen elokuva on kiinni ajassa, tyyli on
nuorempi ja raikkaampi kuin esimerkiksi ranskalaises-
sa elokuvassa, joka on vakiintuneempaa ja klassisempaa.

Dogma aukaisi paljon pohjoismaisille elokuvantekijoille.

Vaikka se oli vain konsepti, digitaalinen elokuvan teke-
minen, joustavampi tapa tuottaa ja luoda todella auttoi.
Uudella elokuvantekijisukupolvella on jotain erityistd, jo-
ka muistuttaa mielestiini saksalaisen elokuvan uutta aal-
toa”, toteaa taas Hengameh Panahi Celluloid Dreamsista.

“Huono elokuva on huono elokuva vaikka se tuli-
si mistd. En usko hetkedkdidin, etti elokuvan hyvyytti tai
buonoutta sanelee alkuperd, ja sen takia kansallisuudel-
la ei ole mitdidn merkitystd. Joskus joltain alueelta nou-
see trendi, joka on useiden asioiden summa, mutta ennen
kaikkea kyse on yksiloistdi ja heiddiin lahjakkuudestaan. Ei
ole mielestini endd totuudenmukaista sanoa, ettd olisi
olemassa erityistd italialaista elokuvaa tai pohjoismais-
ta elokuvaa. Jo poliittisesti on vaikea pitdid maan rajoja
— saati pubutiaessa mielikuvituksesta tai luomisesta.”

o
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Suomalaisen elokuvan yleisin ongelma kansainvilisessi :
myynnissd on laveissa genreissi ja aihepiireissd, miki vai- :
van vaikeuksia hyviksemme ja toteutimme hyvin erityi-
Esimerkiksi Menolippu Mombasaan ja Helmii ja sikoja ovat :
kumpikin elokuvia, joilla on ollut limmin vastaanotto seki
kotimaassa ettii ulkomaisilla festivaaleilla mutta sama ongel- :
ma ulkomaisen myynnin suhteen: elokuvat ovat pudonneet
yleisojen viliin. Elokuvat on koettu liian rajuiksi tai villeik-
si nuorille teini-ikiisille mutta liian pehmeiksi toimintaan :
tottuneille myohiisteineille. TV-ostajien ongelmana on ollut

keuttaa elokuvien paikoitusta ja markkinointia ulkomailla.

Suomalaisten elokuvien tekninen laatu koetaan hyvik-

Film International Salesista.

“Jos vertaan Kitchen Stories -elokuvaa ja Lapsia ja ai-
kuisia, Kitchen Stories on taiteellinen ja hidas ja sen huu- :
meilld on esimerkiksi Josef Fares (Jalla Jalla, Kops) — héin
todelliselle art-house-yleisille. Lapsia ja aikuisia oli téissi
mielessd helpompi — sen aihe on moderni, se kertoo pari-
subteista, mieben paikasta ja sekapareista. .. Joten ajatte-
limme, ettd aibepiiri on yleisolle hyvin kiinnostava. Mut-
ta (elokuvan) ongelma on muodossa — se ei ole tarpeeksi

mori ei avaudu kaikille. Se on suunnattu erikoisyleisille,

elokuvallinen, jotta se istuisi suoraan art-house-eloku-
van yleisolle. Kitchen Storiesin kanssa kdytimme eloku-

sen markkinointikampanjan. Ja se toimi, silld elokuva ei
mydskddn muistuta mitddn aiemmin ndbtyd”, toteaa Hen-
gameh Panahi.

Suomalaisia elokuvia tehddéin seki tuottajien ettd myy-
jien mielestd edelleen liian varovaisesti. Varovaisuus johtaa
aiheiden valjuuntumiseen ja yleispiteviin Kisittelytapaan,
joka ei ihastuta eikd vihastuta, vaan jittdd kylmaksi.

"Niin kuin ennen soitettiin yleisradiossa vuorotellen

rokkia ja humppaa, jotta jokainen sai jotakin, leffoissa on
si, mutta elokuvien kerronta ja muotokieli ovat ongelmalli-
sia. “Suomalaiset tuotannot erottuvat mielestini muista :
pohjoismaisista tuotannoista. Esimerkiksi se, miten tun-
teita késitelldiin, on erilaista verrattuna tanskalaisiin tai :
ruotsalaisiin tuotantoibin. Tunteiden néiyttiminen on va-
rautuneempaa. Ja timd on ongelmallista, silléi jos eloku-
vaan ei synny tunnesidettd, se tekee tuotannosta vaikeasti
myytdvdn”, toteaa myyntiedustaja Klaus Rasmussen Nordisk

sitd samaa. Elokuvat eiviit uskalla robkeasti keskittyd jo-
honkin ajatukseen, vaan yrittivit palvella kaikkia ja olla
loukkaamatta ketdidin. Ja silloin ne eivit menesty. Mutta
kylli mielestini esimerkiksi Nousukaudessa ja Vieraalla
maalla -elokuvassa on sellainen konsepti, joka voisi ol-
la kansainvilisesti myyvd. Ne fodella perustuvat oikeasti
yhdelle vahvalle perusidealle”, toteaa tuottaja Aleksi Bardy
Helsinki -filmisti.

Bardyn nikemysti tukee myos Michael Werner. "Mark-
kinoilla on aiempaa enemmdn tilaa robkeille ideoille — ja
olen ensimmdisend rivissd taputtamassa télle. Ruotsissa

on erinomainen esimerkki siitd, ettd tilaa erilaiselle on.
Paras asia, joka Suomelle voisi tapabtua, on etti loytdi-
sitte oman Faresinne. Kuten Jadesoturi (Blind Spot Pictu-
res); siind on jotain odottamatonta, omaleimaista ja to-
della mielenkiintoista.” @
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Alan muutokset

"Muistan kun levittdjdlli oli aikaa keskittyd ostettuun elo-
kuvaan ja sen promotointiin. Nykyddn ostaja ostaa elo-
kuvan Cannesista ja lanseeratessaan sen myohemmin
syksylldi tai vuoden pdidstdi ei edes muista, miksi on osta-
nut sen... Mielestini tind péivind elokuvan levitys kdr-
sii tiedon, taidon ja kokemuksen puutieesta. Huomaam-
me usein jdlkeenpdiin, ettd levittdjd on teettinyt elokuvalle
Jérkyttivin julisteen — ja myohemmin saamme selville, et-
tei julisteen suunnitellut henkilo ole edes néibnyt elokuvaa,
koska siihen ei ole ollut aikaa. Samoja virbeitd toistetaan
Ja ihmiset itkevit, ettd tilanne on kova. Totta kai tilanne
on kova. Mutta koska se on kova, pitéid [oytéd uusia tapoja
kiertdid vaikeudet.” Hengameh Panahi, Celluloid Dreams

Tilanne elokuvan kentdlld on jatkuvassa muutoksessa.
Tekniset innovaatiot, yleison kulutuskiyttdytymisen muu-
tokset ja globalisaatio ovat tuoneet haasteita niin tuotanto-
kuin levityskentille ja hajottaneet vanhoja toimintakuvioita.
Yritykset, joilla ei ole mahdollisuuksia mukautua kiihkedéin
muutostahtiin, ovat joko jddneet pelisti tai yhdistineet voi-
mansa toisten toimijoiden kanssa. Muutokset ovat koskeneet
niin alan pienid kuin suuriakin toimijoita, ja yrityssulaumia
ja yhteistyorenkaita on synnytetty etenkin levityskentdlld.
Elokuvan myyntipuolella toimijoiden lukumidri on vihenty-
nyt ja aktiivisten toimijoiden intresseissd on ollut turvata toi-
meentulo osallistumalla myos tuotantoon sekid levitykseen.
Ranskalaiset Wild Bunch ja Celluloid Dreams ovat kumpi-
kin ilmoittaneet laajentavansa toiminta-aluettaan elokuvan
myynnin lisdksi myGs levitykseen.

Digitaalisen television tuleminen ei ole tuonut tuotanto-
puolelle juurikaan lisdéd rahaa. Uudet kanavat ovat lisinneet
ohjelmoitavan materiaalin tarvetta, mutta kKéytettivissi ole-
vat budjetit ovat pienentyneet. Sirpaleinen kentti on hajotta-
nut myos tuottoja.

. ollut viime vuosina alan taloudellinen veturi. Myds tilld aree-
nalla myynnin painopiste on suurissa Hollywood-elokuvis-
: sa, mutta myos pienille erikoiselokuville ja art-house-tuotan-
nolle DVD- ja kotivideomyynti on tarjonnut mahdollisuuden
laajempaan levikkiin. Erityisesti tarkasti tietylle erikoisylei-
¢ solle suunnatuille tuotannoille voi loytyd titd kautta paljon
mahdollisuuksia ja uusia liikevaihtopuroja. Erikoisyleis6 on
: myos tavoitettavissa eri tavoin kuin massayleiso; internet ja
© vaihtoehtoiset markkinointikanavat ovat usein myos massa-
: markkinointia huokeampia vaihtoehtoja.

Tuotannollisesti Pohjoismaat nauttivat maailmalla posi-

tiivisesta perusvireestd, ja uusien ohjaajien ldpilyonti maail-
: malla on tehnyt tilaa seuraajille. Myos kotimaisella eloku-
valla on tilaa marssittaa esiin uusia, erilaisia, persoonallisia
L tekijoiti.

"Minun mielestdi suunta on erittiin hyvd. Kaikki tie-

: tdiviit Suomesta Aki Kaurismdien ja siihen se sitten loppuu-
kin. Mutta leffathan ovat levinneet kobtalaisen hyvin jo
Jestivaaleille. Akin jiljessi on kasvanut ihan konkreettisia
. myyntejikin, kuten Hymypoika, ja enemmdn ja enemmdn
on tapahtumia, joissa kotimainen elokuva on myyty jon-
. mekin. Osittain se varmaan jobtuu siitd, ettd pohjoismai-
© nen elokuva on nostanut voimakkaasti pétidn. Tanska-
. laiset, ruotsalaiset ja norjalaiset elokuvat ovat menesty-
neet aika byvin kansainvdlisilld markkinoilla ja luulisin,
ettd me olemme pikkuisen siind peesissi. Toinen mihin
. uskon, on se ettd meiddn tekijisukupolvemme wusiutun
koko ajan ja sieltd tulee sellaisia tekijoitd, jotka ebkd te-
. kevit enemmdn sen tyyppisid elokuvia, joilla voisi olla
menestystd myos Suomen ulkopuolella. Kaiken kaikkiaan
. tulevaisuuden nékymdit on aika positiiviset”, toteaa Tero
© Kaukomaa Blind Spot Picturesista. ®
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Yhteenveto

vat kiertdvit paljon festivaaleilla ja jo suuri osa vuonna 2002

tai 2003 tuotetuista elokuvista on myynnissi kansainvilisel- :
14 myyntiagentilla. Myyntitulokset ovat kuitenkin edelleen
pienid — useimmiten murto-osa tuotannon budjetista. Koti-
mainen fiktiivinen teatterielokuva tehddinkin edelleen koti- :
maan markkinoille. Poikkeuksena sdént6on ovat yhteistuo-
tannot seki erityiselokuvat, kuten kansainvilisisti aiheista :
vain hieman yli 500 sai ensi iltansa teatterilevityksessi. Eu-

Seki tuottajat ettd myyjit kokevat usein kansainvilisen :
yhteistuotannon ensimméiseksi askeleeksi kohti kansainvi-
lisida markkinoita. Yhteistuotannolla budjettia voidaan nos-
taa, kisikirjoitus hioutuu ja tuotannon taiteellinen panos ko- :
hentuu. My6s myyntiagentille kansainvilinen yhteistuotanto
toimii signaalina elokuvaan suuntautuneesta panostukses- :
ta. Elokuvan myyntiyhtiot ovat Kilpailun kiristyttyd alkaneet
tetddn huomiota ja aihevalintoja tehddin myos ulkomaista
mutta tillaiset voimavarat on varattu nimiohjaajin tai ndytte- :
yksityinen on yleistd ja lokaalista elokuvasta saattaa koho-

Kotimaisen elokuvan suurimpia kompastuskivid kan- :
sainviliselli markkinapaikalla ovat tarinan fokukseen ja
muotokieleen liittyvit seikat. Elokuvan pitd4 olla uniikki ja
konseptin kirkas ja selkei, jotta elokuva erottuu edukseen :
sadoista kaltaisistaan. Tarina olisi kyettivi pitchaamaan kol- :

kertovat dokumentit.

panostaa myos elokuvien tuotantojen rahoitusjirjestelyihin,

lijoin varustetuille elokuville.

: messakymmenessi sekunnissa, ja selked genre on markki-
jo huomattavasti enemmin kuin 2000-luvun alussa. Eloku- :

noilla myyntiaspektista katsoen todellinen etu.

Kuten useat haastatellut tuottajat sekd myyjit totesivat,
uusia ohjaajakykyjd, rohkeaa ja yksilollistd otetta ja raikkai-
ta kisittelytapoja janotaan. Art-housen ja pienibudjettisten
tuotantojen ainut keino taistella hyvin valmistettua ja voimak-
kaasti markkinoitua amerikkalaista viihde-elokuvaa vastaan
on olla rohkeasti erilainen. Kilpailu on kovaa: vuonna 2002
Euroopan alueella tuotettiin yli 600 pitkdi elokuvaa, joista

roopassa viidenkymmenen katsotuimman elokuvan listaan
mahtui kaksi pohjoismaista elokuvaa (Italiaa aloittelijoille ja
Mies vailla menneisyyttd).

Huolimatta kansainvilisen myynnin tuoman liikevaih-
don pienuudesta kokemukset myynnistd sekd kansainvili-
sistd markkinoista ovat resonoineet tuottajilla tuotantokult-
tuuriin. Materiaalin, erityisesti musiikin, oikeuksiin kiinni-

potentiaalia ajatellen. Vanha yleisviisaus kuitenkin on, ettd

ta kansainvilinen box-office-hitti juuri omaperiisyytensi ja
paikallisvirinsi takia. Mies vailla menneisyyttd, Hymypoika
ja Lapsia ja aikuisia -elokuvien kansainviliset myyntisaavu-
tukset toimivat lipunkantajina mahdollisuuksista, jotka avau-
tuvat aiheiltaan ja toteutukseltaan vahvoille elokuville. ®
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Haastateltujen myyntiyritysten esittely

Bavaria Film International

Dept of Bavaria Media GmbH
Bawariafilmplatz 8

82031 Miinchen

Pub. +49 89 6499 2686
www.bavaria-film-international.de

Bavaria Film International on suuren eurooppalaisen tuo-
tantoyhtio Bavaria Filmin tytiryhtion, Bavaria Media Gmbh:n
myyntiosasto. Osasto perustettiin 60-luvulla huolehtimaan yh-
tion tuotantojen televisiomyynnisti, josta se sittemmin on laa-
jentunut myos elokuvaan ja ulkopuolisten tuotantojen edus-
tukseen. Tdnd piivind Bavaria Film International edustaa
laajaa tuotantopohjaa viiden eri kategorian alla. Edustettavat
tuotannot ovat sekoitus omaa tuotantoa, osa- ja yhteistuotan-
toja sekd kokonaisuudessaan ulkopuolelta hankittuja tuotan-
toja seki koti- ettd ulkomailta. Vahvana toimijana kotimark-
kinoillaan Bavaria Film International edustaa muun muassa
Wolfgang Beckerin ohjaamaa yllityshittid Goodbye Lenin.
"Trendi on nyt libted mukaan tuotantoon yhd aikaisem-
min. Mutta jotta timd toteutuu, elokuvalla on oltava myos
riittéivdisti uniikkeja myyntiaspekieja: tunnettu ohjaaja, kan-
sainvdlinen roolitus, vabva tuotantoarvo. Namd takaavat sen,
ettd elokuva on lopulta sellainen kuin késikirjoitus lupaa.
Totta kai tuotantoybtion, jolla ei ole nditi elementtejd, on
vaikeaa myydd tuotantoa agentille etukditeen. On vain harvo-
Ja nimid, joiden kanssa yritimme pddstd mukaan varbaisella

tuotannossa tulee lopulta tapabtumaan ja mitd lopulta toimi-
tetaan”, toteaa myyntipadllikko Thorsten Schaumann.

Bavaria Film International edustaa Suomesta Aki Kau-
rismien tuotantoa, jonka lisiksi yhti6lld on edustuksessaan
myos muutamia muita pohjoismaisia tuotantoja, kuten Shake
It All About ja islantilaisen Fridrik Thor Fridrikssonin uusin
tuotanto Niceland.

Bavaria kiinnittd4 katalogiin vuosittain 12—15 uutta tuo-

tantoa ja maksaa selektiivisti ennakkotakuuta. Vuositasolla :

yhtio kiy lipi 150—200 tuotantoa.
"Tuotannoissa, jotka eivdit vield ole valmiita, tarkas-
telemme ohjaajaa, késikirjoitusta, roolitusta ja tuotanto-

arvoa. Meiddn on vaikeaa sitouttaa itsedimme, jos emme

tunne ihmisid tuotannon takana. Kun pelissi on rabhaa ja
benkilosubteita, sekaantuminen tuotantoon, joka ei lopul-
ta toimi, voi tuoda mukanaan suurempia vahinkoja, kuin
voisi uskoakaan. Véhintédn tuotannon budjetin pitdd olla
koossa, jotta tieddmme ettd elokuva toteutuun.”

¢ Birch Tree Entertainment

: 7660 Beverly Bulevard # 408
© CA 90036 Los Angeles

© Pub. +1 310 383 2782
www.birchtreefilms.com

Art Birzneckin johtama yhdysvaltalainen Birch Tree Enter-
: tainment on kartoituksen nuorin myyntiorganisaatio; se on
aloittanut toimintansa kesilld 2003. Nuoren myyntiyhtion
: seitsemistid elokuvasta periti viisi on suomalaisen Solar
Films Oy:n tuotantoa.

Yhtion vetdjilld Art Birchneckilld on aiempaa myynti-

kokemusta myyntiorganisaatioista, jotka keskittyivit yhdys-
valtalaisten ja englanninkielisten tuotantojen myyntiin. Solar
: Filmsin tuotantojen lisiiksi yhtio edustaa toiminta/draama-
© elokuvaa.

“Toimintaelokuvaan ja vieraskielisiin elokuviin eri-

koistunut myyntiyhtio ei tietenkddn ole se kaikkein tavan-
: omaisin sekoitus. Birch Tree ei etukdteen rajoita niiden
. tuotantojen genred, joihin voisimme libted mukaan, mut-
© ta minun on vaikea nihdd itseini edustamassa romant-
. tista komediaa. Eisimme laatuelokuvia, joissa on origi-
naali tarina ja hyvd tuotantoarvo.”

Birch Tree edustaa Solarilta sellaisia tuotantoja kuin

Mini ja Morrison, Pahat pojat, Levottomat 3 ja Vares. Parhai-
ten kolmesta ensimmdisestd on myynyt Levottomat 3, joka on
: ostettu muun muassa Saksaan, Meksikoon ja Aasian maihin.
asteella. Muiden kanssa on ldbes mabdotonta arvioida, mitd

Kotimainen jattihitti Pahat pojat on herittinyt kiinnostusta

: etenkin remake-oikeuksien puitteissa.

Yhtio odottaa kasvattavansa katalogiaan hitaasti noin

viiden elokuvan vuosivauhtia. Birch Treelld ei ole mahdolli-
: suutta omaan osa-rahoitukseen tai myyntiennakoihin, mut-
ta tarvittaessa Birch Tree Entertainment voi auttaa tuottajaa
: 0sa- ja yhteistuotantokontakteissa.
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Brussels Ave

Rue des Visitandines 1/48

1000 Bryssel

Pub. +32 2 511 9156
brusselsavenue @compuserve.com

Belgialainen myyntiyhtié Bryssels Ave toimii kahden péihenki-
tellieren voimin Brysselissd. Vuonna 1989 toimintansa aloitta-
nut myyntiyhtié edustaa padosin eurooppalaista art-house-elo-
kuvaa, dokumentteja seki valikoituja lyhytelokuvia.

Brussels Ave hankkii vuosittain viidesti seitsemdéin tuo-
tantoa ja Suomesta yhtio edustaa elokuvia Markku Polosel-

td, joista viimeisin, Koirankynnen leikkaaja, lanseerattiin
Cannesissa 2004. Katalogista loytyy myos Matti Ijiksen, Ake :
. kuvan prosessia tuotannosta levitykseen ja teattereihin kase-
tin kopiointiprosessiin, jossa jokaisessa vaiheessa hivitdin
. yksi informaatiosukupolvi. Mikili myyntiagentti pystyy huo-
lehtimaan levityksestd yhdelli Euroopan péiterritorioista,
: helpottaa se seki tuottajan etti myyjin riskeji ja mahdollis-
taa harkitumpia kampanjointeja.

Lindmannin ja Jorn Donnerin ohjaamia elokuvia.

Gelluloid Dreams

2, Rue Turgot

75009 Paris

Pub. +33 1 4970 0370
www.celluloid-dreams.com

Vuonna 1993 aloittanut ranskalainen Celluloid Dreams on
kasvanut yhdeksi Euroopan suurimmista myyntiyhtioistd.
Liikevaihtonsa puolesta yhtio on viiden suurimman myyn-
tiyhtion joukossa lihes yhdeksin miljoonan euron liike-

Pariisissa, Berliinissi ja Torontossa, joista Pariisin toimis-

to toimii pddtoimistona. Berliinin toimisto on painottunut :
myyntiyhtiotd johtaa myyntip4éllikko Michael Werner, jolla
¢ oli aiemmin pitkd ura Nordisk Film Internationalissa.

rectors Label”, ja yhtion toimitusjohtajan Hengameh Panahin
mukaan yhtién toiminta-ajatuksen ydin on uusien kykyjen :
tuotantoja NonStop Sales edustaa. Uusia elokuvia hankitaan
noin 10—12 kappaletta vuodessa, ja tilld hetkelld suurin osa
: tuotannoista on pohjoismaisia. Yhtiolld on kuitenkin pii-
house-ohjaajien, kuten Claire Denisin tai yhdysvaltalaisen
Todd Solondzin, tuotantoja. Loppuvuodesta hankittu Lapsia :

etenkin tuotantojen hankintaan.
Hyvin ohjaajavetoisen myyntiyhtion alaotsikko on “Di-

l6ytdminen ja lanseeraaminen maailman markkinoilla. Cel-
luloid Dreams on muokannut vahvasti muun muassa rans-
kalaisen Frangois Ozonin uraa ja yhtié edustaa vahvojen art-

ja aikuisia on yhtion ensimmiinen suomalainen tuotanto.
*Notjalainen Bent Hammer (objaaja, Kitchen Stories)
on hyvd esimerkki siitd, kuinka toimimme. Héin ohjasi kak-

myyntiin. Otimme elokuvan ja aloimme promotoida sitd,

virallisiin sarjoibin. Taistelimme — kuten Lapsia ja aikuisia

-elokuvan kanssa Torontossa — ja saimme elokuvan viime

© hetkellii Cannesin Directors Fortnight -sarjaan. Teimme eri-
. koisen kampanjan joka toimi, elokuva myytiin 60 maahan
ja objaajasta tuli nimi. Autoimme rahoituksen jérjestdmises-
: i seuraavaan projektiin, jota tulemme edustamaan myos
myynnissd. Hankimme myds kirjastokatalogiimme Hamme-
: rin edelliset, vanhemmat elokuvat, joten nyt edustamme oh-
: jaajan koko tuotantoa. .. Kun edustamme tekijin aiempia-
kin t0itd, on meiddn belpompi toimia strategisesti. Voimme
. mennd samojen levittdjien luo, jotka levittivit edellisen elo-
kuvan, voimme liittdd DVD-paketteibin useampia elokuvia
o lai myydd televisioon useampia elokuvia samalla kertaa’,
kertoo yhtion toimitusjohtaja Hengameh Panahi.

Kuten toinen ranskalainen toimijakumppaninsa Wild
Bunch, myds Celluloid Dreams harkitsee mahdollisuutta laa-
jentaa toimintaansa elokuvan levitykseen. Panahi vertaa elo-

. NonStop Sales AB

Dibelnsgatan 24

i 11352 Stockholm

© Pub. +46 8 673 9980

: www.nonstopsales.net
voitolla (2001). Yksityisesti omistetulla yritykselld on laaja
kirjastokatalogi, minkd lisdksi yhtio hankkii katalogiinsa
vuosittain noin 20 uutta tuotantoa. Yritykselld on toimistot :
© muassa NonStop Entertainment, NonStop Television, NonStop

Ruotsalainen NonStop Sales AB on osa suurempaa yhtio-
kokonaisuutta Millennium Groupia, johon kuuluvat muun

Services ja NonStop Sales. Vasta vuonna 2000 perustettua

NonStopin edustamat elokuvat tulevat sekd yksittiisil-
td, itsendisiltd tuottajilta ettd Sandrew Metronomelta, jonka

médring laajentaa katalogia myos Pohjoismaiden ulkopuo-
lisiin maihin ja tuotantoihin.
NonStopin katalogi on sekoitus draamaa, komediaa ja las-

: ten- ja nuortenelokuvaa, mutta myyntip#illikkd Michael Wer-
© ner kuvailee katalogia kokoelmaksi laadukasta feel-good-elo-
si elokuvaa ennen Kitchen Storiesia, jota tarjottiin meille
. norjalainen komedia Buddy ja ruotsalainen komedia Miffo.
mikdi ei ollut helppoa, silldi usea festivaali ei ottanut elokuvaa
: jo toimivat. Pohjoismaista tulee vuosittain noin 75 elokuvaa,

kuvaa. Kartoituksen tekohetkelld katalogista myivit parhaiten

"Emme halua astua alueille, joilla toiset (myyntiyhtiot)

®
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Joista osa on korvamerkitty tietyille myyntiedustaille. Osa

kuva valmistuu.”

simmiisind. Yleisin myyntiprovisio on 25 %.
“Ennen kuin voimme sitoutua projektiin tdysin, koi-

Jos lopputulos ei vastaa sille asetettuja kriteereji.”

NonStop Sales edustaa useita suomalaisia tuotantoja. :
. Pub. +45 3686 8788
hetkelld on Lumifilmin tuotanto Pelikaanimies, joka saa en-
si-iltansa joulukuussa 2004. Vanhemmista suomalaisista tuo- :
tannoista eniten myyviksi Werner nostaa Levottomat ja lasten

Uusin suomalainen Kiinnitys NonStopille kartoituksen teko-

seikkailuelokuvan Rolli.

Nordisk Film International Sales

Halmtorvet 29

1700 Kobenhavn

Pub. +45 3326 6880
www.sales.nordiskfilm.com

muun muassa Nakyméton Elina -elokuvaa.

draamaa, lyhytelokuvia, animaatiota ja televisiosarjoja. Pitkéin

Nordisk Film International Sales hankkii vuosittain noin
20 uutta tuotantoa, joista suurin osa, lihes 70 %, tulee emoyh- :

tio Nordisk Filmilti tuotanto- tai osatuotantosopimusten kaut-

maista kenttéid ja hakee uusia tuotantoja myyntid varten.

. ka meidiin tdiytyy informoida asiakkaitamme, missd ja mil-
elokuvista ei myoskdin ole tarpeeksi hyvid, jotta niitd kan- :
nattaisi myydd kansainvélisesti — se itse asiassa olisi vabin-
gollista niin itse elokuville kuin myds sille seudulle, jolla elo-

loin elokuvaa esitetddn — tdtd ei voi jéttid viime minuu-
teille. Ja koska elokuvan elinkaari marketissa on niin lyhyt,
emme voi odottaa kauan — elokuvat vanhenevat ostajien

L silmissc nopeasti. Timdin takia on tirked, etti tuottaja

NonStopin mahdollisuudet maksaa myyntiennakkoa
ovat rajalliset, mutta yhtio investoi elokuvan markkinointi- ja :
myyntikustannuksiin, jotka vihennetiin myyntituotoista en- :

loytéid myyjin ajoissa. Ei siksi, ettd meilld olisi sanottavaa
elokuvan sisdltoon, vaan ostajakontaktiemme takia.”
Nordisk Film International Sales ei maksa ennakkotakuu-

: ta myynnistd, vaan usein tuotannot saavat ennakon Nordiskin
levityssopimuksesta joko kotimaahan ja/tai pohjoismaihin.

tamme néibddi niin paljon kuin mabdollista. Jos olemme
tekemisissd tuotannon kanssa, jota ei ole vieldi edes kuvat-
tu, voimme tehdd alustavan sopimuksen, jonka ybtend eh-
tona kuitenkin on, ettd voimme perddntyd sopimuksesta, :
© Filmbyen 12

Trust Film Sales

2650 Hvidovre
www.trust-film.dk

Tanskalainen Trust Film Sales on toiminut markkinoilla 90-

. luvun alusta. Myyntiyhtio syntyi edustamaan Zentropa-tuo-
© tantoyhtion tuotantoja ja nykyddn Trustille tulevat yksinoi-

keudella myyntiin my6s Nimbus (Tanska) ja Memphis (Ruot-
si) -tuotantoyhtididen elokuvat. Pohjoismaalaisittain Trust

Film Sales on yksi korkeaprofiilisimmista myyntiyhtioisti ja

se edustaa muun muassa Lars von Trierin, Thomas Vinter-
bergin ja Lukas Moodyssonin elokuvia.
"Me olemme hyvin, hyvin ohjaajakeskeinen myynti-

© yhbtic. Tyoskentelemme liiheisesti tekijoiden kanssa, seu-
: raamme ja rakennamme heiddin uraansa ja teemme tyoti
Nordisk Film International Sales syntyi yhden maailman
pitkdaikaisimman tuotantoyhtion, Nordisk Filmin (1906),
myyntiosastoksi vuonna 1987. Nordisk Film toimii aktiivises- :
ti elokuva- ja TV-tuotannossa ja -levityksessd kaikissa Poh-
joismaissa Suomi mukaan lukien. Muun muassa MRP Matila :
Rohr Productions Oy:1li on Nordisk Filmin kanssa out-put :
deal, jonka puitteissa valmistuvia tuotantoja Nordisk Film
International Sales edustaa kansainvilisesti. Nordisk Film :
toimii aktiivisesti myos Kinoproductionin kanssa ja edustaa
. hoitus on viimeistelemitti, kddnnytetdin Zentropalle, jossa

Pidosin pohjoismaiseen elokuvaan keskittynyt myynti-
agentuuri edustaa laajaa tuotantoskaalaa ja panostaa etenkin las-
ten-, nuorten- ja perhe-elokuvaan. Tdmén liséiksi yhtio edustaa
: Saatamme menettiii muutaman hyvin elokuvan timdin

luodaksemme verkoston Pohjoismaiden ulkopuolelle, jossa
tietty levittdi levittdd esimerkiksi kaikki Lars von Trierin
elokuvat ja toinen esimerkiksi kaikki Lukas Moodyssonin
elokuvat”, toteaa Trustin myyntipadllikko Annakarin Strom.

Yhtio lanseeraa vuosittain 15-20 uutta elokuvaa. Trust
Film Sales ei maksa myyntiennakkoa — automaattiset tuotan-
toyhtiosidokset tuottavat tarpeeksi korkealuokkaisia tuotan-
toja ilman ennakkomaksuja. Myyntiyhtion mielenkiintoisiksi
kokemat mutta vield tuotannossa olevat elokuvat, joiden ra-

voidaan harkita projektin yhteistuotantoa.
"Koskaan ei pitdisi sanoa ei koskaan, mutta tibdn
mennessd meiddn ei ole tarvinnut maksaa ennakkoa.

takia, mutta meilld on useita lahjakkaita ohjaajia ja tuot-
tajia, joille emme maksa ennakkoa. Maksaminen jollekul-
le toiselle, jonka kanssa meilld ei vélttdmditti olisi edes

pitkdidi tyOsubdetta, ei olisi perusteltua.”
ta. Yhti6lli on myds kontaktihenkil®, joka tarkkailee pohjois- :
lon maantiedettd sekd Mika Ronkaisen dokumenttielokuvaa
"Meiddin pitéid olla sitoutunut tuotantoon ajoissa, kos- :

Trust Film Sales edustaa Suomesta Auli Mantilan Pe-

Huutajat.

14)
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Wild Bunch

99, rue de la Verrerie
75004 Paris

Pub. + 33 1 5301 5020
www.wildbunch.biz

Ranskalainen Wild Bunch on nuori myyntiagentuuri, jon- :

ka aggressiivinen hankintapolitiikka on tuottanut tulosta ly-
. suus katsoa tuotanto valmiina ja toimia pelkdlld komis-

hyessd ajassa. Vuonna 2000 perustettu yhtio aloitti ranska-

laisen Studio Canalin alihankkijana mutta irrottautui itsenii- :
i komissio on luonnollisesti korkeampi”, toteaa myyntiedus-

seksi vuonna 2002 emoyhtitn yhdistyessi Universalin kanssa.

Canal halusi painottua suurten studioelokuvien suuntaan ja

Wild Bunch jatkoi kirkevin independent-elokuvan parissa.

Wild Bunch edustaa art-house-elokuvaa ympiri maa-
ilman. Vahvasti ohjaajapainotteinen yhtié huolehtii muun :
muassa Michael Mooren uusimman dokumenttielokuvan :
Fahrenheit 9/11 kansainvilisesti myynnisti seki edustaa :
Eric Rohmerin, Emir Kusturican ja Jonathan Demmen uu-
simpia tuotantoja. Wild Bunch seuraa noin kahden sadan
ohjaajan uraa, joiden tuotantoja yhti6 pitid mielenkiintoisi- :
¢ de Videon ja Wild Side Filmsin. @

na myynnin ja mahdollisen yhteistyon kannalta.

Lapikdymistddn 300—500 projektista Wild Bunch hank-

© kii taloon vuositasolla 2025 uutta tuotantoa. Yhtién myyjin
Carole Baratonin mukaan jopa 80 % katalogin elokuvista on
kiristyneen kilpailun takia hankittu jo esituotanto- tai tuo-
. tantoasteella. Vuoden 2003 Mifedin uusien elokuvien katalo-
gissa Hymypoika oli yhtion ainut pohjoismainen tuotanto.

"Meiltd harvemmin kysytddn minimum guaranteeta
pohjoismaisiin tuotantoibin jo senkin takia, ettd pohjois-
mainen rahoituspohja on vakaampi. Meillé on mahdolli-

siolla. Jos tarjoamme MG:n, myos tuloksista ottamamme

taja Carole Baraton.

Syyskuun alussa 2004 Wild Bunch julkisti laajentavan-
sa toimialaansa elokuvan myynnisti myds elokuvalevityk-
seen. Yhtio yhdistid voimansa ranskalaisen Pan-Européen-
ne Filmsin kanssa ja tulee toimimaan levitysorganisaatio
Pan-Européenne Editionin pddomistajana. Vuositasolla Pan-
Européenne Edition on suunnitellut levittdvinsd Ranskassa
noin 15 elokuvaa. Laajennus on jatkoa keviin aiemmille yri-
tyshankinnoille, jolloin Wild Bunch osti levitysyhtiot Wild Si-

Kiitokset ja haastateltujen henkiloiden lista

Kiitokset kaikille kartoitusta varten haastatelluille henkiloille

ja Rauha Petdjiniemelle. Kiitos myos AVEKiin, sielld erityises-
ti Juha Samolalle, seki El Caminon Marko Nybergille.

Kartoitukseen haastatellut henkilot:
Baraton, Carole,

myyntiedustaja, Wild Bunch
Bardy, Aleksi,

tuottaja, Helsinki -filmi Oy
Birzneck, Art,

toimitusjohtaja, Birch Tree Entertainment
Girsch, Jochen D.,

toimitusjohtaja, Brussels Ave
Hemil4, Hanna,

tuottaja, Lumifilm Oy
Hentula, Jarkko,

tuottaja, Talent House
Kaukomaa, Tero,

tuottaja, Blind Spot Pictures Oy
Mertsola, Ilkka,

tuottaja, Sputnik Oy
Olsson, Claes,

tuottaja/ohjaaja, Kinoproduction Oy
Paananen, Kimmo,

tuottaja, Klaffi Tuotannot Oy

© Panahi, Hengameh,
heidin ajastaan, tiedoistaan ja mielipiteistdzn. Kiitokset Suo- :
men elokuvasiitiolle, sielld erityisesti Jaana Puskalalle, Satu :
Elolle, Niina Otvalle, Harri Ahokkaalle, Kerstin Degermanille :
: Rohr, Marko,

toimitusjohtaja, Celluloid Dreams
Rasmussen, Klaus,
myyntiedustaja, Nordisk Film International Sales

tuottaja, MRP Matila Rohr Productions Oy

¢ Saarinen, Lasse,

tuottaja, Kinotar Oy

: Sara, Kari,

tuottaja, Fennada-filmi Oy

¢ Schaumann, Thorsten,

myyntipdillikko, Bavaria Film International

Selin, Markus,

tuottaja, Solar Films Oy

Simonen, Ulla,

tuottaja, Kinotar Oy

: Strom, Annakarin,

toimitusjohtaja, Trust Film Sales

¢ Tuomainen, Hannu,

tuottaja/ohjaaja, Cinemaker Oy

: Lahteet

: Kartoituksen tietoldhteini on Kiytetty henkilokohtaisia haas-
¢ tatteluja, kunkin myyntiyhtion virallisia kotisivuja, Suomen
i elokuvasition julkaisuja ja tiedotteita sekid Ruotsin, Norjan
¢ ja Tanskan elokuvainstituuttien julkaisuja. Lisiksi lihtei-
: nid ovat toimineet Euroopan Audiovisuaalisen Observatorion
¢ verkkosivut seki vuosikirja 2002/2003, Media Salles -vuosi-
¢ kirja 2002 sekid Screen Daily, Screen International ja Variety.

®



Matkalla maailmalle — kokemuksia suomalaisen elokuvan kansainvdlisestd myynnisti

Statistiikkaa
Tuotetut pitkit teatterielokuvat 1999-2002

1999 2000 2001 2002
EU 600 594 628 634
Ruotsi 23 44 28 28
Norja 17 17 10 17
Tanska 19 22 23 23
Suomi 13 10 12 11_
Islanti 2 6 4 9

EU:ssa tuotetut vrt. EU:ssa levitetyt elokuvat

1999 2000 2001
tuotetut 600 594 028
levitetyt 552 033 530 _
joista USA-Eur-yhteistuotantoja 23 23 33 (2004:42)

EU:n lipputulojen jakautuminen eri tuotantomaiden kesken

2001 2002
USA 60 % 66 %
Saksa 4% 3%
Ranska 12% 11 %
Iso-Britannia 7% 7%
Italia 2% 3%
Espanja 4% 3%
Muut Euroopan maat 2% 2%
Muut maat 3% 2%
(Harry Potter, tuotantomaa USA) 5% 5%
yhteensa 99 % 100 %

EU-alueiden tarkeys lipputuloissa

Maa 1999 2000 2001
Tanska

miljoonaa myytyi lippua 5,52 5,19 60,4
joista kotimaan ulkopuolelta 46 % 61 % 43 %
Suomi

miljoonaa myytyi lippua 1,97 1,06 0,58
joista kotimaan ulkopuolelta 9 % 3% 3%
Ruotsi

miljoonaa myytyi lippua 3,76 5,35 6,65
joista kotimaan ulkopuolelta 12 % 27 % 48 %

Lihde: Euroopan audiovisuaalisen observatorion vuosikirja 2003. Taulukoissa esiintyvit prosenttiluvut ovat alkuperiisesti lihteestd poiketen pyoristettyjd.
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Matkalla maailmalle — kokemuksia suomalaisen elokuvan kansainvdlisestd myynnisti

Suosituimmat elokuvat Euroopassa 2002 (29 maata)

Elokuva ohjaaja tuotantomaa(t) valm. vuosi hox office
Harry Potter and the Chamber of Secrets ~ Chris Columbus US 2002 42.372.390
The Lord of the Rings: The Fellowship...  Peter Jackson US/NZ 2001 36.124.003
Spider-man Sam Raimi US 2002 32715513
Star Wars: Episode 2 George Lucas US 2002 31.079.486
The Lord of the Rings: Two Towers Peter Jackson US/NZ 2002 25.611.709
Ocean’s Eleven Steven Soderbergh US 2001 24.598.007
Monsters, Inc. P. Docter & D. Silverman US 2001 24.191.224
Men in Black II Barry Sonnenfeld US 2002 22583314
Astérix & Obélix: Mission Cléopatre Alain Chabat FR/DE 2002 21991.654
Ice Age Chris Wedge US 2002 21341915
Suosituimmat eurooppalaiset elokuvat Euroopassa 2002

Elokuva ohjaaja tuotantomaa(t)  valm. vuosi hox office
Astérix & Obélix: Mission Cléopatre Alain Chabat FR/DE 2002 21991.654
Die Another Day Lee Tamahori GB/US 2002 19.893.038
About a Boy C. Weitz & P. Weitz GB/US/DE/FR 2002 10.705.111
Gosford Park Robert Altman GB/US/DE/IT 2001 0.715.093
8 femmes Francois Ozon FR/DE 2002 0.050942
Hable con ella Pedro Almoddvar ES 2002 6.080.711
Le fabuleux destin d’Amélie Poulain Jean-Pierre Jeunet FR/DE 2001 5.331923
Resident Evil Paul Andersson DE/GB/FR 2002 5.135.877
The Pianist Roman Polanski FR/DE/GB/PL 2002 4920.127
nro 39: Mies vailla menneisyyttd Aki Kaurismiki FI/DE/FR 2002 1134493
Suosituimmat eurooppalaiset tuotannot Yhdysvalloissa 2002

Elokuva ohjaaja tuotantomaa(t) valm. vuosi hox office
Die Another Day Lee Tamahori GB/US 2002 25.872.726
Gosford Park Robert Altman GB/US/DE/IT 2001 7.031.763
About a Boy C. Weitz & P. Weitz GB/US/DE/FR 2002 7.014.351
Resident Evil Paul Andersson DE/GB/FR 2002 0.818.726
Le transporteur Louis Leterrier & Corey Yuen FR/US 2002 4.357752
Le fabuleux destin d’Amélie Poulain Jean-Pierre Jeunet FR/DE 2001 2905.820
FearDotCom William Malone DE/LU/US/CA 2002 2.279535
Le pacte des loups Christophe Gans FR 2001 1.884.280
The Importance of Being Earnest Oliver Parker GB/US/FR 2002 1.445.677
Iris Richard Eyre GB/US 2001 955.152

Lihde: Euroopan audiovisuaalisen observatorion vuosikirja 2003
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