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Esittely

Tama raportti pyrkii antamaan yleisluontoisen katsauksen kansainvalisen elokuvan
Oscar-palkintoon ja palkintokampanjointiin Yhdysvalloissa. Palkintokampanjointi
kasittaa laajan kirjon markkinointitoimenpiteita, joiden tavoitteena on saada
aanestajat katsomaan elokuva ja vakuuttumaan sen laadusta. Kampanjoinnin
tavoitteisiin kuuluvat usein myos lukuisat muut palkinnot, kuten Golden Globe, Critics
Choice Awards, Independent Spirit Awards, erilaiset kiltapalkinnot ja muut
pienemmat palkinnot.

Palkintokausi jakautuu kahteen vaiheeseen. Ensimmainen vaihe alkaa Toronton
elokuvajuhlilta syyskuussa ja jatkuu joulukuun puoleen valiin, jolloin julkaistaan eri
palkintojen lyhytlistat ja endokkuudet. Tama vaihe keskittyy elokuvien naytoksiin, ja
elokuvien saaman huomion kasvattamiseen. Toinen vaihe alkaa Oscar-
lyhytlistauksesta ja jatkuu Oscar-ehdokkuuksiin, jotka julkistetaan tammikuun
puolivalissa. Talléin kampanjointi on vahvasti rajattua, mutta edelleen tarkeaa.

Raportin tiedot perustuvat palkintojen virallisiin sivustoihin, ammattilehdiston
artikkeleihin, omiin kokemuksiin seka kampanjoinnin ammattilaisten haastatteluihin.
Tavoitteena on tarjota kattava katsaus siihen, miten kansainvaliset elokuvat
navigoivat palkintokampanjoiden monimutkaisessa maailmassa ja mita strategioita
ne kayttavat menestyakseen palkintokauden aikana. Kyseessa on yleisesitys, jonka
tiedot perustuvat taman kauden kilpailusaantoihin. Uudet, vuosittain paivitetyt
saannot 16ytyvat kunkin palkinnon kotisivuilta.

Kansainvalinen Oscar-palkinto

Oscar-palkinnot, virallisesti Academy Awards, ovat vuosittain mydnnettavia
palkintoja, joilla Yhdysvaltain elokuva-akatemia (AMPAS, Academy of Motion Picture
Arts and Sciences) palkitsee vuoden parhaat saavutukset elokuvateollisuudessa.
Oscar-gaala jarjestettiin ensimmaisen kerran vuonna 1929, ja siita on tullut yksi
maailman tunnetuimmista elokuva-alan tapahtumista.

Oscar-palkintojen idea syntyi 1920-luvun lopulla. MGM-studion johtaja Louis B.
Mayer halusi parantaa elokuva-alan julkisuuskuvaa ja edistaa alan yhtenaisyytta.
Mayer tapasi kollegoidensa kanssa ja paatti perustaa Akatemian, jonka tehtavana
olisi paitsi palkita erinomaisia elokuvasaavutuksia myos kasitella alan tyoriitoja ilman
ammattiyhdistysten valiintuloa. Ensimmainen palkintojenjakotilaisuus pidettiin
vuonna 1929 Hollywoodin Roosevelt-hotellissa, ja tilaisuudessa jaettiin palkinnot 12
kategoriassa. Nykyisin palkinnoissa on 24 kategoriaa.

Kansainvalisen elokuvan Oscar-palkinto, joka tunnettiin vuoteen 2020 asti nimella
Best Foreign Language Film, on yksi Akatemian vuosittain jakamista Oscar-



palkinnoista. Palkinto jaettiin vuosina 1947-1949 erikoispalkintona ja vuosina 1950-
1955 kunniapalkintona. Oma palkintokategoria perustettiin vuonna 1956 edistamaan
kansainvalista elokuvataidetta ja vahvistamaan yhteistyota amerikkalaisten ja
ulkomaisten elokuvantekijoiden valilla. Ensimmaisena palkinnon voitti Italia Fellinin
elokuvalla La Strada vuonna 1957. Vuonna 2020 palkinnon nimesta tuli Best
International Feature Film. Vieraskielisten elokuvien kategoriasta tuli siis
kansainvalisen elokuvan kategoria.

Oscar-palkinnot ovat laajalti tunnettuja ja saavat valtavaa mediahuomiota ympari
maailmaa. Kansainvalisen elokuvan palkinnon on toivottu tuovan esiin
monimuotoisuutta ja kulttuurienvalista vuoropuhelua. Yleisesti ottaen kansainvalisen
elokuvan Oscar-palkintoa arvostetaan erityisesti kaupallisessa mielessa. Se voi
merkittavasti lisata elokuvan kaupallista menestysta ja nakyvyytta.

Suomen menestyminen Oscar-palkinnoissa ja muissa palkintokauden
palkinnoissa

Suomalaiset pitkat elokuvat eivat ole viela voittaneet Oscar-palkintoa. Golden Globe
voitto I0ytyy vuodelta 1956. Suomalaiset elokuvat ovat kuitenkin saavuttaneet
merkittavia ehdokkuuksia ja paasseet palkintojen lyhytlistoille.

Suomi on saanut Oscar-ehdokkuuden kansainvalisen elokuvan kategoriassa kerran.
Aki Kaurismaen Mies vailla menneisyytté (2002) oli ehdolla palkinnolle. Useita
suomalaisia elokuvia on kuitenkin paassyt Oscarien lyhytlistalle, mukaan lukien
Klaus Harén Miekkailija (2015), Juho Kuosmasen Hytti nro 6 (2021) ja Aki
Kaurismaen Kuolleet lehdet (2023).

Suomalaiset elokuvat ovat saaneet merkittavaa tunnustusta myos Golden Globe -
palkinnoissa. Erik Blombergin ohjaama Valkoinen peura (1952) teki historiaa
voittamalla Golden Globe -palkinnon parhaasta vieraskielisesta elokuvasta vuonna
1956. Klaus Haron ohjaama Miekkailija sai ehdokkuuden parhaasta vieraskielisesta
elokuvasta vuonna 2016. Vuonna 2021 Juho Kuosmasen Hytti nro 6 sai Golden
Globe -ehdokkuuden parhaasta vieraskielisesta elokuvasta. Aki Kaurismaen Kuolleet
lehdet sai kaksi ehdokkuutta vuonna 2024. Elokuva oli ehdolla parhaaksi
vieraskieliseksi elokuvaksi, ja Alma Poysti sai ehdokkuuden parhaan naisnayttelijan
(musikaali tai komedia) kategoriassa.

Suomalaiset elokuvat eivat ole saavuttaneet merkittavaa menestysta Critics' Choice
Awards -palkinnoissa. Muista palkinnoista merkittavin saavutus lienee Peter
Flinkenbergin American Society of Cinematographers Awards (ASC Awards)-
palkinnoissa saavuttama Spotlight Award, joka tuli Pirjo Honkasalon elokuvasta
Betoniy6 vuonna 2015.



Aznestajakunta: Academy of Motion Picture Arts and Sciences
(AMPAS)

Academy of Motion Picture Arts and Sciences (AMPAS) perustettiin vuonna 1927
Los Angelesissa, Kaliforniassa. AMPAS kutsuu vuosittain uusia jasenia, jotka ovat
tehneet poikkeuksellisia saavutuksia elokuvateollisuudessa. Vuonna 2023 Akatemia
kutsui 398 uutta jasenta eri puolilta maailmaa. Kutsuttujen joukossa oli tunnettuja
nayttelijoita ja muita alan ammattilaisia, jotka ovat merkittavasti vaikuttaneet
elokuvataiteeseen. Naihin kuului monien eri alojen ammattilaisia, kuten ohjaajia,
tuottajia, kasikirjoittajia ja leikkaajia. Nimet julkaistaan siina vaiheessa, kun henkild
kutsutaan AMPASIn jaseneksi. Mitaan listaa nykyisista AMPASeista ei ole saatavilla.
Suora kommunikointi AMPASeille ei ole sallittua muuten kuin postituspalveluiden
kautta tiukkia saantoja noudattaen.

Aanestajien profiilit ja demografia

AMPASIn jasenkunta koostuu yli 10 500 elokuva-alan ammattilaisesta, jotka
edustavat laajaa kirjoa eri elokuvateollisuuden osa-alueita. Akatemian jasenet
jakautuvat 18 eri osastoon, jotka kattavat esimerkiksi nayttelijat, ohjaajat,
kasikirjoittajat ja tuottajat. Jasenyyden saaminen edellyttaa, etta ehdokas saa
suosituksen kahdelta nykyiselta jasenelta, tai ettd han on ollut ehdolla Oscar-
palkinnolle, mika oikeuttaa automaattiseen harkintaan jaseneksi.

Viime vuosina AMPAS on pyrkinyt monipuolistamaan jasenkuntaansa. Vuoden 2012
auditoinnin mukaan jasenista 94 % oli valkoisia ja 77 % miehia. Taman jalkeen
Akatemia on aktiivisesti pyrkinyt lisaamaan naisten ja etnisten vahemmistojen
maaraa jasenistossaan. Vuonna 2023 uusista jasenista alle kolmasosa oli naisia tai
ei-valkoisia. Tama kuvastaa edelleen sita, etta haasteita monimuotoisuuden
lisddmisessa on, vaikka edistysta onkin tapahtunut. Uusien jasenten joukossa oli
edustajia eri maista ja kulttuureista, mika parantaa Akatemian kykya heijastaa
maailmanlaajuista elokuvakulttuuria.

Akatemian pyrkimykset laajentaa ja monipuolistaa jasenkuntaansa vaikuttavat
suoraan Oscar-aanestyksen lopputuloksiin. Laajempi ja monimuotoisempi
jasenkunta tuo mukanaan erilaisia nakokulmia, mika saattaa johtaa erilaisiin
aanestystuloksiin. Osana tata kehitysta on nahty se, etta yha useammat
kansainvaliset elokuvat saavat tunnustusta Oscar-gaalan muissakin kategorioissa.
Lisaksi naisten ja vahemmistojen edustuksen kasvu Akatemiassa heijastaa
laajempia pyrkimyksia monimuotoisuuden ja inklusiivisuuden lisaamiseksi
elokuvateollisuudessa. AMPAS-jasenkunnan laajentaminen on lisannyt danestajien
maaraa ja tuonut mukaan paljon kansainvalisia jasenia. Tama muutos ja erityisesti
online katselu vahentaa vaistamatta Los Angeles-keskeisyytta. Kampanjoinnin
kannalta on entista vaikeampaa arvata missa opt in:n tehneet AMPAS-jasenet ovat
ja milla heidat tavoittaisi.



Kansainvalisen elokuvan kategorian kelpoisuuskriteerit

Kansainvalinen elokuva maaritellaan pitkaksi elokuvaksi (yli 40 minuuttia), joka on
tuotettu Yhdysvaltojen ulkopuolella ja jonka dialogi on paaosin (yli 50 %) muulla
kielella kuin englanniksi. Myds animaatio- ja dokumenttielokuvat ovat sallittuja tassa
kategoriassa.

Kansainvalisen elokuvan kelpoisuuskriteerit muuttuvat seuraavaksi kaudeksi
ensijulkaisun osalta. Nyt elokuvan on oltava julkaistu ensimmaista kertaa sen
alkuperamaassa aikavalilla 1. marraskuuta 2023 — 30. syyskuuta 2024. Elokuvaa on
esitettava kaupallisessa elokuvateatterissa vahintaan seitseman perakkaisen paivan
ajan. Esityspaivat ja -paikka on ilmoitettava Akatemialle rekisterdinnin yhteydessa.
Elokuvan tulee olla 35 mm tai 70 mm filmilla tai digitaalisessa elokuvamuodossa,
jossa on vahintaan 2048x1080 pikselin resoluutio. Blu-ray formaatti ei tayta naita
vaatimuksia. Digitaalinen elokuvapaketti (DCP) sisaltaa yleensa 5.1 tai 7.1 kanavan
aanen. Vahimmaisvaatimus palkinnolle asettamiseen on kolmen kanavan aani.
Elokuvan on oltava mainostettu ja esitetty tavalla, joka on tavanomainen kunkin
maan teatterilevityksessa.

Elokuva ei myoskaan saa olla julkisesti esitetty tai levitetty missaan muussa
muodossa ennen teatterijulkaisua, mukaan lukien televisio, internet, DVD tai
lentoyhtididen esitykset. Kansainvaliseen kategoriaan ehdolle asetettavan elokuvan
alkuperainen dialogiraita seka valmis elokuva on oltava paaosin muulla kielella kuin
englanniksi. Tarkat ja luettavat englanninkieliset tekstitykset ovat pakollisia.
Ehdokkaaksi asettavan maan on vahvistettava, etta elokuvan paatekijat ovat
suurelta osin kyseisen maan kansalaisia tai asukkaita.

Ehdokkaaksi asettaminen kansainvaliseen kategoriaan

Jokainen maailman 193:sta maasta voi lahettaa Akatemialle yhden elokuvan
vuosittain. Valinnan tekee komitea, johon kuuluu vahintdan 50 % elokuva-alan
ammattilaisia. Suomessa kansainvalisen elokuvan ehdokkaaksi asettamiseen
vaadittavan raadin kokoaa vuosittain Suomen Filmikamari Oy. Raadin jasenilla ei
saa olla merkittavaa taiteellista panosta mihinkaan kyseisena vuonna ehdokkuutta
tavoittelevaan elokuvaan. Suomalaisen raadin valitsema elokuva julkistetaan
yleensa syyskuun alussa. Palkintokampanjoihin erikoistuneet strategistit nakevat,
ettd ehdokas olisi viimeistaan asetettava Toronton elokuvajuhlien alkuun mennessa.
Useat maat ovat alkaneet asettaa elokuviaan ehdokkaaksi entista aiemmin
hyodyntaakseen pidempaa kampanja-aikaa. Palkintokampanjoinnin ammattilaiset
kertoivat ndhneensa eri maiden ehdokkaiden julkistuksia viime vuosina jo
heinakuussa.

Kun maa on julistanut ehdokkaansa, se rekisteroidaan virallisesti Akatemiaan.
Rekisterdinnissa tuottajaa on Suomessa auttanut Suomen elokuvasaation



kansainvalinen osasto. Talla tulevalla palkintokaudella kaikkien vaadittujen
materiaalien on oltava perilla Akatemiassa viimeistaan 2. lokakuuta. Lyhytlistalle
valittujen elokuvien on toimitettava joko 35 mm tai 70 mm filmiprintti tai DCP viiden
paivan kuluessa lyhytlistan julkistamisesta. Akatemia sailyttaa yhden kopion kaikista
ehdokkaaksi nimetyista elokuvista arkistointia varten.

Kansainvalisen elokuvan Oscar-palkinnon valintaprosessi

Seuraavassa kaydaan lyhyesti lapi kansainvalisen elokuvan valintaprosessi
Akatemian paassa. Prosessin kulkuun on tullut viime vuosina runsaasti muutoksia ja
alla oleva prosessi on taman hetken tilanne. COVID-19-pandemia vaikutti
merkittavasti valintaprosessiin. Akatemia otti kayttoon oman online katseluhuoneen,
joka mahdollistaa elokuvien katselun kotona. Tama digitaalinen muutos on jaanyt
pysyvaksi osaksi prosessia ja helpottaa elokuvien katsomista.

Aznestysprosessin kulku

Kansainvalisen elokuvan Oscar-palkinnon valintaprosessi alkaa, kun Akatemia saa
kaikki kansainvalisen kategorian elokuvien ilmoittautumiset. Tana vuonna viimeinen
paiva, jolloin maat voivat rekisterdida elokuvansa kansainvalisen elokuvan Oscar-
kilpailuun on 2. lokakuuta 2024. Rekisterdinti aikaisin saattaa kannattaa, silla joskus
Akatemia siirtaa aikaisin rekisteroityneet elokuvat jo katselualustalleen. Kun elokuvia
on vain muutama ja jasenet eivat viela tieda omia pakollisia elokuviaan, he saattavat
katsoa niita elokuvia, jotka ovat jo tarjolla.

Kun lopullinen lista kansainvalisen kategorian elokuvista on selvilla kaikille AMPAS-
jasenille lahetetaan kirje, jossa he voivat opt in -periaatteella ilmoittautua mukaan
kansainvalisen kategorian danestajiin. Nama jasenet, jotka ovat Opt in
kansainvaliseen kategoriaan, jaetaan 5-7 ryhmaan, ja jokaiselle ryhmalle maarataan
katsottavaksi 15 pakollista elokuvaa. Naiden elokuvien katsominen on ehtona siihen,
jotta jasen voi aanestaa kansainvalisessa kategoriassa. Suurin osa jasenista katsoo
nama Akatemian omassa katseluhuoneessa verkossa. Akatemian Screening room -
palvelussa seurataan, etta jasenet katsovat vahintaan puolet elokuvasta, jotta he
saavat siita suoritusmerkinnan. Kun jasen on suorittanut kaikki hanelle maaratyt 15
elokuvaa todistetusti, han saa oikeuden aanestaa kansainvalisessa kategoriassa.
Taman jalkeen han voi katsoa myos muita kategorian elokuvia. Mikali jasen nakee
elokuvan jossain muualla kuin Akatemian omassa digitaalisessa palvelussa, hanen
taytyy kdyda Akatemian toimistolla ja todistaa nahneensa elokuva naytoksessa.

Ensimmaisella kierroksella aiemmin kerrotussa prosessissa aanestysoikeuden
saaneet jasenet aanestavat salaisella danestyksella ja asettavat elokuvat
paremmuusjarjestykseen. Jokainen jasen saa aanestaa enintdan 15 elokuvaa.
Viisitoista eniten aania saanutta elokuvaa etenee seuraavalle aanestyskierrokselle.



Naista viidestatoista elokuvasta muodostetaan niin sanottu lyhytlista, joka julkaistaan
joulukuun puolen valin jalkeen. Tana vuonna julkaisupaiva tulee olemaan 17.12.
Alkaa ns. toinen kierros.

Toisella kierroksella kaikki aktiiviset ja elinikaiset Akatemian jasenet kutsutaan
katsomaan lyhytlistalle valitut 15 elokuvaa. Jalleen jasenen on nahtava kaikki
lyhytlistan elokuvat, jotta han saa oikeuden aanestaa kategoriassa. Jasenet
aanestavat salaisella aanestyksella ja asettavat elokuvat taas
paremmuusjarjestykseen. Toisella kierroksella jasenet saavat aanestaa enintaan
viitta elokuvaa. Viisi eniten aania saanutta elokuvaa nimetaan lopullisiksi ehdokkaiksi
kansainvalisen elokuvan Oscar-palkintoon. Ehdokkaat julkaistaan tammikuussa.
Ensi vuonna ehdokkaiden julkistuspaiva on 17. tammikuuta.

Lopullinen danestys kansainvalisen elokuvan Oscar-palkinnosta rajoitetaan jalleen
niihin Akatemian jaseniin, jotka ovat katsoneet kaikki viisi ehdokaselokuvaa.
Palkinnot jaetaan Oscar-gaalassa maaliskuussa. Ensi vuonna gaala jarjestetaan 2.
maaliskuuta. Kansainvalinen Oscar-palkinto myonnetaan elokuvalle, ja ohjaaja
hyvaksyy palkinnon elokuvan kaikkien tekijoiden puolesta. Akatemian saantojen
mukaisesti maa merkitaan ehdokkaaksi, ja ohjaajan nimi listataan
palkintopatsaaseen maan ja elokuvan nimen jalkeen.

Oscar-gaala on yksi vuoden suurimmista viihdetapahtumista. Tapahtuma
televisioidaan laajalti. Vuonna 2024 arvioitiin gaalaa seuranneen 20 miljoonaa
amerikkalaista, kun ennatysvuonna 2014 gaalaa katsoi perati 40 miljoonaa
amerikkalaista. Gaalan punainen matto on tunnettu nayttavista asuistaan ja
julkkisten esiintymisista, mika lisda tapahtuman glamouria ja mediakiinnostusta.

Arvioita aanestysprosessin laajuudesta

Akatemia ei julkista koskaan minkaanlaista statistiikkaa liittyen aanestysprosessiin.
Arviot siita, kuinka moni Akatemian 10.000 jasenesta ilmoittautuu mukaan
kansainvaliseen kategoriaan liikkuvat noin 1000-1500 valilla. Samat tahot olettavat,
ettd noin puolet naista jasenista onnistuisi suorittamaan kaikki 15 elokuvaansa
hyvaksytysti ja paasisi adnestamaan ensimmaisessa vaiheessa. Nain ollen
ensimmaisen vaiheen aanestajia olisi arviolta 500-750. Talla hetkella arvioidaan, etta
naista aanestajista noin 400-500 olisi Los Angelesin alueelta. Talla joukolle
kohdistetaan suurin osa palkintokampanjoinnin toimenpiteista. Samalla asiantuntijat
kuitenkin myontavat, ettd kukaan ei oikeastaan tieda missa aanestajat ovat.
Perinteisesti kampanjointia on kayty Los Angelesin lisaksi myods New Yorkissa ja San
Franciscossa. Viime vuosina kampanjointi on rantautunut myds Euroopan
suurkaupunkeihin, kuten Lontooseen ja Berliiniin. On arveltu, ettad uudet,
kansainvaliset jasenet olisivat innokkaita aanestamaan juuri kansainvalisessa
kategoriassa. Dataa asiasta ei ole saatavilla.



Kansainvalisten elokuvien palkintokampanja

Kampanjoinnin keskiossa on tietenkin itse elokuva ja sen tekijat. Vaikka nama asiat
tuntuvat itsestaan selvyyksilta, on aluksi hyva kayda lapi keskeiset asiat koko
kampanjatiimin kera, jotta ollaan yhta mielta teemasta, ydinviesteista ja siita, mista
elokuva kertoo. Lisaksi on hyva paivittaa tiedot ensi-illoista ja levityksesta. Varsinkin
nykyisin, kun kampanjointi on yha enenevassa maarin kansainvalista, on tarkeaa,
etta kaikilla on tieto siita, missa elokuvaa on esimerkiksi esitetdan parhaillaan.

Elokuvan paateema on keskeinen osa kampanjointia. Paateema voi olla esimerkiksi
historiallinen draama, poliittinen trilleri tai sosiaalinen kommentaari. Tama vaikuttaa
paljolti siihen, miten elokuvaa markkinoidaan ja mihin ydinjoukkoon kampanja
kohdistuu. Elokuvan teema ja mahdollinen yhteiskunnallinen merkitys ovat nykyaan
entista tarkeampia, erityisesti Hollywoodin nykyisessa tilanteessa, jossa politiikka,
diversiteetti ja sosiaalinen oikeudenmukaisuus ovat keskeisia aiheita. Esimerkiksi
elokuvien, joissa on vahvoja naispaaosia tai jotka kasittelevat LGBTQ+ -teemoja,
odotetaan usein saavan positiivista palautetta ja tukea nailta yhteisoilta.

Elokuvan taustat ja synopsis ovat tarkeita kampanjointivaiheessa. Ne auttavat
asettamaan elokuvan kontekstiinsa ja tarjoavat ymmarryksen siita, mita elokuva
kasittelee. Lisaksi elokuvan tekijoiden taustat, kuten ohjaajan aiemmat ty6t, voivat
lisata elokuvan uskottavuutta ja houkuttelevuutta.

Elokuvan elinkaaren vaihe vaikuttaa paljon kampanjoinnin strategiaan. Yleensahan
kaikilla ehdokaselokuvilla on ollut ainakin kansainvalinen festivaaliensi-ilta. Se, etta
onko elokuva saanut jo Pohjois-Amerikan ensi-iltansa ja levityksen, on tarkea asia.
Positiiviset arviot ensiesitysten yhteydessa kannattaa tietenkin hyodyntaa
mahdollisuuksien mukaan kampanjoinnissa. Festivaaleilla saavutettu menestys tai
muut palkinnot tulee myds huomioida.

Yhteenvetona voidaan todeta, etta elokuvan ominaisuudet ja elinkaaren eri vaiheet
vaikuttavat merkittavasti siihen, millainen Oscar-kampanjointi. Paateema, taustat,
yhteiskunnallinen merkitys, seka arvostelut ja festivaalimenestys ovat kaikki tarkeita
tekijoita, jotka muovaavat kampanjointistrategiaa ja elokuvan mahdollisuuksia.

Oscar-kampanjan tarina

Oscar-kampanijointi muistuttaa jonkun verran vaalikampanjointia. Kampanjoinnissa
keskeista on vaikuttavan tarinan luominen, joka tekee juuri tasta elokuvasta Oscar-
ehdokkuuden arvoisen. Kansainvalisen elokuvan kategoriassa tama tarkoittaa
uskottavan tarinan rakentamista elokuvan taustalle ja elokuvan merkityksen



korostamista. Tahan elokuvan kampanjastrategian keskeiseen osioon, paaviestin
valintaan ja tarinan muodostamiseen, osallistuu koko kampanjatiimi.

Elokuvan tarina tulisi esittaa siten, etta se resonoi aanestajissa. Tama voi tarkoittaa
esimerkiksi elokuvan esittelya pienen budjetin menestystarinana tai sen
korostamista, kuinka elokuva heijastaa tarkeita arvoja tai ajankohtaisia teemoja.
Tarkeaa on myds ohjaajan ja tuotantotiimin osallistuminen kampanijatilaisuuksiin,
jolloin he voivat henkilokohtaisesti kertoa elokuvan teon taustoista ja merkityksesta.

Kampanjoinnin paaviestien valinnassa on ratkaisevaa, etta ne herattavat tunteita ja
sitouttavat aanestajat elokuvan puolelle. Naiden viestien tulee korostaa, miksi
elokuva on erityinen ja miksi juuri se ansaitsee voittaa. Viestit voivat sisaltaa
kulttuurisen merkityksen korostamista, tarinan ajankohtaisuutta tai universaaleja
teemoja.

Lopulta menestyksekkaan Oscar-kampanjan ytimessa on kyky luoda ja valittaa
tarina, joka saa aanestajat uskomaan, ettd heidan aanensa juuri talle elokuvalle on
tarkea ja merkityksellinen teko.

Kampanjastrategia

Kaikilla elokuvilla on kansainvalisessa kilpailussa sama paamaara eli tulla ensin
lyhytlistatuksi, paasta ehdolle ja lopulta voittaa. Viimeisena viitena vuotena
kansainvaliseen kategoriaan ehdolle asettuneiden elokuvien maara on vaihdellut
valilla 88-93. Tasta joukosta paasee 15 lyhytlistalle, 5 ehdolle ja yksi voittaa. Minka
tahansa naista saavuttaminen on jo merkittavaa.

Tarkeinta kampanjoinnissa on, etta elokuva nousee esiin ja saa aanestajien huomio.
Kansainvalisten elokuvien Oscar-kampanjastrategiat vaihtelevat budjetin, resurssien
ja elokuvan erityispiirteiden mukaan. Suuremmilla budjeteilla toimivat kampanjat
voivat hyodyntaa laajoja mainoskampanjoita ja jarjestaa suuria tapahtumia.
Pienemmilla budjeteilla toimivat kampanjat keskittyvat usein henkildokohtaisempaan
lahestymistapaan, jossa korostetaan elokuvantekijoiden ja aanestgjien valisia
kohtaamisia seka medianakyvyytta, joka tavoittaa juuri oikean kohdeyleison.
Menestyksekkaita viimeaikaisia kampanjoita on tehty esimerkiksi Bong Joon-hon
Parasite -elokuvalle ja Alfonso Cuaronin Roma-elokuvalle. Parasite hyodynsi
vahvasti festivaaleilla saamaansa positiivisen huomion. Roma -elokuvan
kampanjatiimi puolestaan kaytti tehokkaasti Netflixin mittavia resursseja, joilla tehtiin
suuri ja nayttava kampanja.

Kampanjoissa keskeista on luoda henkilokohtaisia yhteyksia aanestajiin. Tata
yritetdan ensisijaisesti jarjestamalla elokuvanaytdksia, Q&A-tilaisuuksia ja



vastaanottoja, joissa elokuvantekijat ovat lasna. Erityisesti kansainvaliset elokuvat
hyotyvat festivaaleilla saadusta positiivisesta huomiosta. Elokuvan tulisi kuitenkin
pysya koko kampanjakauden esilla keskusteluissa ja nakyvilla ammattilehdistossa.
Tama edellyttaa mediastrategiaa, johon kuuluu ansaittua mediaa ja maksettuja
mainoksia. Kampanjastrategian onnistuminen vaatii tarkkaa suunnittelua ja oikeiden
kontaktien hyddyntamista. Luovaa lahestymistapa on tarkea erityisesti niille
elokuville, joilla on rajalliset resurssit.

Palkintokausi ja kampanjoinnin vaiheet

Palkintokausi on monivaiheinen ja osittain epavirallinen prosessi. Se alkaa
orastavasti jo Cannesin elokuvajuhlilla erilaisilla ammattilehdiston arvailuilla siita,
mitka elokuvat ja tekijat tulevat olemaan varteenotettavia seuraavalla
palkintokaudella. Kausi huipentuu Oscar-gaalaan maaliskuussa. Palkintokausi
voidaan jakaa kahteen paavaiheeseen, jotka molemmat ovat kriittisia elokuvien
menestyksen kannalta.

Ensimmainen vaihe on perinteisesti alkanut Toronton elokuvajuhlilta syyskuun
alusta. Tassa vaiheessa maat ovat jo kovaa vauhtia julkistamassa ehdokkaitaan
kansainvalisen elokuvan kisaan. Viime vuosina, kun elokuvafestivaalien merkitys on
entisestaan korostunut palkintokampanjoinnissa, voi jo Cannesin, Venetsian ja
Telluriden aikaan nahda artikkeleja, joissa nostetaan elokuvia ja tekijoita, joiden
ajatellaan menestyvan seuraavalla palkintokaudella. Festivaalien aikana elokuvat
saavat ensimmaisen kriittisen vastaanoton ja alkavat kerata Awards buzzia el
positiivista palkintoihin liittyvaa huomiota, joka on ratkaisevan tarkeaa
palkintokampanjan onnistumiselle. Festivaalien jalkeen elokuvien markkinointi
tehostuu, ja kampanjointi sisaltaa lukuisia kampanjointitoimia, joilla pyritaan
saamaan elokuvalle danestajien huomiota. Tallaisia ovat mm. perinteinen
lehtimainonta, lehtijutut ja arvostelut, esitykset, erilaiset vastaanotot ja Q&A-
tilaisuudet seka henkilokohtaiset tapaamiset aanestagjien kanssa. Nykyisin myos
aanestajille lahetettavat sahkoiset kommunikaatiot, digitaalinen markkinointi ja
sosiaalinen media ovat nousseet merkittavaan rooliin. Ensimmaiseen vaiheeseen
kuuluu vahvasti myos erilaiset suosikkilistaukset ja muut aanestajien mielenliikkeita
luotaavat palkintoihin keskittyvien toimittajien erityisjutut.

Toinen vaihe alkaa, kun Oscar-shortlistaukset julkaistaan joulukuun puolivalissa ja
jatkuu tammikuun alkuun, jolloin nimitykset julkistetaan. Taman vaiheen aikana
kampanjointia rajoitetaan erittain voimakkaasti, mutta strategistit yrittavat silti
parhaansa mukaan l0ytaa vaikuttavia keinoja nostaa elokuviaan. Naytosten ja
vastaanottojen jarjestamisesta tulee vaikeaa, silla ne ovat periaatteessa kiellettyja.
Tassa vaiheessa kansainvalisessa kategoriassa maiden lahetystdjen rooli korostuu,
silla Iahetyston tiloissa jarjestettavat tapahtumat ovat sallittuja.



Palkintokampanjoinnin menestys riippuu pitkalti siita, kuinka hyvin kampanja
onnistuu luomaan yhteyden elokuvan ja aanestgjien valille. Hyvin suunnitellut
kampanjat, jotka hyodyntavat seka henkilokohtaisia kontakteja etta laajaa
medianakyvyytta, voivat merkittavasti lisata elokuvan mahdollisuuksia menestya
palkintokaudella. Kustannukset naihin kampanjoihin ovat nousseet vuosien saatossa
huomattavasti, ja kilpailu on kovaa, mika tekee strategisesta suunnittelusta ja
toteutuksesta entista tarkeampaa.

Kaiken takana on kuitenkin varsinainen ehdokaselokuva ja sen erinomaisuus.
Parhainkaan kampanja ei riitda nostamaan huonoa elokuvaa palkinnoille. Erityisesti
kilpailussa olevat uudet maat ja sanomalliset elokuvat voivat menestya jopa
nollabudijetilla tai hyvinkin pienella budijetilla.

Ensi kauden esimerkkikalenteri

Tassa esimerkkina ensi kauden Oscareihin liittyvaa aikataulua Akatemian sivuilta.
Tama yleisaikataulu ei sisalla kansainvalisen kategorian rekisteroitymisen
paattymispaivaa, joka on 2.10.2024. Tama perusaikataulu julkaistaan ja sita
paivitetdaan Oscar-palkinnon kotisivuilla:

General entry, Best Picture, RAISE submission deadline  Thursday, November 14, 2024

Governors Awards

Preliminary voting begins 9 a.m. PT
Preliminary voting ends 5 p.m. PT
Oscars Shortlists Announcement
Eligibility period ends

Nominations voting begins 9 a.m. PT
Nominations voting ends 5 p.m. PT
Oscars Nominations Announcement
Oscars Nominees Luncheon

Finals voting begins 9 a.m. PT
Finals voting ends 5 p.m. PT

Scientific and Technical Awards

Sunday, November 17, 2024
Monday, December 9, 2024
Friday, December 13, 2024
Tuesday, December 17, 2024
Tuesday, December 31, 2024
Wednesday, January 8, 2025
Sunday, January 12, 2025
Friday, January 17, 2025
Monday, February 10, 2025
Tuesday, February 11, 2025
Tuesday, February 18, 2025

Tuesday, February 18, 2025



97th Oscars Sunday, March 2, 2025

Kampanijatiimi

Kampanjastrateqgisti

Kampanjastrategisti on avainhenkilé kansainvalisen elokuvan Oscar-kampanjassa,
Han vastaa kampanjan kokonaisvaltaisesta suunnittelusta ja toteutuksesta.
Strategisti laatii kampanjan strategian, ja koordinoi eri tiimien toimintaa. Tama rooli
edellyttaa syvallista tuntemusta kansainvalisen kategorian aanestajista, erinomaisia
kontakteja toimittajiin ja muihin avainhenkil6ihin, joiden avulla kampanja saa
tarvittavan nakyvyyden ja tuen.

Strategistin tehtaviin kuuluu myds kilpailijoiden kampanjoiden analysointi ja
strategian mukauttaminen tarvittaessa. Tama voi sisaltaa jatkuvaa seurantaa,
kontaktien hyddyntamista ja uusien taktiikoiden kehittamista, jotta kampanja pysyy
kilpailukykyisena. Kampanjastrategisti kommunikoi aktiivisesti aanestajien ja median
kanssa.

Kampanjastrategistit ovat los angelesilaisia tai new yorkilaisia PR-agentteja, jotka
ovat erityisesti erikoistuneet kampanjointiin. Kaikilla PR-agenteilla ei tata kokemusta
ole. Strategistin valinta on kriittinen vaihe kampanjan onnistumisen kannalta.
Kampanjastrategisti katsoo elokuvan ja paattaa, haluaako han tehda sille
kampanjan. Tama paatos perustuu elokuvan potentiaaliin menestya kilpailussa seka
sen merkityksellisyyteen ja laadullisiin tekijoihin.

Arvostettuja kampanjastrategisteja vieraskielisten elokuvien kategoriassa ovat
esimerkiksi Nancy Willen (Acme PR) ja Melody Korenbrot. Nancy Willenilla on
vuosikymmenten kokemus alalta ja erinomaiset verkostot. Kansainvalisen kategorian
lisaksi han on arvotettu strategisti dokumenttielokuvan kategoriassa. Melody
Korenbrot tyoskentelee Block-Korenbrot Public Relations -yrityksessa. Hanet
tunnetaan erityisesti Sony Pictures Classicsin elokuvien kampanjoista. Block-
Korenbrot Public Relations on edustanut suomalaisia elokuvia, esimerkiksi Juho
Kuosmasen Hytti Nro 9aa ja Alli Haapasalon Tytot, tytét, tytdt — elokuvaa. Joshua
Jason ja Tatiana Detlofsson ovat myos merkittavia kampanjastrategisteja
vieraskielisen elokuvan Oscar-kampanjoissa. Joshua Jason Public Relations
tunnetaan kampanjoista, jotka ovat tuoneet menestysta monille indie-elokuville.
Suomalaisille Jason on tuttu edustettuaan esimerkiksi Oscar-ehdokkuuden saanutta
Selma Vilhusen lyhytelokuvaa Pitddké mun kaikki hoitaa? Tatiana Detlofssonin
Mediaplan PR on erikoistunut kansainvalisiin elokuva-, dokumentti- ja
animaatiokampanjoihin Oscar- ja Golden Globe -palkinnoille. Detlofsson edusti



esimerkiksi Klaus Haron Miekkailijaa.

Strategistia valitessa kannattaa katsoa, miten hanen edustamansa elokuvat ovat
sijoittuneet viime vuosina. Usein heilta tulleet tarjoukset sisaltavatkin luettelon
lyhytlistauksista, ehdokkuuksista ja voitoista. Suosituksia ja referensseja kannattaa
kysya kollegoilta ja alan ammattilaisilta. Lahteita strategistien hakemiseen |0ytyy
verrattain vahan netista. Esimerkiksi The \Wrap on jutussaan listannut menestyneita
Oscar-strategisteja. Ylivoimaisesti paras tapa on kuitenkin hyvat suhteet ja
keskustelu niiden kanssa, jotka ovat osallistuneet kampanjointiin aiemmin. Suomen
elokuvasaation kansainvaliselld osastolla on paljon tietoa edellisten vuosien
kokemuksista.

Strategistin palkkaaminen on kampanjan ensimmainen merkittava budjettipaatos.
Kampanjastrategisteille maksetaan ensimmaisessa vaiheessa yleensa noin 20 000 -
25 000 dollaria. Tavoitelluimmat strategistit veloittavat 35 000 dollaria. Suuremmat
kampanjat, joissa kaytetaan strategistia seka New Yorkissa ettd Los Angelesissa,
kayttavat ensimmaisessa vaiheessa noin 50 000 dollaria. Strategistin sopimuksessa
sovitaan ensimmaisesta vaiheesta ja usein bonuksesta, joka maksetaan, jos elokuva
paasee lyhytlistalle ja/tai ehdokkaaksi. Toisen vaiheen hinta saattaa olla jo valmiiksi
sopimuksessa tai se saatetaan sopia erikseen.

Kuten kaikki muutkin alat, myds Oscar-kampanjointi tulee muuttumaan
digitalisoitumisen myota. Juuri viime viikolla uutisoitiin uuden Genuine Impressions
toimiston perustamisesta, joka tulee keskittymaan kansainvalisten elokuvien
kampanjointiin digitaalisesti ja sosiaalisen median avulla. Tallaiset ratkaisut saattavat
olla huomattavasti kustannustehokkaimpia, kuin perinteiset kampanjointiratkaisut.

Ohjaaja

Ohjaaja on erityisesti kansainvalisen elokuvan kategorian kampanjan kasvot ja aani.
Han osallistuu aktiivisesti erilaisiin tapahtumiin, kuten Q&A-tilaisuuksiin ja
elokuvanaytoksiin, joissa han voi kertoa elokuvan tekemisesta ja taustoista.
Ohjaajan henkilékohtainen I&snéolo voi olla ratkaiseva tekija danestajien
vakuuttamisessa. Ohjaaja tekee tiivista yhteisty6td kampanjatiimin kanssa
varmistaakseen, etta kampanja kuvastaa hanen elokuvansa ainutlaatuisia piirteita.

Tuottaja/tuotantoyhtio
Tuotantoyhtidlla ja tuottajalla on myos tarkea rooli. He keraavat kasaan kampanjan
budjetin, mikali levitysyhtio ei sita tee. He vastaavat siita, etta kampanja pysyy seka

budjetissa etta aikataulussa.

Tuotantoyhtio keraa ja hallinnoi budjetin kampanjointia varten. Suomessa
kampanjointiin tarvittavasta rahoituksesta valtaosa on saatu Suomen



Elokuvasaatiolta. Tuotantoyhtio tekee rahoitushakemuksen. Heilla on
kokonaisvastuu budjetista ja he varmistavat, etta kaikki varat kaytetadan tehokkaasti.
Tuotantoyhtio koordinoi kampanjointia, ja erityisesti jos elokuvalla ei ole
amerikkalaista levittajaa, tuottajalla on usein paavastuu kampanjan onnistumisesta.
Tuotantoyhtio tekee tiivista yhteistyota joka suuntaan. He koordinoivat kaikkien
osapuolten, kuten kampanjastrategistin, ohjaajan, levittajan ja kansainvalisen
myyntiyhtion toimintaa, jotta kampanja etenee sujuvasti.

Elokuvan rekisterdinti on tuotantoyhtion vastuulla, ja tahan he saavat yleensa apua
Suomen Elokuvasaatiolta. Materiaalien koordinointi ja Iahetys on myos tarkea osa
tuotantoyhtion vastuualuetta. Yhdessa mahdollisen levittajan ja kansainvalisen
myyntiyhtion kanssa he varmistavat, etta kaikki kampanjassa tarvittavat materiaalit,
kuten videot, kuvamateriaalit ja lehdistotiedotteet ja arvostelut ovat ajantasaisia ja
helposti saatavilla. Kaiken kaikkiaan tuotantoyhtio toimii kampanjan selkarankana,
tukien ja ohjaten sen jokaista vaihetta.

Pohjois-Amerikan levittaja

Yhdysvaltalaisen levittajan rooli vieraskielisen elokuvan Oscar-kampanjassa on
keskeinen. Perinteisesti on koettu, etta elokuva tarvitsee yhdysvaltalaisen levittajan
voidakseen toteuttaa varteenotettavan kampanjan. Levittajan avulla elokuva saa
laajempaa nakyvyytta. Levittaja rahoittaa usein merkittdvan osan kampanjasta,
kattaen esimerkiksi markkinointikuluja, mainontaa ja erikoisnaytosten jarjestamisen
kustannuksia. Tarkan rahoitusosuuden maara vaihtelee, mutta levittajan
osallistuminen budjettiin on yleensa valttamatonta, jotta kampanjointi mahdollistuu.

Levittaja vastaa myoOs elokuvan Yhdysvaltain ensi-illan koordinoinnista kampanjan
kanssa. Tama sisaltaa julkaisuaikataulun suunnittelun niin, etta elokuva saa
mahdollisimman paljon nakyvyytta. Yhdysvaltain ensi-ilta on usein ajoitettu
strategisesti Oscar-kampanjan kannalta, esimerkiksi lahelle palkintokauden alkua.

Levittaja tyoskentelee tiiviissa yhteistydssa tuotantoyhtion ja kampanjastrategistin
kanssa varmistaen, etta kaikki kampanjamateriaalit ovat laadukkaita. He voivat myos
jarjestaa lehdistotilaisuuksia ja haastatteluja, jotka lisdavat elokuvan nakyvyytta.

Viime vuosina suoratoistopalvelut ovat nousseet merkittaviksi toimijoiksi myos
palkintokampanjoinnissa. Netflix, Amazon Prime ja Apple TV+ ovat investoineet
huomattavia summia varmistaakseen, etta heidan elokuvansa saavat nakyvyytta ja
palkintoehdokkuuksia. Tama kehitys on muuttanut kilpailuasetelmaa ja korostanut
entisestaan levittajan roolin tarkeytta Oscar-kampanjoissa.



Kansainvalinen myyntiyhtio

Kansainvalisella myyntiyhtidlla on myds vaihtelevasti roolia Oscar-kampanjoinnissa.
He voivat auttaa ja koordinoida asioita levittgjien valilla, esimerkiksi jos elokuva on
levityksessa Iso-Britanniassa ja kilpailee myos samaan aikaan eurooppalaisista
palkinnoista. Myyntiyhtio saattaa my0Os rahoittaa osaa kampanjasta, erityisesti
markkinointiin ja mainontaan liittyvia kuluja kansainvalisilla markkinoilla.
Kansainvalisen myyntiyhtion rooli kampanjoinnissa saattaa kasvaa, kun aletaan
tavoittelemaan AMPAS-aanestajia, jotka asuvat Euroopassa tai Aasiassa.

Kampanjoinnin maantiede

Los Angeles on keskeisin kampanjointipaikka Oscar-kampanjoissa, silla se toimii
AMPASIn kotipesana ja monien elokuva-alan ammattilaisten kotipaikkana. Kaupunki
tyollistda suoraan elokuva- ja televisiotuotannossa yli 265 000 ihmista ja valillisesti
viela enemman, yhteensa 640 000. Kaupunki on keskeinen keskus
elokuvateollisuudelle, ja useimmat tarkeimmat palkintokauden tapahtumat, kuten
yksityisnaytokset ja muut markkinointitapahtumat, jarjestetaan juuri Los Angelesissa.
Ennen pandemiaa ja online-naytosten yleistymista, oikeastaan ainoastaan Los
Angelesissa oli mahdollisuus nahda niin paljon naytoksia, etta AMPASIn jasenet
saivat tayteen pakollisen maaran vieraskielisia elokuvia, joita heidan piti katsoa
ennen aanestamista. Tama teki kaupungista elintarkean Oscar-kampanjoinnille. Los
Angelesissa jarjestetaan lisaksi myos monia merkittavia palkintokauden tapahtumia,
kuten AF| Fest ja kaikki palkintogaalat.

New York on toinen merkittava kampanjointikeskus Oscar-kampanjoille. Kaupungin
elokuva- ja televisioala on valtava, tydllistaen yli 185 000 ihmista. Vuonna 2019
elokuva- ja televisiotuotanto saavutti kaikkien aikojen ennatyksen New Yorkissa kun
yli 80 televisiosarjaa ja 300 elokuvaa kuvattiin samanaikaisesti. Arvioiden mukaan
myos huomattava maara AMPASIn jasenia asuu New Yorkissa, mika tekee
kaupungista strategisesti tarkean kampanjointipaikan. Nakyvyys New Yorkissa voi
merkittavasti vaikuttaa elokuvan menestykseen Oscar-aanestyksessa, silla
kaupunkiin on keskittynyt suuri maara alan ammattilaisia ja vaikuttajia.

San Francisco on myds merkittava paikka Oscar-kampanjoinnissa. Se houkuttelee
erityisesti teknologiayrityksia ja varakkaita elokuvien ystavia. Kaupungissa
jarjestetaan usein erityisnaytoksia ja tapahtumia, jotka auttavat lisaamaan elokuvien
nakyvyytta. San Francisco tunnetaan myos monimuotoisesta ja aktiivisesta
sateenkaariyleisostaan, joka on merkittava kohderyhma monille elokuville.

Viime vuosina kampanjointi on laajentunut my6s muihin kaupunkeihin, mika
heijastaa AMPASIn kasvavaa kansainvalista ulottuvuutta. Lontoo on merkittava
keskus eurooppalaiselle elokuvateollisuudelle ja se on tarked myos Oscar-
kampanjoille, silla kaupungissa asuu monia elokuva-alan vaikuttajia. Pariisi ja Berliini
ovat myo0s tarkeita paikkoja elokuvien esittelylle ja kansainvaliselle markkinoinnille.



Useat lahetystot ovatkin alkaneet pitamaan erityisia AMPAS-listoja, joihin listataan
kunkin kaupungin tiedossa olevat jasenet.

Kampanjabudjetti kansainvalisen elokuvan kategoriaan

Oscar-kampanjoiden budjetit vieraskielisten kategoriassa vaihtelevat kovasti. Niista
on hyvin vaikea saada luotettavaa tietoa. Paljon riippuu myds laskutavoista. Tahan
raporttiin haastatelluista asiantuntijoista yksi sanoi, etta budjetin olisi oltava
ensimmaisen vaiheen osalta vahintaan 100.000 dollaria. Toinen asiantuntija oli
enimmakseen tyoskennellyt 175.000-225.000 dollarin budjeteilla. Kummatkin
asiantuntijat painottivat kuitenkin sita, ettei ehdokkuutta voi ostaa.

Totta kuitenkin on, etta kampanjabudjetit ovat kasvaneet merkittavasti viime vuosina.
Kampanjan kokonaisbudjetti riippuu pitkalti siita, tyytyyko elokuva kampanjoimaan
vain kansainvalisen elokuvan kategoriassa vai pyrkiikd se ehdolle my6s muihin
kategorioihin. Isojen suoratoistopalveluiden tulo mukaan kilpailuun on nostanut
budjetteja merkittavasti. 2019 parhaan vieraskielisen elokuvan tittelin voittanut
Netflixin levittama ja Alfonso Cuardnin ohjaama Roma kaytti omaan kampanjaansa
eri lahteiden mukaan 20-60 miljoonaa dollaria. Se on varmasti aariesimerkki.

Kansainvalisen elokuvan budjetin jakautuminen

Kansainvalisen elokuvan kampanjan budjetti koostuu useista eri osa-alueista, jotka
on priorisoitava huolellisesti. Tarkeimpia osa-alueita ovat strategistin palkkaaminen,
matkustus, naytosten ja vastaanottojen jarjestaminen seka mainonta. Strategistin
palkkaaminen sy0 budjetista 20.000-50.0000 dollaria. Kaikki haastateltavat kokivat
taman olevan ykkoskohde rahankaytolle. Strategisti tarvitaan edelleen. Strategistin
palkkaaminen on yksi tarkeimmista investoinneista.

Strategistin jalkeen molemmat asiantuntijat kertoivat, etta ohjaajan matkustaminen
on seuraavaksi tarkein rahankayttokohde. Kustannukset riippuvat siita, kuinka kauan
ohjaaja pystyy oleskelemaan Los Angelesissa, ja matkustaako han esimerkiksi New
Yorkiin tai San Fransiscoon elokuvan naytoksiin.

Naytosten ja vastaanottojen jarjestamisen asiantuntijat kokivat olevan seuraavaksi
tarkeinta. Naytoksen ja vastaanoton jarjestamiseen kaytetty raha vaihtelee suuresti.
Toisen asiantuntijan mukaan han budjetoi naytoksiin ja vastaanottoon 20.000
dollarista aina 60.000 dollariin. Hintoja saa alemmaksi tekemalla yhteistyota
esimerkiksi lahetyston, konsulaatin tai vaikkapa Scandinavia Housen kanssa.

Pakollinen rahan kayttokohde on kommunikaatio Akatemian jasenille. Nama
hoidetaan keskitetysti HazMatin tai Eliten kautta. Hinta yhdelle kommunikaatiolle,
yhdelle sahkopostille AMPAS-aanestajille, jotka ovat opt in kansainvaliseen



kategoriaan on noin 1200 dollaria. Naita kommunikaatioita saa lahettaa viikoittain,
mutta niitd kannattaa lahettaa silloin kun on jotakin asiaa, esimerkiksi kutsuina
naytoksiin.

Toinen pakollinen rahan kayttokohde on graafinen suunnittelu. Akatemialla ja muilla
palkinnoilla on hyvin tarkat saannot, mita kutsussa tai mainoksessa saa lukea. Nama
saannot kannattaa aina tarkastaa kunkin vuoden ohjeistuksesta. Kaikki
markkinointimateriaali on hyva kayttaa kampanjastrategistin kautta, joka tarkastaa
sen ja pyytaa tarvittaessa palkintojen omista toimistoista mielipiteen.

Mikali rahaa on kayttaa varsinaisiin mainoksiin, edelleen kansainvalisen kilpailun
erikoisnumeroihin, joita Variety, Screen International ja The Hollywood Reporter
julkaisevat, kannattaa kayttaa rahaa. Mainoksessa kaytetaan usein tekstia For Your
Consideration ja se rakennetaan elokuvan visuaalisen ilmeen pohjalta. Usein edella
mainitut ammattilehdet rakentavat paketteja, jotka sisaltavat printtimainoksen lisaksi
digitaalista mainontaa. Digitaaliselle mainonnalle muita hyvia kohteita ovat Indiewire,
The Wrap ja Deadline.

Taloudellinen riskinhallinta ja resurssien tehokas allokointi ovat valttamattomia
onnistuneen kampanjan toteuttamiseksi. Hyvin suunniteltu budjetti auttaa
varmistamaan, etta kaikki varat kaytetaan tehokkaasti ja etta kampanja pysyy
budjetissa. Tarkka budjetointi ja taloudellinen suunnittelu ovat valttamattomia, jotta
Oscar-kampanja onnistuisi.

Rahoittajat

Rahaa kampanjointiin kerataan kansainvalisessa kategoriassa erityisesti jokaisen
maan elokuva-alan paarahoittajalta. Suomessa Suomen elokuvasaatio on tukenut
Oscar-kampanijointia. Viime vuosina tuki on ollut yleensa 50.000 euron suuruinen.
Muita julkisia rahoittajia ovat toisinaan olleet esimerkiksi Business Finland tai
Ulkoministerio. Taman lisaksi edellytetaan merkittavaa panosta mahdolliselta
Pohjois-Amerikan levittgjalta. Haastatellut asiantuntijat kertoivat, etta viime vuosina
vieraskielisia Oscar-kampanjoita ovat rahoittaneet myds erilaiset yksityissijoittajat,
erityisesti enkelisijoittajat.

Palkintokampanjan keinot

Naytokset ja ohjaajan lasnaolo

Oscar-kampanjoinnissa naytosten jarjestaminen on keskeinen osa
kampanjointistrategiaa. On tarkeaa tarjota mahdollisuus ndhda elokuva



elokuvateatterissa, silla suuri valkokangas ja teatterin aani- ja kuvateknologia luovat
elokuvalle sen oikean, vaikuttavan esitysympariston.

Ohjaajan ja elokuvan tiimin Iasnaolo naytoksissa vahvistaa naytoksen vaikutusta
merkittavasti. Henkilokohtaiset kohtaamiset ohjaajan ja aanestajien valilla ovat
tarkeita, silla ne antavat aanestgjille mahdollisuuden syventya elokuvan taustoihin ja
tekoprosessiin. Ohjaajan osallistuminen Q&A-tilaisuuksiin ndytoksen jalkeen voi
tehda vaikutuksen Oscar-aanestajiin, lisaten elokuvan mieleenpainuvuutta ja
vakuuttavuutta.

Festivaalinaytokset Los Angelesin alueella

Oscar-kampanjoinnin aikana elokuvan esittdminen Los Angelesin alueen
elokuvafestivaaleilla on tavoiteltavaa. Festivaaliesitykset tarjoavat erinomaisia
mahdollisuuksia elokuvan nakyvyyden lisaamiseen. Palkintokaudelle ajoittuvat
ainakin AFI Fest (t4na vuonna 23.-27. lokakuuta 2024), Mill Valley Film Festival (3.-
13. lokakuuta 2024) ja Palm Springs International Film Festival (4.-15. tammikuuta
2024). Monet maat jarjestavat lisdksi pienia, festivaalinomaisia tapahtumia. Naiden
hyva puoli on vakiintuneet jarjestelyt, jolloin paastaan toteuttamaan tapahtuma aina
samalla tavalla. Scandinavian Film Festival L.A. on yleensa ajoittunut kampanjoinnin
kannalta turhan myohaan, tammikuun puolivaliin.

Erityisnaytokset ja vastaanotot

Oscar-kampanjoinnissa erityisnaytokset ovat keskeinen osa strategiaa, ja niita
jarjestetaan erityisesti Akatemian jasenia varten. Naita naytoksia pidetaan usein
pienemmissa, yksityisissa tiloissa, kuten Soho House, jossa on mahdollista luoda
intiimi katselukokemus. Naytosten jalkeen on tapana jarjestaa vastaanotto, jossa
tarjotaan ruokaa ja juomia, kuten viinia ja pikkupurtavaa. Tama lisda tapahtuman
houkuttelevuutta ja tarjoaa mahdollisuuden epavirallisiin keskusteluihin elokuvan
tekijoiden ja aanestajien valilla.

Ennen koronaa Akatemia jarjesti ehdolla olevalle elokuvalle yhden virallisen
naytoksen omassa teatterissaan. Koronan jalkeen naita naytoksia ei ole palautettu,
vaikka Akatemia on luvannut tuoda ne takaisin.

Los Angelesissa on useita suosittuja naytostiloja, joita kaytetdan Akatemian jasenten
naytoksissa. Studioiden yhteydessa olevat tilat, kuten Fox Studio Lot ja Dolby
Screening Room Burbank, tarjoavat tiloja naytoksiin. Lisaksi esimerkiksi Pacific
Design Centerin SilverScreen Theater ja Raleigh Studios Hollywood ovat suosittuja
paikkoja naytosten jarjestamiseen. Muita merkittavia vuokrattavia naytostiloja ovat
kiltojen teatterit, kuten Writers Guild Theater ja Directors Guild of America Theater.
Naytoksiin 10ytyy myos lukuisia pienempia esitystiloja, kuten Wilshire Screening
Room ja Rodeo Screening Room.



Suora viestinta AMPASeille

Oscar-kampanjoinnissa viestinta- ja postituspalvelut ovat keskeisia, silla ne
varmistavat, etta kaikki tarvittavat materiaalit tavoittavat Oscar-aanestajat ajallaan ja
saantojen mukaisesti. Akatemian saannot edellyttavat, etta kaikki "For Your
Consideration" (FYC) -viestit lahetetaan Akatemian hyvaksymien postituspalvelujen
kautta.

Kampanijatiimi voi lahettaa viestintaa Akatemian jasenille vain digitaalisten
viestintapalveluiden kautta. Viestit saavat sisaltaa ainoastaan ehdolla olevien
henkildiden ja saavutusten nimet seka tapahtuman isantien, moderaattoreiden ja
paneelin jasenten nimet ja heidan yhteytensa elokuvaan. Lisaksi viesteissa voi olla
lyhyt synopsis elokuvasta, joka vastaa Akatemian hyvaksymaa synopsista.
Viesteissa saa my0s tiedottaa elokuvan saaduista Oscar-ehdokkuuksista ja shortlist-
sijoituksista, mainiten kategorian. My0s tulevista naytoksista jasenille saa tiedottaa
yksinkertaisesti. Elokuvan nimi ja tieto siita, etta elokuva on saatavilla Academy
Screening Room (ASR) -palvelussa tai ettad salasanasuojattu linkki elokuvaan on
annettu, voivat myos sisaltya viestiin.

Viestit eivat saa sisaltaa henkilOkohtaisia allekirjoituksia, terveisia tai pyyntoja katsoa
elokuvaa, arvostelusitaatteja, kehuja tai tietoja muista palkinnoista. Parhaillaan
kaynnissa olevan Oscar-kauden ehdokkuudet ja lyhytlistaukset sallitaan. Viesteissa
ei saa olla valokuvia, grafiikkaa tai linkkeja verkkosivustoille, jotka mainostavat
elokuvaa.

Tuotantoyhtiot ja elokuvan teossa mukana olevat henkil6t voivat lahettaa jasenille
vain yhden sahkopostin viikossa kunkin edustamansa elokuvan osalta. Jos tiettya
elokuvaa edustaa useampi taho, viestinta on koordinoitava siten, etta jasenelle
lahetetaan vain yksi sdhkoposti kyseisen viikon aikana. Yhden viestin lahetys
postituspalvelun kautta maksaa noin 1 200 dollaria. Pakettitarjouksia on saatavilla.

Akatemian hyvaksymat postituspalvelut ovat vuonna 2024 Elite Logistics and
Fulfilment LLC, HazMatMedia, Inc., ja Vision Media Management & Fulfillment LLC.
Ne tarjoavat kattavia ratkaisuja seka digitaalisten etta fyysisten
kampanjamateriaalien jakeluun. Nama palveluntarjoajat varmistavat, etta
kampanjaviestit noudattavat Akatemian saantoja ja etta ne toimitetaan
asianmukaisesti ja ajallaan. Akatemian verkkosivuilta |0ytyy tarkemmat yhteystiedot
postituspalveluihin.

Media

Oscar-kampanjoinnin kannalta keskeisia ammattimedioita ovat The Hollywood
Reporter (THR), Variety, Screen International, The Wrap ja Deadline.

The Hollywood Reporter on yksi arvostetuimmista viihdeteollisuuden julkaisuista,
joka tarjoaa kattavan katsauksen elokuvien ja television uutisista, arvosteluista ja



analyyseista. THR julkaisee erityisesti Oscar-kilpailua varten suunnatun
kansainvalisen numeron, joka ilmestyi vuonna 2023 lokakuussa.

Variety on johtava viihdeteollisuuden uutislahde. Variety julkaisee lukuisia
uutiskirjeita, joista Awards Circuit, Awards Spotlight, Awards HQ ja Awards Bulletin
lahtevat kukin 144.000 nimea sisaltavalle listalle. Varietyn artikkelit ja ennusteet ovat
erittain vaikutusvaltaisia. Variety julkaisee Awards Circuitia myos podcastina. Variety
julkaisee palkintokaudella yhden numeron, joka on keskittynyt kansainvaliseen
Oscar-kilpailuun. Perinteisesti mainos tuossa numerossa on ollut tarkea
palkintokampanjoinnissa.

The Wrap keskittyy viihdeteollisuuden uutisiin, analyyseihin ja ennusteisiin, ja sen
kampanjointia kasittelevat artikkelit ovat tarkeitd Oscar-kampanijoille. Deadline on
tunnettu nopeista ja ajankohtaisista uutisista viihdeteollisuudesta, ja sen analyysit
tarjoavat reaaliaikaista tietoa kampanjoiden etenemisesta.

Screen International on myos merkittava julkaisu Oscar-kampanjoinnin
nakokulmasta. Se tarjoaa laajan kattauksen kansainvalisista elokuvista ja niiden
menestyksesta eri markkinoilla. Myds Screen International julkaisee Oscar-kilpailua
kasittelevan kansainvalisen numeron.

Arvostelut

Mikali elokuva ei ole viela kerannyt arvioita ammattilehdistossa, yksi
kampanjastrategistin tarkeimmista tehtavista on saada arvioita naihin lehtiin. Edella
lueteltujen elokuvamedioiden lisaksi kampanjointialueiden paalehdet, kuten LA
Times, New York Times ja San Francisco Chronicle, ovat erityisen arvostettuja.
Positiivinen arvio naissa lehdissa voi merkittavasti nostaa elokuvan profiilia.
Lehdistonakyvyys on keskeinen tekija kampanjan menestyksessa.

Lehtien lisaksi blogit ovat tarkea osa Oscar-kampanjointia. Monet blogit keskittyvat
palkintokampanjoihin ja Oscar-ennustuksiin, ja ne voivat tarjota arvokasta nakyvyytta
elokuvalle. Esimerkiksi Anne Thompsonilla on blogi nimelta "Thompson on
Hollywood", joka keskittyy elokuva-alan uutisiin ja Oscar-kampanjointiin. Blogi 16ytyy
IndieWire-sivustolta, jossa Thompson toimii Editor-at-Large -tittelilla. Muita Oscar-
kampanjoihin keskittyvia blogeja ja sivustoja ovat esimerkiksi AwardsWatch, Next
Best Picture ja Awards Daily. Nama blogit analysoivat eri kategorioiden ehdokkaita ja
tarjoavat lisatietoja elokuvista.

Oscar-kampanijointiin erikoistuneet toimittajat
Palkintoihin keskittyvat toimittajat, kuten Steve Pond ja Scott Feinberg, ovat

keskeisia vaikuttajia ja heidat tulee huomioida mahdollisuuksien mukaan
kampanjoissa. Scott Feinberg on The Hollywood Reporterin toimittaja ja



palkintokauden asiantuntija, ja hanen "Feinberg Forecast" on yksi arvostetuimmista
ennustelistoista. Feinbergin listalle padseminen on tarkeaa. Feinberg on vieraillut
Suomessa Finnish Film Affairissa, ja nain ollen useilla suomalaisilla tuottajilla on
my0s suora kontakti haneen. Steve Pond on The Wrapin toimittaja, joka on
erikoistunut Oscar-kampanijoihin ja koko palkintokauden kattamiseen. Pondin
analyysit ja artikkelit ovat myos vaikutusvaltaisia.

Muita merkittavia palkintoihin keskittyvia toimittajia ovat Pete Hammond (Deadline),
Anne Thompson (IndieWire) ja Clayton Davis (Variety). Hammondin nakemykset
ovat arvostettuja ja Davis on tunnettu kattavuudestaan palkintokaudella.

Kaikkiin naihin toimittajiin kampanjastrategisteilla on hyvat suhteet. On kuitenkin
huomattava, etta taman joukon tavoittaminen pitaisi tehda mahdollisimman varhain,
heti palkintokauden alussa, jolloin heilla viela on aikaa katsoa kansainvalisen
kategorian elokuvia. Myéhemmin palkintokaudella paakategoriat vievat yleensa
heidan huomionsa.

Oscar-kampanjointiin keskittyvien journalistien huomion saaminen vaatii strategista
lahestymistapaa. Erityisesti Pete Hammondin, Scott Feinbergin ja Steve Pondin
kaltaisten vaikutusvaltaisten toimittajien huomion saaminen voi vaatia
henkilokohtaisia tapaamisia. Esimerkiksi Hammond isannai erilaisia elokuvasarjoja,
kuten UCLA Sneak Preview -sarjaan tai KCET Cinema Series.

Toimittajille [ahetettavien tiedotteiden ja materiaalien tulee olla hyvin valmisteltuja ja
heille raataloityja. On tarkeaa, ettd kampanjamateriaali on korostaa elokuvan niita
piirteita, jotka voisivat kiinnostaa juuri kyseista toimittajaa. Myos henkilokohtaiset
sahkopostit ja puhelut voivat olla tehokkaita, kunhan ne tehdaan oikeaan aikaan ja
oikealla tavalla. Nama ovat yleensa kampanjastrategistin toita.

Ennustelistat

Ennustelistat ovat tarkea osa Oscar-kampanjointia. Ne tarjoavat ennusteita
mahdollisista lyhytlistauksista, ehdokkaista ja voittajista. Tavoitteena on saada
elokuva nakyville naille ennustelistoille, koska sijoittuminen voi osaltaan vaikuttaa
aanestajien paatoksiin, erityisesti siind mita kansainvalisen kategorian elokuvia he
katsovat suoritettuaan pakolliset. Ennustelistoja julkaisevat suurin osa
ammattilehdistosta ja niihin keskittyy myos erilaisia sivustoja, kuten Gold Derby.

Oscar-voittajien ennustamisesta on kehitetty melkeinpa oma tieteenlajinsa, jossa
otetaan huomioon aiempien palkintojen tulokset, kriitikoiden arviot ja tilastolliset
mallit. Esimerkiksi Ben Zauzmer kertoo kirjassaan Oscarmetrics: The Math Behind
the Biggest Night in Hollywood, kuinka palkintotilastotieteilijat analysoivat dataa ja
tunnistavat kaavoja, jotka ennustavat voittajia.



Mainosostot

Mainokset alan perinteisissa julkaisuissa, The Hollywood Reporterissa, Varietyssa ja
Screen Internationalissa, tavoittavat yha laajan joukon aanestgjia.

Kansainvalisen kategorian elokuvan kannattaa keskittaa mainonta niin sanottuihin
kansainvalisiin numeroihin, jotka esittelevat nimenomaan kyseista kategoriaa.
Naiden numeroiden ilmestymisaikataulu kannattaa selvittaa ajoissa.

Digitaalisen mainonnan avulla voidaan taydentaa mainontaa ja saavuttaa tarkempia
kohderyhmia. Sosiaalisen median kampanjat, vaikuttajamarkkinointi ja kohdennetut
digitaaliset mainokset auttavat tavoittamaan laajemmin. Digitaalinen markkinointi
tarjoaa myos tarkempia kohdentamismahdollisuuksia ja analytiikkaa, jotka auttavat
optimoimaan kampanjoiden tehokkuutta. Naissd mainostusmuodoissa kannattaa
pitaa erityisen tarkkaan mielessa kampanjoinnin saannot. Suora kohdennus
AMPASeille on yleensa ollut kiellettya.

Mainosostot ovat keskeinen osa Oscar-kampanjointia, silla ne auttavat lisaamaan
elokuvan nakyvyytta. Strategistit kohdentavat mainontaa tarkasti, hyodyntaen
erilaisia kanavia, kuten painettuja lehtia ja digitaalisia alustoja. Keskeisia
mainoskanavia ovat elokuva-alan erikoislehdet, kuten Variety ja The Hollywood
Reporter, jotka tavoittavat suoraan Oscar-aanestajat. For Your Consideration -
mainokset tayttavatkin nama lehdet loppuvuodesta.

Digitaaliset mainoskampanjat elokuva-aiheisilla verkkosivustoilla, kuten The Wrap,
Deadline ja IndieWire, ovat myos tarkeita. Digitaalista mainontaa voi kohdentaa
myOs elokuvan sanoman tai paaviestien mukaan. Esimerkiksi WIFT — Women in
Film and TV — tarjoaa kohdennettuja digitaalisia mainospaketteja, joilla tavoitetaan
naistekijoita. Film Independent tarjoaa paketteja, joilla tavoitellaan sen jasenia ja
Independent Spirit Awards -palkinnon myontgjia.

Mainoskampanjoiden tavoitteena on luoda jatkuvaa nakyvyytta elokuvalle ja pitaa se
Oscar-aanestajien mielessa koko palkintokauden ajan. Hyvin suunniteltu ja
kohdennettu mainonta voi merkittavasti parantaa elokuvan mahdollisuuksia.

Sosiaalinen media

Sosiaalinen media on palkintokampanjoinnissa eraanlainen musta hevonen. Sen
potentiaalia ei ole vield taysin hyodynnetty, ja sita ei usein pideta tarkeana tekijana.
Sen merkitys voi kuitenkin muuttua, jos joku kampanja saavuttaa silla tuloksia.

Ainakin yksi sosiaaliseen mediaan liittyva menestystarina onkin jo nahty. Andrea
Riseborough'n Oscar-ehdokkuus elokuvasta To Leslie oli vuonna 2023 yllatys, koska
elokuva oli pienimuotoinen eika silla ollut suurta markkinointibudjettia. Sen kampanja
oli kuitenkin erittain tehokas sosiaalisessa mediassa, jossa Hollywood-tahdet kuten



Charlize Theron ja Edward Norton ilmaisivat tukensa Riseborough’lle julkisesti.
Tapaus heratti keskustelua siita, kuinka epavirallinen kampanjointi voi vaikuttaa
ehdokkuuksiin, ja nosti esiin kysymyksia kampanjoinnin oikeudenmukaisuudesta.
Ehdokkuuden katsottiin rikkovan saantoja, koska se ei vastannut perinteisia
kampanjoinnin normeja. Riseborough’n kampanjaa syytettiin saantdjen rikkomisesta,
jotka kieltavat AMPASien suoran lahestymisen. Akatemia ei kuitenkaan puuttunut
kampanjaan tai ehdokkuuteen kohusta huolimatta.

Julkkisten tai tahtien rooli kansainvalisen Oscarin
kampanjoinnissa

Tahtien hyodyntaminen Oscarin kampanjoinnissa voi olla erittain tehokasta, jos
heidat saadaan mukaan kampanjaan. Heita on kaytetty esimerkiksi elokuvien
naytantojen vetonauloina, isanndimassa tilaisuuksia. Tama vaatii yleensa, etta
tahdellad on jonkinlainen yhteys elokuvaan tai sen alkuperamaahan. Julkkikset voivat
kertoa tarinoita, miksi he tukevat tiettya elokuvaa, mika saattaa lisata kampanjan
kiinnostavuutta. Haastateltu asiantuntija sanoi, etta tahtien kayttd kampanjoinnissa
on mahdollista. Han kuitenkin painotti, etta kyseessa olisi oltava joku tahti, jonka
kaikki tuntevat. Muuten suurta vaikutusta ei ole. Lisaksi tahden on ilmaannuttava
isanndimaansa tilaisuuteen, pelkka nimen kaytto on kiellettya. Tahdista saattaa olla
hyotya, jos aanestajat jakavat esimerkiksi heidan kanssa otettuja kuvia sosiaalisessa
mediassa.

Muut palkinnot

Golden Globe -palkinto

Golden Globe -palkinnot olivat vuoteen 2023 asti Hollywood Foreign Press
Associationin (HFPA) myontamia palkintoja, joita on jaettu vuodesta 1944 |ahtien.
Vuodesta 2024 palkintojen mydntaja on Golden Globes, LLC (Dick Clark
Productions). Alun perin palkinnot keskittyivat elokuviin, mutta vuodesta 1956 Iahtien
mukaan otettiin my0s televisio-ohjelmat. Golden Globe -palkinnot jaetaan nykyisin 25
kategoriassa. Nama kattavat seka elokuvat etta televisio-ohjelmat, mutta myos
esimerkiksi komediaesitykset. Palkinnot jaetaan vuosittain jarjestettavassa gaalassa.

Uusimpien tietojen mukaan Golden Globe -palkintojen aanestajakunta on kasvanut
310 aanestajaan. Naista 95 on entisen HFPAnN taysjasenia, kun taas 215 on
kansainvalisia aanestgjia, jotka tulevat 76 eri maasta. Kirpi Uimonen ja Erkki Kanto
ovat Golden Globe -palkinnon suomalaisia taysjasenia.



Nykyiset saannot ja aanestysprosessi

Golden Globe -palkintojen ehdokkuuden saanndt ja ehdot ovat tarkkaan maariteltyja.
Ajantasaiset sdannot ovat ladattavissa https://goldenglobes.com/award-rules-and-
entry-forms/ ja ne kannattaa tarkastaa jokaisella kampanjakaudella aina uudelleen.
Tassa siteeratut tiedot liittyvat kauden 2025 sadantdihin. Aanestysprosessi koostuu
kahdesta vaiheesta: esivalinta ja lopullinen aanestys. Esivalinnassa aanestajat
saavat listan kaikista ehdokkaiksi kelpuutetuista elokuvista ja televisio-ohjelmista,
jotka he katsovat ja arvioivat. Tama arviointi johtaa viralliseen ehdokaslistaan.
Lopullisessa aanestyksessa jasenet danestavat ehdokkaista kussakin kategoriassa,
ja eniten 43nia saanut ehdokas voittaa. Aanestys on salainen ja tulokset julkistetaan
vuosittaisessa Golden Globe -gaalassa tammikuussa.

Palkinnon viimeaikainen uudistuminen

Yhdysvaltalaismedia alkoi Blaclivesmatter-liikkeen aikoihin arvostella HFPAnN
toimintaa rajusti. Huomio kiinnittyi siihen, etta jarjestolla ei ollut mustia jasenia
rajatussa jasenjoukossaan. Vastauksena kritiikkiin HFPA on viime vuosina
toteuttanut merkittavia uudistuksia. Jasenmaaraa on kasvatettu huomattavasti, ja
uusia aanestajia on rekrytoitu eri puolilta maailmaa. Representaatio on noussut
suureen rooliin.

Kesakuussa 2023 Golden Globe -palkinnot myytiin Dick Clark Productionsille ja
Eldridge Industriesille. Kaupallinen yritys hankki kaikki Golden Globe -palkintojen
oikeudet HFPAIta, mika johti HFPAnN toiminnan paattymiseen. Kaupan myoéta Golden
Globe -palkinnot siirtyvat kaupalliselle pohjalle, ja uuden omistajan tavoitteena on
jatkaa palkintogaalan kehittamista ja sen kansainvalisen nakyvyyden lisaamista.
HFPAnN olemassa olevat varat ja kaupan tuotot siirretdan uuteen Golden Globe
Foundation -saatioon, joka jatkaa viihdealaan liittyvaa
hyvantekevaisyystoimintaansa.

Vuoden 2023 gaalassa Hollywoodin valovoimaisimmat tahdet palasivat Golden
Globe-palkinnon punaiselle matolle, antaen vahvan lupauksen siita, etta palkinto
palaa vanhaan asemaansa vaikutusvaltaisena suunnannayttajana. CBS on tehnyt
Golden Globe -palkintojen kanssa viisivuotisen sopimuksen gaalan televisioinnista ja
suoratoistosta Paramount+-palvelussa. Sopimus alkaa tammikuussa 2025
pidettavasta gaalasta ja jatkuu vuoteen 2029 asti.

Golden Globe -palkinnon rooli palkintokaudella

Golden Globe -palkinnot ovat keskeisessa roolissa viihdeteollisuuden
palkintokaudella. Palkinnot ovat itsessaan arvostettuja ja perinteisia. Gaala on ollut
perinteisesti suosittu erityisesti tahtien keskuudessa sen rennon ja juhlavan ilmapiirin



vuoksi, mika eroaa Oscar-gaalan muodollisuudesta.

PR-agenttien mielesta Golden Globe -palkinto on keskeisessa roolissa myos Oscar-
elokuvan palkintokampanjassa. Valitsevat toimittajat ovat hyvin verkostuneita
Hollywoodissa ja heidan mielipiteellaan nahdaan olevan siksi suuri merkitys. “He
puhuvat’, kuten eras PR-agentti totesi haastattelussa. Palkinnon ehdokkuuslista
julkaistaan juuri ennen Oscareiden lyhytlistaa. Paaseminen Golden Globe -
ehdokkaaksi tuo suurta nakyvyytta hetkella, jolloin Oscar-aanestajat juuri pohtivat
omia valintojaan lyhytlistalle.

Golden Globe -kampanjointi

Golden Globe -palkinnoissa on runsaasti kategorioita, mika tekee aanestgjista
erittain kiireisia palkintokaudella. Aikainen aloittaminen on avainasemassa Golden
Globe -palkintokampanjassa. Kansainvalisen elokuvan kampanjoinnin tulisi alkaa
viimeistaan elokuussa, ennen Toronton elokuvajuhlilla tapahtuvaa palkintokauden
starttia. Kesalla ja viela elokuussa aanestajilla on paremmin aikaa tulla katsomaan
elokuvaa tapahtumaan ja osallistumaan vastaanotolle. Golden Globe -jasenet ovat
perinteisesti arvostaneet erityisesti tekijoiden tapaamista. Suurin osa
kampanjoinnista on keskittynyt Beverly Hillsin alueelle. My6s New Yorkissa
jarjestettavissa kampanjatapahtumissa on hyva kutsua myos Golden Globe -jasenet
paikalle.

Rekisterointi ja katselukopioiden toimitus Golden Globe -palkintoa varten

Rekisterdityminen Golden Globe -palkintoa varten tehdaan verkossa ja se avautuu
elokuussa. Rekisterdityminen on muuttunut maksulliseksi uudistusten myata.
Vuoden 2024 rekisterdintimaksu oli 5 000 dollaria. Kaikki hinnat ilmoitetaan
Goldenglobes.com -sivustolla tapahtuvan rekisteroinnin yhteydessa. Alle kahden
miljoonan dollarin tuotantobudjetin elokuvat ja televisio-ohjelmat voivat tiedustella
vaihtoehtoisista maksuista ottamalla yhteytta

osoitteeseen AwardsOffice@GoldenGlobes.com.

Katselukopioiden toimittaminen Golden Globe -aanestgjille on keskeinen osa
kampanjointia. Digitaaliset katselukopiot on jaettava Golden Globe -aanest3jille
Golden Globe -katselualustan kautta. Katselukopiot voivat myds olla saatavilla
erityisella katselusivustolla, omaan kayttoon tarkoitetulla "For Your Consideration”
(FYC) -sivustolla tai omalla alustalla, mutta vain, jos virallinen digitaalinen
katselukopio on ensin ladattu Golden Globes -katselualustalle. Fyysisten
katselukopioiden lahettaminen aanestajille on myos mahdollista, mutta siihen liittyy
tarkkoja saantoja. Fyysiset katselukopiot on pakattava yksinkertaisiin paperikuoriin.
Pakkausten tulee sisaltaa vain elokuvan tai ohjelman nimi, fraasi "For Your
Consideration" ja kategorioita, joihin elokuva tai ohjelma on ehdolla. Arvosteluja,



lainauksia tai kampanjointikielta ei saa kayttaa. Kaikki fyysiset postitukset on
lahetettava hyvaksyttyjen postituspalveluiden kautta.

Suora viestinta Golden Globe -aanestajille ja postituspalvelut

Golden Globe -kampanjoinnissa on tarkat saannot, joita on noudatettava. Kaikki
viestintd Golden Globe -aanestajille, mukaan lukien kutsut, promootiokirjeet ja
materiaalit, on tehtava hyvaksyttyjen mailing house -palveluiden kautta. Suoria
yhteydenottoja aanestajiin ei sallita. Sahkopostiviestit ja ilmoitukset, kuten kutsut
naytoksiin, Q&A-kysymyssessioihin tai paneelikeskusteluihin, on hyvaksytettava
etukateen Golden Globes -toimistolta. Naissa sahkoposteissa saa kayttaa fraasia
"For Your Consideration", mutta muuta ilmeista kampanjointikielta tulee valttaa.

Myd0s fyysiset materiaalit, joita saa lahettaa Golden Globe -aanestgjille, ovat
rajoitettuja. Aanestsjille saa lahettaa vain fyysisia screener-kopioita elokuvista ja
televisio-ohjelmista, aaniraitoja, kasikirjoituksia ja "making of" -kirjoja. Muita
promootiotuotteita, kuten postikortteja, mainoslahjoja tai henkilokohtaisia viesteja, ei
saa lahettaa.

Golden Globe siirtyi viime vuonna postituspalveluyritysten kayttoon. Kaytto on
pakollista, ja ne vastaavat kaikesta viestinnasta aanestajille. Golden Globe -
palkintojen hyvaksymat postituspalvelut tarjoavat kattavia ratkaisuja, jotka kasittavat
seka digitaalisen etta fyysisen materiaalin jakelun.

Elite Logistics and Fulfillment LLC on yksi hyvaksytyista palveluntarjoajista, joka
hoitaa seka digitaalisia etta fyysisia postituksia. HazMatMedia, Inc on toinen
hyvaksytty palveluntarjoaja, jolla on pitka kokemus viestinnan hallinnasta ja
kampanjamateriaalien toimittamisesta, ja he kasittelevat seka digitaalisia etta fyysisia
postituksia. Indee.TV erikoistuu digitaalisiin postituksiin. P3 keskittyy fyysisiin
postituksiin. Vision Media Management & Fulfillment LLC hoitaa digitaalisten
kampanjamateriaalien jakelua. Naista palveluista kampanjoijan tulisi valita yksi.

Postituspalvelut varmistavat, etta kaikki kampanjamateriaalit noudattavat Golden
Globe -saantoja ja etta aanestajat saavat tarvittavat tiedot ja materiaalit ajallaan ja
oikein toimitettuina. Palvelujen kayttd tuonut uuden kustannuseran kampanjointiin.
PR-agentit hoitavat yleensa kommunikoinnin postituspalvelujen kanssa, mutta
yhteystiedot 160ytyvat myos Golden Globes -saannaista.

Kampanjastrategistin valinta

Suuri osa Oscar-kampanijointiin erikoistuneista PR-agenteista eli
kampanjastrategisteista tuntee hyvin Golden Globe -palkinnosta aanestavat jasenet
ja osaavat markkinoida elokuvia jasenistolle sopivasti. Osa strategisteista kuitenkin
haluaa sivuuttaa Golden Globet, Critics Choicen ja muut pienemmat palkinnot. Nain



ollen olisi hyva valita strategisti, joka pystyy laajentamaan kampanjan toimet kaikille
eri aanestajakunnille sopiviksi. Strategistin valinnassa on tarkeaa varmistaa, etta
agentilla on vahvat suhteet viihdetoimittajiin ja kriitikoihin ympari maailmaa. Heidan
tulisi myos tuntea hyvin Golden Globe -palkintojen erityispiirteet ja osata navigoida
niiden kampanjasaantojen ja -kaytantdjen mukaisesti.

Naytosten ja vastaanottojen jarjestaminen

Naytosten ja vastaanottojen jarjestaminen Beverly Hillsissa on perinteinen Golden
Globe-kampanjointimalli, joka on palaamassa takaisin pandemian jalkeen.
Aznestajat ovat arvostaneet naytoksia, joissa voi tavata elokuvan tekijita.
Tapahtumien merkitys on kasvanut, kun henkilokohtaiset kohtaamiset ovat taas
mahdollisia ja niitéd hydédynnetaan tehokkaasti kampanjoinnissa.

Critics Choice -palkinto

Critics Choice -palkinnot ovat arvostettuja tunnustuksia, joita Critics Choice
Association (CCA) on mydntanyt vuodesta 1995 lahtien. Palkinnot kattavat seka
elokuvan etta television, ja ne jaetaan useissa kategorioissa, kuten paras elokuva,
paras nayttelija ja paras ohjaus. Critics Choice -palkintoja pidetdan usein Oscar-
voittojen ennustajina, ja ne tuovat merkittavaa nakyvyytta voittajille ja ehdokkaille.
Palkinnot perustuvat yli 600 kriitikon ja viihdetoimittajan arvioihin ympari
Yhdysvaltoja ja Kanadaa.

Critics Choice Association (CCA) on ryhma elokuva-, radio- ja verkkokriitikoita seka
viihdetoimittajia, jotka arvioivat elokuvia ja dokumentteja seka kasikirjoitettuja ja
kasikirjoittamattomia televisio-ohjelmia. CCA perustettiin vuonna 1995 Joey Berlinin,
Rod Lurien ja 42 muun perustajajasenen toimesta. Nykyaan CCA on suurin
kriitikkojarjestd Yhdysvalloissa ja Kanadassa, ja siihen kuuluu yli 580 jasenta.

Yksi merkittavista aloitteista on SOFEE (Seal of Female Empowerment in
Entertainment) -sertifikaatti, joka myonnetaan elokuville ja televisio-ohjelmille, jotka
edistavat naisten voimaannuttamista seka kameran edessa etta sen takana. Tama
sertifikaatti on osa CCAn pyrkimysta tukea tasa-arvoa ja monimuotoisuutta alalla.

Rekisterdityminen Critics Choice -palkintoa varten tehdaan verkossa. Kaikki
hakemukset tarkistetaan, ja hyvaksytyt ehdokkaat paasevat mukaan
aanestysprosessiin. Rekisterdintimaksut, kelpoisuusehdot ja tarkat aikataulut
l6ytyvat CCAn viralliselta verkkosivustolta.

Kaikki viestinta Critics Choice -aanestajille on tehtava saantéjen mukaisesti.
Sahkopostiviestit, kutsut naytoksiin ja promootiokirjeet on lahetettava
postituspalveluiden kautta.



CCAnN suomalalaisjasen on Semira Ben-Amor.

Muita palkintoja

Gotham Awards

Kuvaus: Elokuvateollisuuden palkinnot, jotka keskittyvat itsenaisiin elokuviin
ja tunnustavat riippumattomien elokuvantekijoiden saavutuksia.

Merkitys: Gotham Awards -palkinnot ovat tarkeita itsenaiselle
elokuvateollisuudelle ja voivat ennustaa Independent Spirit Awards -voittajia.
Virallinen sivusto: Gotham Awards Official Site

Annie Awards

Kuvaus: Kansainvalisen animaatioelokuvayhdistyksen (ASIFA-Hollywood)
myontamat palkinnot, jotka tunnustavat animaatioelokuvien ja -televisio-
ohjelmien saavutuksia.

Merkitys: Annie Awards -voittajat ovat usein Oscar-voittajia parhaassa
animaatioelokuvakategoriassa.

Suomalaiset: "Niko & The Way to the Stars" (Niko - lentajan poika) oli ehdolla
parhaan animaatioelokuvan kategoriassa vuonna 20009.

Virallinen sivusto: Annie Awards Official Site

Independent Spirit Awards

Kuvaus: Itsenaisten elokuvien palkinnot, jotka myontaa Film Independent -
jarjesto

Merkitys: Independent Spirit Awards -palkinnot ovat arvostettuja itsenaiselle
elokuvateollisuudelle ja usein ennustavat Oscar-voittajia pienemmissa
kategorioissa.

Virallinen sivusto: Independent Spirit Awards Official Site

New York Film Critics Circle Awards

Kuvaus: New York Film Critics Circle -yhdistyksen (NYFCC) vuosittain
myontamat palkinnot.

Merkitys: NYFCC-palkinnot ovat merkittavia kriitikoiden tunnustuksia ja voivat
vaikuttaa elokuvien palkintokampanjoihin ja Oscar-ehdokkuuksiin.
Suomalaiset: Aki Kaurismaen elokuva Mies vailla menneisyytté oli ehdolla
parhaaksi ulkomaiseksi elokuvaksi vuonna 2002. Juho Kuosmasen elokuva
Hytti nro 6 (Compartment No. 6) oli ehdolla parhaaksi ulkomaiseksi elokuvaksi
vuonna 2021.

Virallinen sivusto: New York Film Critics Circle Official Site




Screen Actors Guild Awards (SAG Awards)

Kuvaus: Nayttelijoiden ammattiliiton (SAG-AFTRA) mydntamat palkinnot,
jotka tunnustavat nayttelijasuorituksia elokuvissa ja televisiossa.

Merkitys: Palkinnot ovat arvostettuja, koska ne tulevat nayttelijakollegoilta.
SAG Awards -voittajat ennustavat usein Oscar-voittajia
nayttelijakategorioissa.

Virallinen sivusto: SAG Awards Official Site

Producers Guild of America Awards (PGA Awards)

Kuvaus: Elokuvien ja television tuottajien ammattiliiton (PGA) myontamat
palkinnot, jotka tunnustavat tuottajien saavutuksia.

Merkitys: PGA-palkinnot ovat tarkeita tuottajille ja voivat ennustaa parhaan
elokuvan Oscar-voittajaa.

Virallinen sivusto: PGA Awards Official Site

Directors Guild of America Awards (DGA Awards)

Kuvaus: Elokuva- ja televisio-ohjaajien ammattiliton (DGA) myoéntamat
palkinnot, jotka tunnustavat ohjaajien saavutuksia.

Merkitys: DGA-palkinnot ovat arvostettuja ohjaajien keskuudessa ja
ennustavat usein parhaan ohjauksen Oscar-voittajaa.

Virallinen sivusto: DGA Awards Official Site

Writers Guild of America Awards (WGA Awards)

Kuvaus: Kasikirjoittajien ammattiliittojen (WGA East ja WGA West)
myontamat palkinnot, jotka tunnustavat kasikirjoitusten erinomaisuutta.
Merkitys: WGA-palkinnot ovat tarkeita kasikirjoittajille ja voivat ennustaa
parhaan alkuperais- tai sovitetun kasikirjoituksen Oscar-voittajaa.
Virallinen sivusto: WGA Awards Official Site

American Society of Cinematographers Awards (ASC Awards)

Kuvaus: Elokuvaajien liiton (ASC) mydntamat palkinnot, jotka tunnustavat
elokuvauksellisia saavutuksia.

Merkitys: ASC Awards -palkinnot ovat arvostettuja elokuvaajien
keskuudessa. Peter Flinckenberg voitti Spotlight Award -palkinnon elokuvasta
"Betoniy6" vuonna 2015.

Virallinen sivusto: American Society of Cinematographers






